Fecha de la tiltima actualizacion: 10/08/2024 Oposicion a Técnico Comercial y Economista del Estado 3.B.6

3.B.6 : TEORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL (II). NUEVA TEORIA DEL COMERCIO
INTERNACIONAL. ESPECIAL REFERENCIA A LA COMPETENCIA IMPERFECTA, LOS
RENDIMIENTOS CRECIENTES Y LA HETEROGENEIDAD EMPRESARIAL.

Con el cambio de temario, a partir de la convocatoria de 2023 este tema pasara a ser:

3.B.6: Teoria del comercio internacional (II). Nueva teoria del comercio internacional. Especial referencia a la competencia

imperfecta, los rendimientos crecientes y la heterogeneidad empresarial.

De este modo, con lo escrito en este documento este tema estaria actualizado.

B.6. Teoria del comercio internacional (ll). Nueva teoria del comercio
internacional. Especial referencia a la competencia imperfecta, los rendimientos
crecientes y la heterogeneidad empresarial.

Titulo anterior | B.6. Teoria del comercio internacional (lI): Desarrollos
recientes. Especial referencia a la competencia imperfectay a
los rendimientos crecientes.

Motivacidén del | Se elimina la consideracion de “recientes” ya que estos
cambio desarrollos datan de los afios 80-90 y se remplaza por el
nombre de |a linea de investigacion, ya consolidada. Se incluye
una referencia explicita al modelo de Melitz.

Propuesta de Modelos de competencia monopolistica: rendimientos
contenido crecientes y diferenciacion
[estructura I.I. Krugman

LIl. Melitz y la heterogeneidad empresarial

LIIl. Extensiones: costes iceberg, home-market effect
Il. Modelos de competencia oligopolista: comportamiento
estratégico

1l.I. Competencia en cantidades

I1.Il. Competencia en precios
III. Otros desarrollos

IIll. Economias de escala externas y dindamicas. Nueva
Geograffa Econdmica

1ILII. Modelos de gravedad

INTRODUCCION

* Enganche:

— ¢Mejora el comercio internacional el bienestar de un pais? Desde los albores de la historia! se han

producido intercambios voluntarios entre tribus, pueblos, ciudades-estado, reinos e imperios.

o Si estos intercambios tuvieron lugar de manera libre no es desacertado plantearse
que debieron suponer una ganancia para aquéllos que participaron en los mismos.

— Para indagar en estas cuestiones surge la teoria del comercio internacional, que es la rama

de la economia que:

o Desde un enfoque positivo, trata de dar respuesta a la pregunta “; por qué comercian
las naciones?” describiendo cudles son las causas y los efectos de dicho comercio, es
decir, analiza las fuentes de ganancia que impelian a la gente a comerciar.

o Desde un enfoque normativo, busca analizar qué politicas se pueden llevar a cabo en
materia comercial para mejorar el bienestar de los individuos.

1 La revolucion neolitica (que define el paso de las economias depredadoras de caza y recoleccion a las economias productoras de ganaderia y
agricultura) tuvo sus inicios aproximadamente en el afio 6000 a.C. Inicialmente, los humanos formaron pequefios asentamientos y las
economias aldeanas eran economias cerradas sin apenas especializacion productiva ni comercio con el exterior aunque mantenian el
imprescindible intercambio en el interior (el intercambio de bienes tiene lugar desde que el Homo habilis comienza a fabricar toscas
herramientas de piedra hace mas de 2 millones de afios). En las aldeas agrarias existia una economia de subsistencia en la que los agricultores
producian por si mismos casi todos los productos que necesitaban (eran aldeas practicamente autosuficientes econémicamente).
Posteriormente, hacia el afio 3000 a.C.-1000 a.C. comenzaron a aparecer las sociedades urbanas (inicialmente en la zona de Mesopotamia),
en lo que GORDON CHILDE denomind revolucion urbana. Este proceso transformé a los pueblos de agricultores, que vivian en aldeas y que
no conocian la escritura, en sociedades civilizadas mas amplias y complejas, con una organizacion politica y religiosa. Estas estructuras
politicas permitieron extraer el excedente a los campesinos y redistribuirlo entre la poblacién privilegiada que habitaba en las ciudades.
Aquel excedente transportado a las ciudades permitio la especializacién productiva en las manufacturas y el comercio y el surgimiento
de nuevos grupos profesionales que no trabajaban la tierra. Con las ciudades apareci6 la especializacion social del trabajo y, por lo tanto,
surgieron los mecanismos de intercambio y redistribucion del excedente.
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* Relevancia:
— Esta cuestion es, por lo tanto, de gran relevancia tanto a nivel tedrico como practico:

o Desde un punto de vista tedrico,

e A nivel positivo, la teoria del comercio internacional, dara lugar a un equilibrio,
permitiéndonos estudiar la situacion que se alcanza cuando una economia se
abre al comercio internacional.

e A nivel normativo, nos permitira valorar la deseabilidad del libre comercio, los
efectos que este tendra sobre el bienestar del pais y arrojara importantes
implicaciones de politica econdmica.

o Desde un punto de vista practico, es necesario estudiar cuestiones relacionadas con
el comercio en un mundo con un gran y creciente volumen de bienes y servicios
intercambiados. Cuantitativamente, el valor de las exportaciones mundiales de
bienes y servicios fue de 31 billones (trillions) de ddlares en 20222,

= Contextualizacion:

— Desde un punto de vista historico,

o Los fundamentos de la teoria del comercio internacional estan contenidos en la teoria
“tradicional” del comercio internacional que busca explicar los determinantes del
comercio internacional y la especializacion. Dentro de la teoria tradicional, distinguimos:

i. El paradigma cldsico, al que contribuyen autores como ADAM SMITH, DAVID
RICARDO y ROBERT TORRENS. Seguin este pensamiento, los determinantes del
comercio internacional se encuentran en las diferencias en los precios relativos de

los bienes, causadas por las diferencias tecnoldgicas entre paisesS;
ii. El paradigma neocldsico, gestado por J.S. MILL y posteriormente desarrollado

por A. MARSHALL, ha sido formalizado por numerosos autores modernos.
Supone un cambio de paradigma debido a la incorporacion del lado de la demanda
a la teoria del comercio internacional. Segun este pensamiento, los
determinantes del comercio internacional se encuentran también en las
diferencias en los precios relativos de los bienes, pero las causas de estas diferencias
no solamente se asocian a diferencias tecnoldgicas entre paises como en el
paradigma cldsico, sino que pueden ser debidas a diferencias tecnoldgicas entre
paises, diferencias en la asignacion de factores productivos entre paises y diferencias
en gustos entre los consumidores de los distintos paises.
= Dentro de este paradigma, destaca el modelo de HECKSCHER-OHLIN
(desarrollado posteriormente por SAMUELSON), que acepta las premisas de
la metodologia neoclasica, pero que pone el énfasis en las diferencias en la
asignacidn de factores productivos entre paises. El modelo de HECKSCHER-
OHLIN puede ser considerado un caso particular del modelo neoclasico en
el que se asumen idénticos gustos y funciones de produccién entre los
diferentes paises. Esta pérdida de generalidad es, de acuerdo con algunos
autores, el precio que ha de ser pagado para obtener conclusiones firmes
sobre la estructura del comercio internacional de un pais. Este punto de
vista afirma que los paises se especializan en la exportacion de los bienes
cuya produccion es intensiva en el factor en el que el pais es abundante,
mientras que tienden a importar los otros bienes. Su mayor complejidad

2 OMC (2023). Examen estadistico del comercio mundial de 2023. https://www.wto.org/spanish/res s/booksp s/wtsr 2023 s.pdf

3 El comercio internacional ya habia sido objeto de una especial atencion, antes incluso de que la economia adquiriese su estatus como rama
auténoma de conocimiento. En efecto, las ideas proteccionistas y de la balanza comercial favorable del pensamiento mercantilista fueron
rebatidas por DAVID HUME (Discursos politicos, 1952) antes del surgimiento de la escuela clasica de ADAM SMITH y DAVID RICARDO.
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formal exigia un analisis normativo de la politica comercial que ofrecia una
vision matizada de librecambio.
Los paradigmas mencionados constituyen una doctrina consistente en la que se
deducen una serie de teoremas de una serie de premisas bisicas, tanto a nivel positivo
como normativo.
e Dejando de lado los supuestos especificos de cada modelo, los supuestos
fundamentales de estas teorias son:
a. Competencia perfecta; y
b. Los bienes comerciados internacionalmente son homogéneos e idénticos en
todos los paises.

e Las diferencias entre paises propician que cada pais pueda especializarse en
aquellos bienes en los que produce con menores costes en términos relativos
(ventaja comparativa), de manera que las posibilidades de produccion y de
consumo para los paises involucrados se expanden.

= No obstante, no faltaron esfuerzos intelectuales alternativos a favor del
proteccionismo, como la doctrina de la industria naciente de ALEXANDER
HAMILTON (1790) y FRIEDRICH LIST (1841), aunque conviene reconocer que
generalmente poseian un enfoque moderado en la imposicion de trabas al
comercio.

e En cualquier caso, en la realidad se aprecia que estos supuestos no se cumplen:

a. Existen estructuras de mercado distintas a la competencia perfecta; y
b.La heterogeneidad de bienes (diferenciacion de productos) es mucho mas
frecuente que la homogeneidad.

o A pesar de que estos aspectos ya se habian examinado en alguna que otra
contribucion pionera, tan sélo a partir de los anos 70 y 80 del siglo XX este campo de
investigacién comenz6 a cobrar la atencion merecida gracias al desarrollo de
aparatos analiticos derivados de la organizacidon industrial. De este modo, nace lo
que se conocen como ‘nuevas’ teorias del comercio internacional* (también
conocido como enfoque de la organizacion industrial al comercio internacional).

e La principal caracteristica de estos modelos es que se desprenden del supuesto
de competencia perfecta y/o del de homogeneidad del producto, enfatizando los
rendimientos crecientes a escala®.

¢ De este modo buscan explicar la evidencia empirica no explicada por la teoria
“tradicional” del comercio internacional:

= El comercio intra-industrial, es decir, la importacion y exportacion simultdnea

de bienes pertenecientes a la misma industria.
— Esto constituia una de las mayores limitaciones de la teoria tradicional ya
que el comercio intra-industrial (que supone la mayor parte del comercio

4 Hablamos en plural, porque a diferencia de la teoria tradicional, no constituye una teoria como tal sino varias, con diferentes supuestos
y resultados.

5 Estos nuevos modelos incorporan caracteristicas novedosas como:
i. Rendimientos crecientes: MEADE (1952)
ii. Bienes diferenciados:
o Verticalmente:
= Competencia monopolistica: FALVEY (1981)
= Oligopolio: SHAKED y SUTTON (1984)
o Horizontalmente:
= Competencia monopolistica: KRUGMAN (1979)
= Oligopolio: EATON y KIERZOWSKI (1984)
iii. Heterogeneidad de empresas: MELITZ (2003)
iv. Competencia oligopolistica: BRANDER (1981)
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en algunas regiones como Europa) queda inexplicado, si bien al introducir
costes de transporte [ver Gandolfo pags. 115-117] o al juntar los modelos de
RICARDO y HECKSCHER-OHLIN, es posible ofrecer una explicacion general
de este fendmeno en el marco de la teoria tradicional del comercio
internacional [ver Gandolfo pags. 161 y 172-175].
= La tasa de apertura de los paises desarrollados ha aumentado
considerablemente en las ultimas décadas, mientras que el modelo
HECKSCHER-OHLIN predice que el grado de apertura deberia caer a medida
que los recursos de los paises son mas parecidos.
= Los paises desarrollados comercian mayoritariamente entre ellos, mientras
que la prediccion de la literatura tradicional es que el comercio entre paises
diferentes es mayor que entre paises con recursos y tecnologias similares.
e Esta profusion de modelos, si bien permitid explicar importantes aspectos concretos
del comercio internacional, significé la pérdida de resultados precisos y univocos en el

andlisis de politica comercial que ofrecian los modelos neoclasicos gracias a su

relativa simplicidad. Ello abrid la puerta a instrumentos de politica comercial
potencialmente aumentadores del bienestar.

Table 7.1 Traditional theory and the new theories of international trade

Markets

Products Perfect competition Monopolistic competition __ Oligopoly

Homogencaus “Traditional theory = Brander
(1981)
Vertically Neo Heckscher-Ohlin — Shaked  and
differentiated theories (Falvey. 1981) Sutton (1984)
Horizontally — Demand for varicty Eaton  and
differentiated 7 Kierzkowski
(1984)

(Lancaster, 198()

— En_esta exposicién, se presentan los desarrollos de las ‘nuevas’ teorias del comercio
internacional, que adoptan un enfoque microeconémico haciendo uso de la teoria de la
organizacion industrial para explicar el patron de comercio internacional.

* Problemadtica (Preguntas clave):
— ¢(Cuadles son las causas del comercio internacional? Explicacion que se adectie a la
evidencia empirica que muestra la importancia del comercio intraindustrial y entre paises
similares (el grueso del comercio internacional mundial se da entre paises desarrollados).
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= Estructura:

1. ANTECEDENTES
1.1. Modelos neo-tecnoldgicos
Disponibilidad (KRAVIS, 1956)
Desfases tecnoldgicos (POSNER, 1961)
Ciclo del producto (VERNON, 1966)
Demandas solapadas por calidades y niveles de renta (LINDER, 1961)
1.2. Modelos Neo-Heckscher-Ohlin (FALVEY, 1981)
Idea
Modelo
Supuestos
Desarrollo
Implicaciones
Valoracion
1.3. Modelo gravitacional en el comercio internacional (TINBERGEN, 1962)
Idea
Desarrollo
Evidencia empirica

Valoracion

2. COMPETENCIA IMPERFECTA Y RENDIMENTOS CRECIENTES A ESCALA
2.1. Competencia monopolistica
2.1.1. Modelo de referencia (KRUGMAN, 1979)
Idea
Modelo [ver tema 3.A.18]
Supuestos
Desarrollo
Implicaciones
Evidencia empirica
Comercio intraindustrial
Efectos escala y seleccion
Valoracion
Extensiones
Introduccion de costes de transporte (costes de iceberg - KRUGMAN, 1980)
Empresas multiproducto y produccién en varios paises (BALDWIN y OTTAVIANO, 2001)
2.1.2.Modelo de MELITZ (2003)
Idea
Modelo
Supuestos
Desarrollo
Implicaciones
Evidencia empirica
Valoracion
2.2.0ligopolio: modelo de dumping reciproco (BRANDER y KRUGMAN, 1983)
2.2.1. Competencia en cantidades (BRANDER, 1981)
2.2.2. Competencia en precios (EATON y GROSSMAN)

3.NUEVA GEOGRAFIA ECONOMICA
3.1. ;Qué es la Nueva Geografia Econémica?
3.2.Modelo centro-periferia (KRUGMAN, 1991)
Idea
Modelo
Supuestos
Desarrollo
Implicaciones
Evidencia empirica
Valoracion
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1. ANTECEDENTES

’ No perder mucho tiempo en este apartado. |

* En este apartado veremos los antecedentes a las ‘nuevas’ teorias del comercio internacional.

— Analizaremos las siguientes contribuciones desarrolladas antes de los afios 70 y 80, que sera
cuando este campo de investigacion cobra la atencion merecida gracias al desarrollo de
aparatos analiticos derivados de la organizacién industrial:

o Modelos neo-tecnoldgicos: Son teorias que nos permitirdn explicar el comercio internacional

en ausencia de ventaja comparativa.
e Disponibilidad (KRAVIS, 1956)
¢ Desfases tecnologicos (POSNER, 1961)
e Ciclo del producto (VERNON, 1966)
o Modelos Neo-Heckscher-Ohlin (FALVEY, 1981)°: Son teorias que nos permitiran explicar el

comercio interindustrial.
o Modelo gravitacional en el comercio internacional (TINBERGEN, 1962): Es un modelo atedrico

que servira para cuantificar el comercio internacional

1.1. Modelos neo-tecnolégicos
* El objetivo de estos modelos sera explicar el comercio internacional en ausencia de ventaja
comparativa, de ahi su cardcter pionero. Existen multiples modelos, pero en esta exposicion haremos
referencia a tres:
a) Disponibilidad (KRAVIS, 1956)
b) Desfases tecnoldgicos (POSNER, 1961)
c) Ciclo del producto (VERNON, 1966)
d) Demandas solapadas por calidades y niveles de renta (LINDER, 1961)

Disponibilidad (KRAVIS, 1956)

* De acuerdo con este enfoque, cada pais importa los bienes no disponibles en su interior. Esta falta
de disponibilidad puede ser de 2 tipos:

— Absoluta: Debida a la ausencia de recursos naturales (petrdleo, oro, etc.). Este tipo de problema
puede ser incorporado en el modelo de HECKSCHER-OHLIN aniadiendo otro factor productivo
que refleje los recursos naturales utilizando una version generalizada del modelo.

— Relativa: Bienes que no pueden ser producidos domésticamente o solamente a costes prohibitivos
(por razones tecnoldgicas u otras razones).

La originalidad del enfoque de KRAVIS reside en las razones con las que explica las diferencias
entre paises en disponibilidad relativa. Esencialmente existen 2 razones por las que existen
estas diferencias:

o Progreso tecnoldgico: Segin KRAVIS, el progreso tecnoldgico no solamente causa una
reduccién en costes, sino que también genera la produccién de bienes completamente
nuevos y mejoras de los productos existentes que no estan al alcance del resto de paises,
por lo que genera una demanda de estos bienes a nivel internacional y con ello comercio.

o Diferenciacion de productos: La heterogeneidad de los bienes producidos en distintos paises
crea poder de mercado en favor de los productores y una demanda de bienes extranjeros
que son percibidos por los consumidores como diferentes a los bienes domésticos. Como
resultado se genera comercio internacional.

¢ El modelo de FALVEY es posterior, por lo que desde el punto de vista cronolégico no lo podriamos considerar antecedente. Justificamos
nuestra inclusion en este apartado en que es un modelo que se basa en modelos de corte neoclasico y se aleja de forma minima de los
supuestos realizados por la literatura neocldsica para explicar la existencia de comercio intraindustrial. En este sentido no incorpora
ni competencia monopolistica ni rendimientos crecientes, tan solo diferenciacion de productos.
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Desfases tecnologicos (POSNER, 1961)

= El origen del comercio internacional en este modelo es el desfase que hay entre que surge la
demanda para un producto y se imita dicho producto:
— Desfase de imitacion: Periodo que va desde la invencion de una nueva tecnologia en un pais hasta su

imitacion por el resto de paises (tiempo por costes de aprendizaje, por proteccion de patentes, etc.).

— Desfase de demanda: Periodo que va desde la invencién de una nueva tecnologia en un pais
hasta que nace la demanda en el resto de paises (tiempo por flujo lento de informacién, por
preferencias distintas, etc.

* Supongamos que se produce una innovacién en un pais que da lugar a un nuevo bien. Que esa
innovacion genere comercio internacional o no va a depender de:
— Desfase de demanda > Desfase de imitacién: Los productores del segundo pais imitaran la

innovacion antes de que surja la demanda y, por tanto, no se generara comercio internacional.
Este sera el caso de innovaciones muy simples o en paises con lineas de innovacién muy parecidas.
— Desfase de demanda < Desfase de imitacién: Si habra comercio internacional.

» Graficamente, supongamos que el pais A innova en ¢, y en t; surge la demanda en B:

IMAGEN 1.— Hipétesis del desfase tecnoldgico de POSNER (1961)

Exportaciones
......... Imitacién en ty

Imitaci6n en ty

Imitacién en ¢y

/ \ s . _ Imitacién en t4
V4 +Alinnova en tg
/ Imitacién en ty
+ Binnovaen tg

L] “ 2 3 ] T % Tiempo

Importaciones s

Fuente: Elaboracion propia
— Si B logra innovar antes de ¢;, no habra comercio internacional.

— Si B logra innovar antes de t,, el mdximo de exportaciones se alcanza en este punto ya que
empieza a reducir sus importaciones.

—Si B no logra imitar la innovacion hasta f;, A exportara hasta alcanzar el maximo de
exportaciones en t;. En ese momento, B consigue que se reducen sus importaciones.

— Si Bno logra imitar la innovacion hasta t;, A exportara hasta alcanzar el maximo de exportaciones
en t;. En el momento en que B imita la innovacion comienzan a reducirse sus importaciones.

— Si A vuelve a innovar en t5, vuelve a aumentar sus exportaciones.

— Si B es el que innova en t; pasaria a ser el exportador.

* El progreso técnico es, pues, la fuente de la ventaja comparativa y, por tanto, del comercio
internacional, aun cuando los paises tengan tecnologias, preferencias, y dotaciones relativas de
factores idénticas. Cuando la innovacion se extiende, el comercio internacional desaparece.

Ciclo del producto (VERNON, 1966)

*» Esta teoria trata de explicar la tendencia a la concentracion de innovaciones en los paises desarrollados
y la tendencia a que éstas se trasladen posteriormente a otras economias menos avanzadas.

» La clave es que la intensidad factorial para producir un bien varia a lo largo del ciclo del producto:
a. Etapa inicial: La innovacién exige altos gastos en I+D, mano de obra cualificada, etc. Ello
requiere una sofisticacion y una gestion de riesgos que sdlo tienen las empresas de paises
desarrollados. Ademas, los productos innovadores suelen ir dirigidos a las rentas mas altas.

Por lo tanto, en esta etapa inicial el pais desarrollado produce y exporta al testo del mundo.
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b. Etapa de madurez del producto: La tecnologia empieza a ser conocida por otros paises, de forma
que comienzan a producir paises que tienen ventajas en costes. Las exportaciones del pais
innovador empiezan a reducirse.

c. Etapa de estandarizacion del producto: Ya no se requiere mano de obra cualificada, por lo que la

produccién tenderd a concentrarse en paises menos desarrollados, donde hay abundancia de
la mano de obra no cualificada. En este caso, los paises menos avanzados exportan y los
desarrollados importan.

IMAGEN 2.— Hipétesis del ciclo del producto de VERNON (1966)

Exports
New Mature Standardized
Product Product Product

Developing
economies

Time

Advanced Other
economy that advanced
first invented economies

the product

Fuente: Cavusgil, S. T., Knight, G. & Riesenberger, J. R. (2017). International business: The new realities (Global edition, fourth edition). Pearson.
Adaptado de Vernon, R. (1966), “International Investment and International Trade in the Product Cycle”, Quaterly Journal of Economics y
http://www.provenmodels.com/583/international-product-life-cycle/raymond-vernon. Harvard

Ligar con modelo de FALVEY por diferencias en calidades (pero FALVEY, neo-Heckscher-Ohlin por hacer referencia al lado

de la oferta y llevar a un patréon de comercio consistente con el Teorema de Heckscher-Ohlin).

1.2. Modelos Neo-Heckscher-Ohlin (FALVEY, 1981)
Idea

A pesar de estar en esta seccion, el modelo de FALVEY es posterior al modelo de KRUGMAN, lo consideramos antecedente

porque la desviacion del modelo tradicional es minima y consigue explicar el comercio intraindustrial

» Esta denominacion se deriva del hecho de que en estas teorias, el alejamiento de los supuestos de
la teoria tradicional se mantiene en un minimo (en particular, el supuesto de competencia perfecta
se mantiene).

— Como resultado a estos modelos se obtiene una explicacion al comercio intraindustrial junto
con las implicaciones del teorema de Heckscher-Ohlin (con las debidas modificaciones).
— Aqui veremos el modelo de FALVEY (1981).

Modelo

» Parte de los mismos supuestos vistos en la teoria tradicional, pero se aleja en 2 supuestos adicionales:
i. Parte de la idea de que cada industria produce un rango de productos diferenciados por
calidad (diferenciacion vertical).

ii. Ademas, el stock de capital no es homogéneo, sino que es especifico a cada industria. Debido a
este supuesto, el stock de capital es inmovil entre industrias, pero mévil en la produccion de
las distintas variedades dentro de cada industria. El factor trabajo es, como en la teoria
tradicional, homogéneo y moévil entre industrias.

» Por simplicidad, el andlisis se lleva a cabo en un contexto de equilibrio parcial centrandonos en el
mercado de una tnica industria.
— Esta industria posee una cantidad determinada de capital especifico (cuya tasa de retorno, 7,
se ajusta para mantener el pleno empleo del stock de capital) y puede emplear cualquier
cantidad de trabajo al salario w.
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* Laindustria produce un continuo de calidades del producto con rendimientos constantes a escala.
— Para este propdsito, FALVEY introduce un indice numérico a de tal forma que a mayor @ mayor
es la calidad del producto, y supone que la produccién de bienes de mayor calidad requiere
una mayor cantidad de capital por trabajador.

Desarrollo
* De este modo, ahora es posible definir las unidades de medida de tal forma que la produccién de un
bien de calidad a requiere como inputs una unidad de trabajo y @ unidades de capital. Dado el supuesto
de competencia perfecta, para cualquier nivel de calidad, el precio ha de igualarse al coste de produccion:
pl@)=wa+a-ry
ppla) =wp+a-rp
donde los subindices (A y B) hacen referencia a los dos paises, cuyas tecnologias son idénticas (de
acuerdo con los supuestos habituales del marco Heckscher-Ohlin).

» Sin pérdida de generalidad podemos suponer que w, > wp. Esto implica que el comercio
internacional requiere que r4 < rp (de no ser asi el pais B podria producir para cualquier nivel de
calidad a un coste inferior que el pais A, por lo que no habria comercio internacional). Suponiendo
r4 < rg, obtenemos que para niveles bajos de calidad (a < ay), el bien serd producido a un menor
coste en el pais B, mientras que para un nivel elevado de calidad (@ > a;) sera mas barata la
produccion en el pais A.

IMAGEN 3.— Modelo de FALVEY (1981)

pla)

pala)

pala)

0 , ) a

Fuente: Adaptado de Gandolfo, G. (2014). International Trade Theory and Policy. Springer Berlin Heidelberg. https:/doi.org/10.1007/978-3-642-37314-5

* Si ahora afladimos el supuesto de que en ambos paises hay demanda tanto para bienes de calidad
baja como alta, en la situacidn tipica de libre comercio sin costes de transporte existird comercio en
la industria considerada (comercio intraindustrial)’.

* Vemos como este modelo arroja 2 grandes implicaciones:
— En primer lugar, el modelo es capaz de explicar la existencia de comercio dentro de una misma
industria (comercio intraindustrial).

— En segundo lugar, este comercio sigue las lineas establecidas en el teorema de Heckscher-Ohlin.

o Esto se aprecia en que, dados los supuestos acerca de los rendimientos de los factores se
cumple que r4/wy < rg/wp, lo que significa que el pais A es abundante en capital en
relacién con el pais B.

o Se puede apreciar como el pais A (capital-abundante) exporta los bienes de mayor calidad
(capital-intensivos) y el pais B (trabajo-abundante) exporta los bienes de menor calidad
(trabajo-intensivos).

7 Una de las férmulas para medir el comercio intraindustrial es el indice de Grubel-Lloyd, dado por la siguiente expresion:
Il = X+ M) - 1X; — M % 100
' Xi+My)
donde X representa las importaciones y M representa las importaciones de la categoria de productos i. Cuanto mas cercano a 100 se
encuentre el valor obtenido, mayor serd el volumen de comercio intraindustrial existente en el sector econdmico considerado.
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Valoracion

* Esrelevante remarcar el hecho de que este modelo explica la posibilidad de comercio intraindustrial
con una desviaciéon minima respecto a la teoria tradicional: aparte de la diferenciacion de productos,
no ha sido necesario introducir economias de escala o competicion monopolistica como veremos en
la siguiente seccion.

Modelo de SHAKED y SUTTON (1984)
- La diferencia de este modelo con el de FALVEY es que la diferenciacion se produce de modo que imposibilita la

competencia perfecta.

- El modelo considera que para llevar a cabo estrategias de diferenciacion en calidad, las empresas han de incurrir
en elevados costes de I+D, que se consideran fijos, por lo que habra costes medios decrecientes y, por lo tanto, una
estructura de competencia imperfecta, como en el modelo de KRUGMAN.

- Ahora bien, a diferencia del modelo de KRUGMAN, el nimero de empresas (i.e. de variedades —calidades—
ofertadas) no dependerd del tamafio del mercado, sino de la distribucion de la renta entre los consumidores: si la
distribucién de la renta es estrecha, inicamente habra espacio para, digamos, 2 calidades (i.e. empresas).

o En efecto, mientras que en el modelo de KRUGMAN habia preferencia por la variedad (i.e. diferenciacion
horizontal) y, por lo tanto, cuanto mayor fuese el mercado mayor niimero de variedades se demandaria, en el modelo de
SHAKED y SUTTON, donde las variedades difieren en su calidad (i.e. diferenciacion vertical), poco importa que el mercado
sea muy grande si todos los consumidores tienen el mismo poder adquisitivo, pues todos optarian por una misma calidad.

- Comercio internacional. Cuando se produzca la apertura al comercio internacional, sélo podrd sobrevivir una
empresa de cada tipo, porque si coexiste mas de una empresa en cada rango de calidad, incurriran en pérdidas debido a los
costes fijos de I+D.

- No podemos decir nada de antemano sobre en qué pais residiran las empresas supervivientes de cada calidad:
podrian ser ambas en A, ambas en B, o una en cada pais. En este tltimo caso, nos encontraremos ante un oligopolio

internacional en el que habra comercio intra-industrial.

1.3. Modelo gravitacional en el comercio internacional (TINBERGEN, 1962)
Idea

* Los datos muestran que los flujos de comercio internacional siguen una regularidad empirica
conocida como la ecuacion gravitacional del comercio internacional.

— La ecuacion gravitacional del comercio internacional fue propuesta por el holandés JAN

TINBERGEN (1962)%, quien fuera laureado con el Premio Nobel de Economia. TINBERGEN estudio

fisica y se le ocurrié comparar el comercio entre paises con la fuerza de gravedad entre objetos.

Desarrollo

* En fisica, los objetos con mas masa o los mas cercanos entre si, tienen una mayor fuerza gravitacional

entre ellos. ISAAC NEWTON hallé una ecuacién para identificar la fuerza de gravedad entre 2 cuerpos:

M;-M

Fe=G———
d

donde M; y M, representan las masas de ambos objetos, que se hayan separados por una distancia d.

* En economia, la ecuacion gravitacional propone que los paises con mayor PIB, o mds cercanos entre
si, comerciardn mas entre ellos. JAN TINBERGEN propuso que el comercio internacional entre dos
paises sigue un patrdn similar a la ecuacion gravitacional:

PIB,P1 - PIB,F:

d’s

Trade = éPo - = In(Trade) = B, + B, - In(PIB;) + B, In(PIB,) — B, In(d)

* De forma mas general, en la literatura actual, el comercio internacional entre dos paises es:
— Creciente en la “masa” de bienes que el exportador puede ofrecer;
— Creciente en la “masa” de demanda que emana del pais importador; y

8 El concepto habia sido introducido previamente por el economista WALTER ISARD (1954).
https://www.rethinkeconomics.org/journal/a-theory-of-enormous-gravity/

JAN TINBERGEN fue galardonado con el Premio Nobel de Economia junto a RAGNAR FRISCH en 1969 «Por desarrollar y aplicar los modelos
dinamicos para el andlisis de los procesos econémicos».
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— Decreciente en los costes de comerciar (i.e. distancia).

Evidencia empirica

Este modelo ha sido ampliamente utilizado en la literatura empirica. Destaca su aplicacion para medir
la apertura al comercio internacional entre Estados Unidos y Canadd en 1988, de la mano del NAFTA.
— Entre estos estudios, destaca el analisis de MCCALLUM (1995), que encuentra que el comercio
entre paises es menor que el comercio dentro del pais incluso tras la apertura comercial. Esto
es lo que se conoce como el efecto frontera y existen distintos factores explicativos:
o Factores administrativos, como reglas que puedan afectar al comercio.
o Factores geogrificos, como la distancia entre los paises.
o Factores culturales, como si los paises tienen una lengua comtn que pueda facilitar el comercio.
o Home-market bias, de acuerdo al cual, los consumidores de cada pais tienen preferencias a
seguir consumiendo los productos de su pais pese a que estén integrados con otros paises
y puedan acceder a bienes mas competitivos o de mayor calidad.
— La integracién econdmica (como en el caso de la Unidon Europea) puede ayudar a reducir estos
efectos [ver tema 3.B.10].

Valoracion

La relacion propuesta por esta ecuacion ha sido confirmada durante varias décadas de estudios
empiricos’.

— Por ello, numerosos académicos afirman que la teoria de la gravedad comercial ofrece una
visién mas realista y mas critica del comercio internacional, que puede contribuir a disefiar
politicas mads justas y mas sostenibles.

— Como consecuencia, se puede argumentar que la teoria de la gravedad comercial deberia tener
un mayor protagonismo en los programas de estudio de economia, ya que es una teoria que

combina rigor matematico con relevancia empirica y social.

En cualquier caso, durante mucho tiempo careci6 de fundamento tedrico en la economia’. El modelo
de competencia monopolistica ofrece una explicacidon tedrica directa a este modelo, por lo que
pasamos a estudiarlo a continuacién.

2. COMPETENCIA IMPERFECTA Y RENDIMENTOS CRECIENTES A ESCALA

2.1. Competencia monopolistica
2.1.1.Modelo de referencia (KRUGMAN, 1979)

Idea

En esta seccion presentaremos los fundamentos de una nueva teoria del comercio internacional
desarrollada en las contribuciones seminales de KRUGMAN (1979)".
— Los 2 elementos fundamentales de esta teoria son:
i. Rendimientos crecientes que dan lugar a economias de escala internas a la empresa; y
ii. Demanda de bienes diferenciados.
— Como veremos estos dos simples elementos daran lugar a una estructura de mercado de
competencia monopolistica, y en tiltima instancia, a comercio internacional incluso en ausencia
de ventaja comparativa. Ademads, este modelo permitird explicar el comercio intraindustrial.

9 Head, K. & Mayer, T. (2014). Gravity Equations: Workhorse, Toolkit, and Cookbook. En Handbook of International Economics (Vol. 4, pp.
131-195). Elsevier. https://doi.org/10.1016/B978-0-444-54314-1.00003-3

10 ;Podra el Reino Unido tras el Brexit desafiar la ley de la gravedad del comercio internacional y reorientar sus intercambios comerciales
de los paises europeos hacia mercados de crecimiento més répido como los de Asia, América Latina o Africa? Hay que tener en cuenta
que en algunos paises aunque la distancia fisica sea elevada, la distancia cultural es menor (paises de la Commonuwealth).

11 PAUL KRUGMAN fue galardonado con el Premio Nobel de Economia en 2008 «Por su analisis de patrones comerciales y la localizacién
de actividad econémica».
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— La idea de que las economias de escala podrian ser una razén de la existencia de comercio
entre paises fue reconocida por FRANK GRAHAM (1923) y BERTIL OHLIN (1933), y ha sido el
motivo de acciones politicas'.

Modelo [ver tema 3.A.18]

* El modelo partira de los siguientes supuestos:

— Enfoque de consumidor representativo: Existe un inico consumidor representativo (i.e. no existe
heterogeneidad en las rentas y los gustos) y este consumidor demanda todas las variedades
existentes de un bien diferenciado.

o KRUGMAN (1979) sigue el enfoque adoptado por DIXIT y STIGLITZ (1977)%, en cuanto a la
especificacion de la funcion de utilidad del bien diferenciado. De este modo, asume una
funcion de utilidad de elasticidad de sustitucion constante:

o
u o-1 o-1
U(xl,...,xn)zlz:xiT Vo>1
i=1

e La funcion de tipo Elasticidad de Sustitucion Constante verifica la preferencia por la

variedad (i.e. que la utilidad que le reporta al individuo el consumo de n variedades es,
ceteris paribus, superior a la que le reporta el consumo de tan sélo n — 1 variedades)™.
Por lo tanto, los consumidores consumen todas las variedades.

12 GRAHAM (1923) argumentd que el comercio debido a rendimientos crecientes a escala podria ser un argumento en favor de politicas
proteccionistas; es decir, un pais podria perder debido al comercio. ETHIER (1982) analizé un modelo de este tipo, centrandose en los
rendimientos crecientes externos a la empresa.

13 Las preferencias a la Dixit-Stiglitz han sido utilizadas por KRUGMAN en multiples trabajos en los que construye una teoria del comercio
internacional en vienes diferenciados basados en competencia monopolistica

Una alternativa a la visién de DIXIT y STIGLITZ (o neo-chamberliniana), que establece la diferenciaciéon de productos por la preferencia por la
variedad, es la vision iniciada por LANCASTER (o neo-hotelliana) quien observa que para que todas las variedades sean demandadas a nivel
agregado no es necesario que esta demanda exista también a nivel individual, sino que es suficiente con que cada consumidor tenga distintas
preferencias por las caracteristicas del bien diferenciado, por lo que establece la diferenciacién de productos por la demanda de caracteristicas.

La teoria de LANCASTER es mas sofisticada y flexible que la de DIXIT y STIGLITZ, pero para explicar el comercio internacional la razén por la
que se demanden productos diferenciados horizontalmente es irrelevante. Segtin KRUGMAN (1990), ambos enfoques conducen a un
equilibrio de competencia monopolistica en el que varios productos diferenciados son producidos por distintas empresas que tienen poder
monopolistico pero no beneficios monopolisticos. Por lo tanto, seguiremos a KRUGMAN y adoptaremos la modelizacién de DIXIT y STIGLITZ.

s
14 Las preferencias dadas por u = U <x0, [foi%]o_l) resultan en elasticidades de demanda y de sustitucion (&,) constantes:
gy =25

/v

o alog(x//x,-) _ alf‘él(.”l/!’,)‘T _
© T olos(p/r) T oles(pdry) T
Es necesario hacer una aclaracion en relacién a los motivos por los que la especificacion de elasticidad de sustitucion constante es
habitualmente calificada de “preferencia por la variedad”. Hemos alcanzado un resultado en el que existe un elevado numero n de
variedades. Si suponemos que el precio de cada variedad es idéntico, el consumidor alcanza un nivel de consumo equivalente de cada
variedad. Esto es asi porque el gasto estd dividido equitativamente entre todas las variedades ya que entran de manera simétrica en la
funcién de subutilidad. Esta funcion de subutilidad es creciente en n debido al supuesto de que ¢ > 1; esto quiere decir, que el consumidor
se encuentra mejor cuantas mas variedades del bien diferenciado, 1, consuma; y de ahi el nombre de “preferencia por la variedad”. Ademas,
a mayor ¢ mayor sera este efecto y por lo tanto mayor sera la “preferencia por la variedad” .
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De este modo, 0 < (¢ — 1)/0 < 1 para que los bienes sean sustitutivos imperfectos, es
decir, 0 > 1 (lo que esta implicito en las curvas de indiferencia tradicionales que son
convexas al origen [ver tema 3.A.8]"® (funcion de utilidad céncava)).
= El parametro p = (0 — 1)/0 va a indicar el grado de “preferencia por la variedad” (a
mayor p (o mayor o) menor preferencia por la variedad)'¢, de modo que,

. tiende a tiende a .
—Sip 0 (0 1) el agente muestra una muy elevada preferencia por

la variedad; y

tiende a tiende a
—Sip 1 (G +00) los bienes estan cercanos a ser percibidos como

sustitutos perfectos por el agente.
e Supuesto de simetria: Todos los productos diferenciados pertenecientes a una misma
industria son sustitutivos cercanos entre si en la misma medida.
= Como consecuencia, las empresas no tienen que preocuparse por la decision de
especificacion del producto, sino solamente por la entrada.
— Del mismo modo, supone que los costes de produccién serdn idénticos para cada una de las

variedades.

o Como consecuencia del supuesto de simetria (cada variedad serd demandada de la misma
manera) y del supuesto de costes de produccion idénticos, los precios de cada variedad
seran idénticos. Esto permite que la representacion y modelizacion de un bien
diferenciado en particular sea analoga a la del resto de bienes diferenciados. Ademas,
como los precios son idénticos, cada variedad serd demandada en la misma cantidad que
el resto.

e Imaginemos un consumidor cuyo consumo total del bien diferenciado sea X, por lo
que repartira este consumo equitativamente entre el nimero de variedades.
= Consumira una cantidad x; = X/n de cada variedad.
= Si reemplazamos en la funciéon de utilidad, obtenemos que la utilidad es
n'/@=D. X, por lo que estd claro que su utilidad aumenta con la cantidad
consumida (X) y con el niumero de variedades (n).
= Por lo tanto, el consumidor demanda todas las variedades existentes.
o La funcién de costes muestra economias de escala internas a la empresa (coste medio
decreciente en cantidad producida):

C(q)=c-q+F

C(q)

F
CMe(q) = —2 =c+—
(9) p p

15 Si un consumidor se muestra indiferente entre dos bienes —y, por lo tanto, las cestas de bienes (1,0) y (0,1) estan en la misma curva de
indiferencia— entonces una combinacién intermedia como (V2,%%) sera preferida a cualquiera de los dos extremos. Esto es asi porque la
combinacién intermedia cae en el segmento recto que une ambas cestas extremas y su combinacion caera en una curva de indiferencia
mas alejada del origen.

16 Con % =1, (x4,...,x,) son sustitutivos perfectos ya que la funcién de subutilidad se simplifica a V(xy,...,x,) = [X;x;] y por lo tanto no
importa que x; se consuma (preferencia por la variedad nula). Si 00;1 < 0 son complementarios. Por lo tanto, necesitamos que 0 < U—;Z <1

para que los bienes sean sustitutivos imperfectos.
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Desarrollo

Elasticidad de sustitucion constante
Lado de la demanda

* Por el lado de la demanda, resolvemos el problema del consumidor que consiste en la maximizacién

de la utilidad que depende del consumo de todas las variedades sujeto a una restriccion de renta:

_9_
n o—1]o-1
max = ZxT
Y L™
1=

n
s.a. Zpi x;=W-(1—-a)
i=1
donde p, es el indice de precios del producto diferenciado y hemos obtenido en un problema de

optimizacion previo (en el que el agente decide que cantidad asignar al consumo del producto
diferenciado y que proporcion asignar al producto homogéneo) que su gasto total en el producto
diferenciado es W+ (1 — a).

= Esto lleva a la decisién de demanda de cada variedad:

. o
ST
X; = X; O b
i=1 Pi
=y

* Asi, la demanda de cada variedad depende de 3 factores:

a) Positivamente del precio de la industria (py), pues supone un abaratamiento relativo de la variedad.

b) Negativamente del precio de la propia variedad (p.), al suponer que los bienes son ordinarios.

c) Positivamente de la elasticidad de sustitucion (o), pues cuanto mayor sea la elasticidad de

sustitucion, mayor es la demanda de cada variedad para un precio determinado, y mas elastica
la demanda de cada variedad.

* Cada empresa produce una tnica variedad para ser monopolio de su variedad, lo que le otorgara
poder de mercado, que no obstante serd limitado porque cada empresa sigue sujeta a la competencia
de las otras. En efecto, aunque las variedades sean distintas, los productos como hemos visto son
sustitutivos imperfectos.

* La empresa buscard maximizar beneficios, sujeto a una funcion de demanda y a una funcion de costes:

— Cada empresa se enfrenta a la funcién de demanda de cada variedad, que como acabamos de ver
es la misma para cada variedad.
— La funcidn de costes va a reflejar la tecnologia de produccion de la empresa:

o Como hemos mencionado, el principal objetivo del modelo de KRUGMAN es mostrar como
la estructura de mercado genera comercio internacional en ausencia de ventaja
comparativa. Por lo tanto eliminamos del modelo cualquier fuente de ventaja
comparativa, por lo que suponemos:

e Tecnologias de produccion idénticas entre paises;
e Proporciones de las dotaciones factoriales idénticas entre paises.

oY como eliminamos del modelo el rol de las proporciones de factores productivos,
podemos suponer por simplicidad que sdlo hay un factor de produccidén, el trabajo.
Ademads, como queremos explicar el comercio intraindustrial supondremos que
unicamente existe el bien diferenciado. Simplificamos el modelo todo lo que podemos
para centrarnos en los 2 elementos fundamentales: la preferencia por la variedad y las
economias de escala internas.
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o Suponemos que la tecnologia de produccion es idéntica para todas las empresas y esta
caracterizada por la presencia de inputs fijos y variables, ambos en términos de trabajo. La
funcién de produccion puede ser escrite en términos de trabajo, [ = ¢ - g + F, donde F es el
coste fijo en términos de trabajo y c- g es el coste variable. Si w denota el salario, el coste
total serd CT = w - (c- q + F). De aqui podemos obtener directamente:

e Coste medio: CMe =w-(c+F/q). Aqui apreciamos como el coste medio es
decreciente en el nivel de produccion (economias de escala);
o Coste marginal: CMg = w - c es constante.

Como todas las empresas se enfrentan a las mismas funciones de costes, a funciones de demanda
idénticas y forman parte de la funcion de utilidad de forma simétrica, el subindice i puede ser
eliminado a partir de ahora, de forma que x; =xy p, = p.

El equilibrio de mercado pasa por 5 condiciones:

1) Vaciado de mercado en el mercado de cada variedad, es decir, en equilibrio, la cantidad demandada

de cada bien, x, se iguala a la cantidad producida de cada bien, g:
Xi = q,’

2) Las empresas maximizan beneficios (que dependen del precio de la variedad, de la funciéon
inversa de demanda obtenida del problema del consumidor y de los costes).

3) Condicion de libre entrada: si existen beneficios, entrarian empresas que produjeran nuevas
variedades hasta que los beneficios fueran nulos.

4) Vaciado de mercado en el mercado de trabajo: L°=l°P=L=n- (c-q+F)

5) Equilibrio en la balanza comercial

Las dos ultimas condiciones son equivalentes en autarquia, por lo que podemos centrar inicamente
en el vaciado en el mercado de trabajo.

Como decimos, en equilibrio, se igualan las cantidades consumidas y producidas de cada variedad:

El problema de maximizacion del beneficio de la empresa serd el siguiente:

max m=p(q) q-w:(c-q+F)
q

Se supone que cada empresa toma el precio fijado por otras empresas como dado (es decir, no hay
que modelizar comportamientos estratégicos) y que las empresas ignoran los efectos de sus
decisiones de precios sobre el indice de precios conjunto. Se considera que el supuesto es plausible
con un numero suficientemente grande de empresas.

La condicién de primer orden resultante seria IMg = CMg. Dado que cada productor es un
monopolista de su variedad, tiene lugar un precio mas elevado que el coste marginal. Resolviendo
el problema, encontramos que en equilibrio, el precio 6ptimo esta dado por (ecuacion de Lerner):

. . mark-up . 1
>(__ZU c_w C_ ~ (:)p—w C__
P= To—1_ K wre -
p & p o
o o—1

— Notese que el precio refleja un mark-up, u, constante que depende negativamente de la
elasticidad de sustitucion del consumidor. Cuando la demanda de cada variedad es mas
inelastica, aumenta el margen de cada empresa.
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» Ahora que ya sabemos el precio de una variedad, para caracterizar el equilibrio de mercado
necesitamos la cantidad de cada variedad que habra en el mercado.

* El modelo supone libre entrada, por lo que nuevas empresas entraran en el mercado y produciran
una nueva variedad mientras esto les suponga un beneficio positivo. Esto lleva a que la cantidad

producida de una variedad determinada sea:

mark-up r
p*=CMe*= T -w-c=w-<q—*+c>=>
i

o-1
o F 1 F * *
a—l.C:q_*-l_C:)U— == =X =E'(U—1)

— Depende positivamente de la ratio F /c: Cuanto mayores sean los costes fijos en relacion a los costes

=

marginales mas se podran aprovechar las economias de escala.
— Depende positivamente de o: Si los consumidores estan mas dispuestos a sustituir, se podra
producir mayor cantidad de cada variedad.

IMAGEN 4.— Equilibrio (maximizacién del beneficio)
a) b) )

y P p

¢ CMg c CMg ¢

q*
q q q

Fuente: A partir de Gandolfo, G. (2014). International Trade Theory and Policy. Springer Berlin Heidelberg. https://doi.org/10.1007/978-3-642-37314-5

» Gridficamente,

— El precio no sera equivalente al ingreso marginal en competencia monopolistica porque la
empresa ya no se comportard como precio-aceptante (i.e. el precio pasa a ser una variable
enddgena). Por lo tanto, la empresa se enfrenta a una curva de demanda con pendiente negativa.

— Ello implica, que el ingreso marginal sera menor que el precio para todo nivel de output,
sefialando el efecto contractivo de la demanda de una variedad al aumentar el precio (la

magnitud dependera de o).
— Los costes marginales seran constantes.

* La empresa elige cantidad donde el ingreso marginal sea igual al coste marginal y fija el precio de
la variedad en funcién de la curva de demanda en ese punto (tal y como se muestra en el grafico de
la izquierda [Imagen 4.a]). En este punto, cabe la posibilidad de que se den beneficios o pérdidas
extraordinarios.

— En cualquier caso, en el largo plazo, debido a la libre entrada y salida de empresas, los
beneficios positivos inducirian a la entrada de nuevas empresas (y las pérdidas a la salida de
las ya instaladas) hasta que estos beneficios desaparecieran. A medida que nuevas empresas
entran en el mercado, el gasto total en la industria se distribuye entre una mayor cantidad de
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variedades y, en consecuencia, la curva de demanda de cada variedad se desplazara hacia la
izquierda (market crowding effect) hasta que sea tangente a la curva de costes medios".

— En el punto de tangencia, no habra beneficios ni pérdidas, ya que el precio serd igual al coste
medio (tal y como se muestra en el grafico de la derecha [Imagen 4.c]).

— En cualquier caso, debe quedar claro, que en el modelo no hay dinamica de entrada o de salida,
sino que se llega directamente al equilibrio del grafico de la derecha [Imagen 4.c].

4) Vaciado del mercado de trabajo: L° = L° = L=n-(F+c:q)

* En autarquia, el vaciado del mercado de trabajo y el vaciado del mercado de bienes es equivalente.
Por lo tanto, nos podemos centrar tinicamente en el vaciado en el mercado de trabajo.

* Para ello, igualamos la oferta y la demanda de trabajo:
L°=LP=TL=n-(F+c-9q)
— La oferta de trabajo, LS, viene dada de forma exodgena, L.
— Por su parte, la demanda de trabajo, LP, debido al supuesto de simetria e igualdad de costes, se
obtiene de multiplicar el nimero de empresas por la cantidad de trabajo necesaria en cada sector.

* De lo anterior, podemos sustituir la cantidad de equilibrio obtenida por cada empresa y despejar
para hallar el nimero de empresas en equilibrio:

n* =

L
F-o

* Hasta aqui, hemos alcanzado las condiciones de equilibrio que serian suficientes en el caso de
autarquia. Vemos como los distintos resultados dependen de los pardmetros del modelo (g, F, ¢, L)

* Hasta aqui, hemos supuesto un pais en autarquia. Ahora supongamos que existen dos paises,
denotados por A y B que se van a abrir al comercio internacional. De esta manera, suponiendo que
tengan una idéntica tecnologia (c y F son idénticos en ambos paises), preferencias idénticas (la misma
funcion de utilidad con la misma elasticidad de sustitucion, o, lo que va a provocar que el poder de
mercado, u, sea idéntico en ambos paises). Por lo tanto, los paises solo pueden diferir en sus
dotaciones de trabajo, L.

* En este caso, es necesario introducir la condicidon de equilibrio en el mercado de cada variedad, para
lo que podemos estudiar el equilibrio en la balanza comercial:

n _ w-Lyu-L
MA=XB=(—B)-w- P
l’lA+7’lB LA+LB

n _ w-Lu-L
MB=XA=(—A)-w-LB=#
l’lA+7’lB LA+LB

17 Al disminuirse la demanda de cada variedad, la cantidad de equilibrio de cada variedad disminuira, lo que provocara que debido a las
economias de escala aumente el coste medio (movimiento a lo largo de la curva de costes medios (i.e. no se desplaza)), de tal manera que
el precio no varia y se mantiene en p*.

En resumen, se desplaza la curva de demanda y, por ende, la curva de ingreso marginal, pero no la curva de costes medios.

Notese que en el punto de tangencia también se cumplira que IMg = CMg, ya que:

IMg = oP(x) PO = oP(x) _ IMg — P(x)
ox ox X
BC(q) CMg CMe CMg CMe
cue C@) _0cMe _ac(a)/q_—0q 1~ @ (/g Cla)/a _ ocMe _3C(q)/on - Cla)/a _ oCMe _ CMg— CMe
e =—= = = = _ = =
q 9 oq 7 q q 9 q 9 q

OP(x) _ IMg - P(x)

bCaAJjIe CMg * CMe ( €0 el punto de tangencia se cumple que x = g; P(x) = CMe y

OP(x) 0oCMe .
P % ; por lo que despejando, obtenemos IMg = CMg

oq q
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cantidad de comercio entre paises similares.

Elasticidad de sustitucion decreciente — KRUGMAN (1979)

n=0=p*=CMe=>p*=w-(

— Condicion de maximizacién de beneficios:

o

o—1

pr=1 cw=

— Condicion de libre entrada (1t = 0)":

anterior y despejando en ambas ecuaciones para p*/w:

9
p*_G;II
w_ * ‘

F
—+c>=>
X

al supuesto de preferencias con elasticidad de sustitucion constante [ver nota al pie 18].

Notese, que cada pais importa la proporciéon de variedades producidas en el otro pais multiplicado
por la renta doméstica (en términos absolutos, w - ;). Esto es asi, porque cada consumidor consume
todas las variedades (tanto nacionales como extranjeras) y todas en la misma proporcion.
— Vemos como, este modelo, permite explicar la existencia de comercio internacional a pesar de la
inexistencia de ventajas comparativas. En particular, permite explicar el comercio intraindustrial.

También vemos que cuanto mas similares sean las dotaciones de trabajo de los dos paises, L (es decir,
cuanto mas parecidos sean), mas igualdad habra en el nimero de empresas en cada pais y mayor
serd el flujo de intercambio entre ambos paises. Por tanto, este modelo ya predice una mayor

Ademas, notese que tras la apertura comercial, el salario real en términos de cualquier variedad se
mantiene constante’® por lo que no va a haber ganancias debidas a los cambios en los precios
derivados del comercio internacional. Sin embargo, el bienestar va a aumentar debido al aumento
en el numero de variedades disponibles al consumidor, que provocara un aumento en su utilidad.

Como decimos, que el salario real en términos de cualquier variedad se mantenga constante y que
no haya ganancias debidas a cambios en los precios derivados del comercio internacional, se debe

KRUGMAN (1979) modifica este supuesto de modo que el comercio internacional va a producir
cambios en el tamafio de las empresas que operan en cada pais, generando ganadores y perdedores.

Nos centraremos en las dos primeras condiciones de equilibrio que hemos visto en el modelo

» La diferencia es que ahora, 0 no va a ser una constante, sino que va a depender negativamente de la

p

L —

habitantes, L. Esto sera relevante mas adelante.

crw
o—1
o

cantidad per capita de cada variedad, x;.

o

o—

|

~
=U cw=
H w

*

p

a

o-1
n-c=

px-

o-1

18 Esto se observa claramente en la ecuacion de precios derivada del problema de maximizacién del beneficio de las empresas:

Y como ¢y o son constantes y no cambian con la apertura comercial, el salario real en términos de cualquier variedad no cambia.

19 Notese, que la produccion total de una variedad, x, es igual al consumo per capita de una variedad, x;, multiplicado por el nimero de

18/45



Teoria del comercio internacional (II). Nueva teoria del comercio internacional. Especial referencia a la . .,
3.B.6 Victor Gutiérrez Marcos

competencia imperfecta, los rendimientos crecientes y la heterogeneidad empresarial.

» Podemos representar esto graficamente en el plano (x, p*/w) de la siguiente forma:
IMAGEN 5.— Equilibrio inicial en el modelo de KRUGMAN (1979)

P
plw z

(prw)y

X x

Fuente: Adaptado de Krugman, P. R. (1979). Increasing returns, monopolistic competition, and international trade. Journal of International
Economics, 9(4), 469-479. https://doi.org/10.1016/0022-1996(79)90017-5

— La condicién de maximizacion de beneficios tendra pendiente positiva, pues a mayor x, menor
es 0, mayor es |, mayor es p*y, por lo tanto, mayor es p*/w. Esta relacion queda representada
por la curva PP,

— La condiciéon de libre entrada tendrd pendiente negativa, pues a mayor x mayor
aprovechamiento de las economias de escala (los costes fijos se reparten entre una mayor
cantidad de producto) y por lo tanto menor es el precio. Esta relacién queda representada por
la curva ZZ2.

» Hasta aqui hemos representado el equilibrio para una tinica economia en autarquia. Pero los efectos
del comercio se introducen facilmente. Por ejemplo, supongamos que dos paises idénticos se abren
al comercio internacional entre ellos.

— Notese que como ambas economias son idénticas, en los modelos neocldsicos de comercio
internacional no existiria ventaja comparativa de ningun tipo y, por lo tanto, no habria
comercio internacional.

— Pero en el modelo de competencia monopolistica habria una razén para comerciar: porque los
paises producen bienes diferenciados.

o Las empresas comenzaran a producir bienes diferenciados, exportaran al otro pais, y al
mismo tiempo, se enfrentardn a la competencia de las empresas extranjeras. Este aumento
en el nimero de competidores puede implicar una disminucion en el precio de equilibrio.
Esto es exactamente lo que ocurre en las condiciones de equilibrio.

IMAGEN 6.— Efecto de la apertura al comercio internacional

plw

(pfw)y

(p/w),

X1 X0 X

Fuente: Adaptado de Feenstra, R. C. (2004). Advanced international trade: Theory and evidence. Princeton University Press (pag. 140) a partir de
Krugman, P. R. (1979). Increasing returns, monopolistic competition, and international trade. Journal of International Economics, 9(4), 469-479.
https://doi.org/10.1016/0022-1996(79)90017-5

20 PP porque viene de la condicién de maximizacion de beneficios (profit maximization condition)

21 ZZ porque viene de la condicion de libre entrada (zero-profit condition)
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= Que dos paises idénticos se abran al comercio internacional seria equivalente a doblar la poblacién, L:

— Esto no tiene impacto en la curva PP (ya que L no aparece en su ecuacion):
g

-1
pﬂ- o
LA R
w ~
— Sin embargo, la curva ZZ se desplaza hacia abajo, porque al aumentar L, aumenta la poblacion
que consume cada bien?, y con ello aumentara la escala de la producciéon, desplazando la

curva a la abajo:

* En resumen, en el nuevo equilibrio, esto provocara una reduccién de la cantidad per capita
consumida de cada variedad, y con ello, una aumento en la elasticidad de sustitucion que disminuira
el mark-up fijado por las empresas (desplazamiento a lo largo de la curva PP). Esto favorecera a los
consumidores mediante una reduccion en el precio (pro-competitive effect of international trade®), lo que
implicard un aumento del salario real de los trabajadores en términos de cualquier variedad w*/p.

* Notese, en cualquier caso, que el nimero de variedades producidas en cada pais cae con la apertura
al comercio internacional. Esto implica que:
— Efecto escala: Cualquier empresa que produzca tanto en autarquia como con comercio
internacional vendera mas con comercio internacional (el beneficio seguira siendo cero).
— Efecto seleccion: La condicién de vaciado en el mercado de trabajo, L = n - (F + ¢ x), implica
que n* = L/(F + c - x). De este modo, tras la apertura al comercio internacional, el aumento de
x implicara una reduccion de n*, es decir, una reduccion del nimero de empresas en cada pais.

22 E] namero de personas que consumen cada variedad se duplica porque la poblacion es constante y debido a la especificacién de las
preferencias, demandan todas las variedades en la misma proporcién. Por lo tanto, tras la apertura al comercio internacional, las empresas
se enfrentan al doble de consumidores (nacionales y extranjeros).

Lo que representa la curva es el consumo per capita de una variedad, que al abrirse al comercio internacional, tendra que reducirse ya que
los consumidores demandaran menos de cada variedad porque tienen que dividir su renta entre todas las variedades, nacionales y extranjeras.

23 La existencia de monopolios en si misma puede ser la causa de la aparicion del comercio intraindustrial. Supongamos una situacion
hipotética en la cual s6lo existen 2 paises (A y B) con sendas empresas monopolistas que producen el mismo bien.
¢ En situacion de autarquia, fijado el nivel de produccién que maximiza el beneficio de la empresa, cada empresa se mantendra en ese
nivel dentro del propio pais, ya que aumentar la cantidad producida implicaria vender a un precio menor todas las unidades
producidas (i.e. no sélo las adicionales), y esto se traduciria en una reduccion de los beneficios (i.e. se produce hasta el punto en el
que IMg = CMg, ya que si se produce mas, debido a la restriccién que supone la curva de demanda, se daria que IMg < CMyg).
¢ Sin embargo, cuando existe la posibilidad de comerciar, la empresa del pais A si que tendria interés en expandir su produccion si

puede vender esas unidades adicionales en el pais B.

= Esto permitiria a la empresa del pais A aumentar sus beneficios en detrimento de los beneficios de la empresa monopolista del
pais B en el mercado del pais B.

= De forma simétrica, en el mercado del pais A, la empresa del pais B contaria con la posibilidad de extender su produccién en
detrimento de los beneficios de la empresa doméstica.

= Podria pensarse que en este caso el bienestar de los consumidores no mejora con el comercio: sigue habiendo un tinico bien y,
ademas, se ocasionan unos costes de transporte. Sin embargo, el hecho de que las empresas invadan mutuamente sus mercados
hace que aumente el niimero de unidades ofrecidas en cada uno de ellos y que el precio se reduzca (pasando de una estructura
de monopolio a una estructura de oligopolio).

= En otras palabras, el comercio hace posible que se pase de una situacion de monopolio a otra mas cercana a la competencia.

= Este es el efecto pro-competitivo del comercio internacional.

Que al monopolista del pais A le interesa exportar al pais B, puede ser ilustrado con la siguiente imagen:
3
\

En cualquier caso, lo que sucedera tras la apertura serd que ambas empresas compitan conformando un oligopolio (podria ser p.ej. a la
COURNOT o 4 la BERTRAND, en cuyo caso el precio caera y la cantidad intercambiada aumentara con respecto a la situaciéon de monopolio).
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o ;Por qué comercian los paises?: El comercio internacional ya no surge por las diferencias en los

precios relativos de los bienes como en el caso de la teoria “tradicional” de la economia
internacional, ya que no hay ventaja comparativa. En este caso, el comercio internacional surge de
la estructura de mercado caracterizada por la preferencia por la variedad (que hace que los individuos
obtengan una mayor utilidad cuantas mas variedades consuman) y por las economias de escala
internas a la empresa (que hace que sea mas barato producir todo en la misma planta).

¢Qué producen?: Al existir un solo bien, pero con distintas variedades, cada pais producira distintas
variedades del mismo bien, que seran intercambiadas debido a la preferencia por la variedad de
sus habitantes.

¢ Qué implicaciones tiene para el bienestar?:
o Para los consumidores:

e Enelmodelo de KRUGMAN (1979), tras la apertura comercial el precio del bien cae porque
el menor consumo del bien limita el poder de mercado, lo que obliga a bajar el precio.
Esta bajada en el precio es una ganancia para los consumidores. Ademas, al igual que el
caso con elasticidad de sustitucion constante, el numero de variedades disponibles al
consumidor aumenta, lo que le permitirad alcanzar un nivel de utilidad mayor.

o Para los productores:

e Laapertura al comercio internacional provoca que unas empresas crezcan (efecto escala),
mientras que otras se ven obligadas a cerrar (efecto seleccién). De este modo, algunas
empresas operan a una escala mayor a expensas de otras, que abandonan el mercado. Asi,
el niumero de variedades que se produce en cada pais es necesariamente menor.

¢Cudl es la relacidn real de intercambio?: En este modelo, el precio del bien exportado depende del

coste marginal de produccion y del grado de diferenciacion del producto. El coste marginal
depende a su vez del salario nominal y la productividad. El grado de diferenciacion depende del
numero de variedades producidas en cada pais.

En equilibrio, el salario nominal es igual en ambos paises y la productividad es constante. Por lo
tanto, el coste marginal es igual en ambos paises y no afecta a la relacion real de intercambio. Sin
embargo, el grado de diferenciacién si afecta a la relacion real de intercambio, porque cuanto
mayor es el numero de variedades producidas en un pais, mayor es el poder de mercado de las
firmas y mayor es el precio que cobran por sus productos.

Asi pues, la relacion real de intercambio depende inversamente del nimero relativo de variedades
producidas en cada pais. Si un pais produce mas variedades que otro, tendrd una relacién real de
intercambio mas alta que el otro.

Evidencia empirica

* Las dos grandes implicaciones del modelo han sido testadas empiricamente en la literatura:

a. Comercio intraindustrial
b. Efectos escala y seleccion

Comercio intraindustrial

* El modelo de competencia monopolistica permite racionalizar la existencia de comercio entre paises

que no se diferencian en productividad o en recursos. De este modo, es un modelo que permite

explicar la existencia de comercio intraindustrial, es decir, de intercambio de bienes de un mismo
sector o cuyo contenido factorial es similar.

— ¢Es el comercio intraindustrial importante desde el punto de vista del comercio internacional?
La respuesta es indudablemente si.
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= ;Cémo se mide este tipo de comercio? Nos enfrentamos a un doble problema:
1) Como definir cada sector o industria: si se adopta un concepto amplio de industria todo sera
intraindustrial, mientras que si se desagrega demasiado todo sera interindustrial.
2) Como medir el comercio entre tales industrias.
1) Para el primer problema se suele acudir a uno de los siguientes 2 criterios:

a) Mismo proceso de produccién: 2 productos perteneceran a la misma industria si comparten fases
del proceso de produccion, de forma que requieren una intensidad factorial similar (p.ej.
coches y camiones, pero no libro de papel y libro electrénico).

b) Mismo uso: 2 productos perteneceran a la misma industria si los consumidores le asignan un
mismo uso (p.ej. libro de papel y libro electrénico).

o La mayoria de estudios se apoyan en la clasificacion de 3 6 5 digitos de la Standard
International Trade Classification (SITC).
e La cifra del 25 % antes mencionada es del afio 2006 y corresponde a la clasificacion
de 5 digitos, mientras que con la clasificacion de 3 digitos (i.e. concepto de industria
mas amplio) la cifra de comercio intra-industrial aumenta a casi el 50 %.

2) En cuanto al segundo problema de cémo medir el comercio intraindustrial, se recurre normalmente

a 2 indices de referencia:
a) Indice de BALASSA (1966): Se mide por el grado en que las exportaciones en una determinada

industria son compensadas por las importaciones en la misma industria:

|Exportacionesl. — Importacionesi| Saldo comercial,

Indice de Balassa; = . . = .
: Exportaciones, + Importaciones,  Volumen comercial;

o Cuando no hay comercio intraindustrial en la industriai: Exportaciones,=0 6
Importaciones, = 0, por lo que Indice de Balassa = 1.
o Cuando todo es comercio intraindustrial en la industria i: Exportaciones, = Importaciones,,
por lo que Indice de Balassa = 0.
¢ La operacion se lleva a cabo para cada industria, y posteriormente se lleva a cabo una
media aritmética para obtener el indice global.
b) Indice de GRUBEL y LLOYD (1971): Se diferencia del indice de BALASSA en 2 aspectos:
o Es el complementario del indice de BALASSA, de forma que el indice es directamente

proporcional al comercio intraindustrial.
|Exportacionesl. - Importacionesi|

Indice de Grubel y Lloyd. = 1 — . .
! Exportaciones. + Importaciones,

o La media que se hace con los valores de cada industria es una media ponderada,

no aritmética.
— Puede obtenerse una medida estdandar de la importancia del comercio intraindustrial
computando qué proporcion explica sobre el total de los intercambios comerciales de una

industria. En concreto:
min{Exportaciones, Importaciones}

Indice de comercio intraindustrial = . .
(Exportaciones + Importaciones) /2

o Para cada industria se calcula el minimo entre exportaciones e importaciones y se divide
por la media aritmética del total de exportaciones e importaciones de esa industria. Asi, se
obtiene la cantidad de intercambios bilaterales que se producen en esa industria como
proporcion de la media del comercio de esa industria.

e Si todos los intercambios de una industria van en una sola direccién, el numerador
es cero y, por tanto, el indice es cero (no hay comercio intraindustrial).

e Si los intercambios bilaterales de una industria estan repartidos equitativamente en
ambas direcciones, el indice toma valor uno.
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» Llevando este indice a los datos? se observa que:
— Dependiendo del nivel de desagregacion industrial utilizado, el comercio industrial utilizado
explica entre un 25 % y un 50 % del comercio internacional.
— Entre la variedad de trabajos existentes, el de GREENAWAY y MILNER sefiala que el comercio
intraindustrial sera mayor entre:
o Economias desarrolladas (donde la variedad se aprecia méas)®.

o Economias grandes (por las mayores posibilidades para la diferenciacion).
o Economias con gustos similares.

o Economias fisicamente proximas (porque la cultura y gustos son similares).

* Ademas, el modelo de KRUGMAN contiene dos predicciones en cuanto al impacto del comercio en la
productividad de las empresas:
1. Efecto escala: Las empresas que sobreviven aumentan su produccion.
2. Efecto seleccion: Algunas empresas son expulsadas del mercado tras la apertura comercial.

= La literatura empirica no ha encontrado una evidencia fuerte sobre los efectos de escala y si sobre
los efectos seleccion. Buena parte de los estudios se han centrado en analizar el tratado de libre
comercio que tuvo lugar entre Canadd y Estados Unidos en 1989:

— HEAD y RIES (1999) hallaron que, por un lado, los menores aranceles de Estados Unidos
incrementaron la escala de las plantas canadienses en un 10 %, pero esto se vio compensado
por una reduccion de la escala de las plantas estadounidenses de un 8,5 % como consecuencia
de los menores aranceles de Canada.

— TREFLER (2004) encontré que las industrias canadienses que experimentaron las mayores
reducciones de aranceles en Canada aumentaron su productividad en torno a un 15 %,
mientras que aquellas que experimentaron las mayores reducciones en los aranceles de
Estados Unidos aumentaron su productividad en un 14 %.

o Este aumento de la productividad, sin embargo, no se debid en general a un incremento
de la escala de las empresas, sino a un trasvase de recursos desde empresas menos
productivas a empresas mds productivas, es decir, a un efecto seleccion.

— BRODA y WEINSTEIN (2006) muestran que entre 1972 y 2001 el nimero de variedades importadas
se triplico en Estados Unidos y cuantifican las ganancias de bienestar en un 2,6 % del PIB.

* Hay que destacar que el modelo de KRUGMAN no es apropiado para abordar los efectos de seleccion
del comercio internacional, ya que asume que todas las empresas son iguales (excepto en la variedad
que producen).

— De este modo, el modelo no tiene predicciones sobre cudles son las empresas que crecen y
cudles abandonan el mercado.

— El modelo de MELITZ (2003), que veremos mas adelante, al introducir heterogeneidad entre
empresas, permite abordar esta cuestion.

* Los efectos de seleccion son muy importantes desde un punto de vista de politica econémica.
— El abandono del mercado por parte de empresas puede incrementar fuertemente el desempleo.

— Ademads, son un mecanismo potente que genera cambios en la productividad de una industria tras

una liberalizacién comercial. Si las empresas que se ven obligadas a salir son las menos

24 Existe algtin estudio para la CEE, como del de BELA BALASSA, que muestra como a raiz de la creacion de un area de la UE, el comercio
surgido estaba dominado por el comercio intraindustrial.

% En general, se observa que los paises desarrollados tienen niveles altos de comercio intraindustrial en bienes de alto contenido
tecnoldgico e intensivos en capital, donde existen economias de escala, competencia imperfecta y diferenciaciéon de productos. Los niveles
bajos de comercio intraindustrial se concentran en industrias intensivas en trabajo.
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productivas, la productividad de la industria crece tras la liberalizacién comercial. Este es el
mecanismo que precisamente enfatiza el modelo de MELITZ (2003).
Valoracion

* El modelo de competencia monopolistica ofrece una explicacion completamente nueva para el
comercio internacional. En cualquier caso, seria un error entenderlo como un modelo incompatible
con el modelo de HECKSCHER-OHLIN, ya que ambos modelos pueden ser combinados en un tinico
modelo en el que la ventaja comparativa determine la especializacion y la direccion del comercio y la
estructura de mercado explique el comercio intraindustrial.

Extensiones

* En un modelo posterior, KRUGMAN (1980) introduce costes de transporte en forma de un coste variable
de exportacion de tipo iceberg.

— Coste variable de exportacion de tipo iceberg: Se asume que es necesario producir 7 unidades de
un bien para poder vender 1 unidad en el pais de destino (se supone 7 > 1), derritiéndose las
restantes T — 1 por el camino?®.

* Incluyendo estos costes de transportes, KRUGMAN obtiene conclusiones similares, a las que cabe anadir
la aparicion de un nuevo efecto: el home-market effect.
— Home-market effect: Con costes de transporte, a la empresa que produce una variedad concreta le

interesard mover su produccion hacia el mayor mercado, de modo que minimice dichos costes.
o Asi, KRUGMAN (1980) concluye que los paises tenderan a exportar aquellos bienes para los
cuales tienen un mercado interno relativamente grande (pues las empresas de dicha
variedad se habran instalado en ese pais precisamente para aprovechar esa mayor
demanda, y desde dicho pais exportaran).

* En el modelo visto hasta ahora, suponemos que cada empresa fabrica un tinico producto y lo
produce en un tnico pais. Esto no es realista, pues, en la practica, las empresas producen mas de
una variedad y, a menudo, en mas de un pais.

— Este aspecto de la realidad puede ser considerado facilmente en el modelo si asumimos que
existen costes de comerciar entre paises. Estos costes implican que cada mercado esta
protegido parcialmente de la competicidn extranjera.

— De este modo, tal y como argumentan BALDWIN y OTTAVIANO (2001), para una empresa seria
Optimo abrir una planta de produccién en el extranjero, produciendo una variedad diferente.
Gracias a la segmentacion de mercado causada por los costes de comerciar, esta estrategia
permite a la empresa ganar cuota de mercado sin generar demasiada competicion con la
variedad que produce domésticamente. Sin embargo, esto no implica que no exista comercio
intraindustrial. De hecho, la variedad producida en el extranjero por la empresa nacional es
vendida en el extranjero y domésticamente como cualquier otra variedad.

* En conclusidn, permitir empresas multiproducto y produccion en varios paises anadiria realidad al
modelo sin alterar su resultado fundamental, ya que la estructura de mercado sigue dando lugar al
comercio intraindustrial entre paises idénticos.

2 Este tipo de coste fue introducido por SAMUELSON (1952). Aunque este supuesto puede resultar poco realista, nos evita tener que
modelizar un sector de transporte diferente que poco nos va a aportar para explicar la aglomeracién de la actividad econémica. Asimismo,
esta idea de que parte de la produccion se pierde por el camino proviene de los primeros modelos de localizacién en los que los productos
agricolas se transportaban desde los campos a las ciudades y parte de éstos eran consumidos por los animales que los cargaban.
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2.1.2.Modelo de MELITZ (2003)

Idea

* El modelo anterior, plantea efectos escala y efectos seleccion, segtin los cuales, unas empresas se ven
beneficiadas por el comercio internacional y producen mas cantidades a expensas de otras que se
ven forzadas a abandonar el mercado. Sin embargo, todas las empresas eran idénticas, por lo que no
podia explicar qué empresas crecen y cudles tienen que abandonar el mercado.

— Las empresas son un actor fundamental en el comercio internacional. La actividad
exportadora es llevada a cabo por empresas como respuesta a la demanda que surge de
empresas o consumidores extranjeros.

o Hasta ahora un supuesto basico era que todas las empresas son idénticas, lo que determina
un equilibrio simétrico entre ellas. Este supuesto nos ha permitido centrarnos en
caracteristicas de los paises y de las industrias, al mismo tiempo que estudidbamos como
estas caracteristicas determinan los patrones de comercio y la especializacion.

o Sin embargo, esta no es una buena descripcidon de la realidad. En la mayoria de las
industrias se observa que existe mucha heterogeneidad entre las empresas en términos de
tamario, beneficios, productividad, etc. Ademas, en la mayor parte de las industrias sélo

una pequena proporcion de empresas es capaz de exportar.

* La mayor disponibilidad de microdatos permitié constatar estos hechos empiricos y dio pie al
surgimiento de los modelos que enfatizan esta heterogeneidad existente y estudian qué
consecuencias tiene para el comercio internacional, dando lugar a lo que se ha dado a llamar
“novisima” teoria del comercio internacional.

* En este epigrafe se analiza el modelo de MELITZ (2003), que fue pionero en esta literatura.
— Es un modelo de una enorme relevancia y que ha tenido mucha influencia en la evolucién de
la literatura del comercio internacional durante todo lo que llevamos de siglo.
— MELITZ mantiene el supuesto de elasticidad de sustitucion constante e introduce
heterogeneidad entre empresas a nivel de productividad.
— De este modo, el modelo de MELITZ (2003) supone una extension del modelo de competencia
monopolistica visto hasta ahora, del que se diferencia en 2 aspectos:
i. Las empresas son heterogéneas en términos de productividad.
ii. La actividad de exportacion conlleva un coste fijo adicional.

Modelo

* El modelo asume la misma forma funcional para las preferencias que el modelo de competencia
monopolistica que ya hemos estudiado. Es decir, asume unas preferencias a la DIXIT-STIGLITZ con
elasticidad de sustitucion constante:

o
n o—1 o—1
U(xl,...,xn)=[2xi7 Vo>1
=1
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» Por el lado de las empresas se asume que la tecnologia de produccion con economias de escala internas
a la empresa (al igual que en el modelo anterior), pero en el que la productividad difiere entre empresas.
De este modo, CT es el coste total de producir el output g en términos de trabajo:

1/¢;

CT=w-|F+F+ G q+1-q,

donde ¢; es diferente para cada empresa j, reflejando la inversa de la productividad (i.e. las empresas
mas productivas se enfrentan a menores costes).
— Vemos que la empresa hace frente a unos costes fijos y variables:
o Por un lado, existen dos tipos de costes fijos:

e Costes fijos de producir en el mercado doméstico, .

e Costes fijos de exportar, F*: Este coste recoge muchos conceptos, tales como obtener

informacion sobre las regulaciones del pais de destino, adaptar el producto a los gustos
del consumidor extranjero, establecer los canales de distribucidén, etc. Cada empresa
que quiera exportar ha de incurrir en este coste, independientemente del volumen
exportado.

o Por otro lado, existen dos tipos de costes variables:

e Costes variables de produccién, c; =1 / qb]., que son costes en los que incurre la empresa

por producir una unidad del bien independientemente de en qué mercado se venda.
Vemos como (1)]. representa la productividad marginal del trabajo de cada empresa j,

de forma que a mayor productividad, menores costes variables. Asi, las empresas ya
no son idénticas y existe heterogeneidad entre las empresas.
e Coste variable de exportacion de tipo iceberg: Se asume que es necesario producir T unidades

de un bien para poder vender 1unidad en el pais de destino (se supone 7 > 1),
derritiéndose las restantes T — 1 por el camino?.

Desarrollo

* Como en el modelo anterior, en el caso de autarquia para hallar el equilibrio tenemos que seguir las
condiciones de vaciado de mercados, maximizacion de beneficios y libre entrada.
— Por lo tanto, las empresas fijaran el precio como un mark-up constante sobre el coste marginal:

g

o—1
~
pocrw=

pow
¢.

]
Las empresas mas productivas fijan precios mas bajos debido a que tienen un coste marginal

i

p

mas bajo y el mark-up es constante.
— Ademas, el beneficio en autarquia es una funcion estrictamente creciente en ¢:

o Ue=Dp ol/w)™

GU

d

g—w-F

* El mecanismo que genera la heterogeneidad en la productividad de las empresas es el siguiente:
— Existe un ntimero infinito de potenciales empresas que podrian operar en el mercado.

27 Este tipo de coste fue introducido por SAMUELSON (1952). Aunque este supuesto puede resultar poco realista, nos evita tener que
modelizar un sector de transporte diferente que poco nos va a aportar para explicar la aglomeracién de la actividad econémica. Asimismo,
esta idea de que parte de la produccion se pierde por el camino proviene de los primeros modelos de localizacién en los que los productos
agricolas se transportaban desde los campos a las ciudades y parte de éstos eran consumidos por los animales que los cargaban.
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— Para empezar a operar, cada potencial empresa tiene que hacer frente a una inversion inicial
(un coste hundido, w - F%),
— Una vez que han hecho esta inversion, las empresas obtienen, aleatoriamente, una productividad.
o Si esta productividad es muy baja, la empresa potencial no puede cubrir el coste fijo de
produccién, w - F?, obteniendo pérdidas operativas® y por tanto, abandonando el mercado.
o Si la empresa potencial obtiene una productividad suficientemente alta, opera en el
mercado y obtiene beneficios operativos positivos.

* De este modo, en equilibrio se cumplen dos condiciones de equilibrio:
— Condicidén de entrada al mercado: Establece el nivel de productividad a partir del cual la empresa

obtiene beneficios positivos (sin tener en cuenta los costes hundidos). Esta condicidn se obtiene
igualando a cero la expresion de los beneficios y resolviendo para el valor de ¢.

— Condicidn de libre entrada (beneficio esperado igual a cero): Determina que, en valor esperado,
cada potencial entrante obtiene cero beneficios. Dicho de otro modo, los beneficios que espera
obtener una empresa que realiza la inversion inicial, w - F¢, deben ser, en equilibrio, iguales a
ese valor. Estos beneficios esperados dependen de cuan probable es obtener una buena
realizacion de productividad.

IMAGEN 7.— Equilibrio en autarquia en el modelo de MELITZ (2003)

g : TAnt.($)
-

Fuente: Adaptado de Melitz, M. J. & Redding, S. J. (2014). Chapter 1 —Heterogeneous Firms and Trade. En G. Gopinath, E. Helpman & K. Rogoff
(Eds.), Handbook of International Economics (Vol. 4, pp. 1-54). Elsevier. https://doi.org/10.1016/B978-0-444-54314-1.00001-X

Comercio internacional

Supongamos ahora que a esta economia se le permite comerciar con el exterior, en concreto con otra
economia del mismo tamafo.

MELITZ supone que existen dos tipos de costes de exportacion:

— Coste fijo de exportacion: Al igual que existe un coste fijo para vender en el mercado doméstico,
F?, existe un coste fijo para exportar, llamado F*. Este coste recoge muchos conceptos, tales
como obtener informacion sobre las regulaciones del pais de destino, adaptar el producto a los
gustos del consumidor extranjero, establecer los canales de distribucion, etc. Cada empresa
que quiera exportar ha de incurrir en este coste, independientemente del volumen exportado.

— Coste variable de exportacion de tipo iceberg: Se asume que es necesario producir 7 unidades de

un bien para poder vender 1 unidad en el pais de destino (se supone 7 > 1), derritiéndose las
restantes T — 1 por el camino.

Esto implica que con la posibilidad de comerciar existen dos niveles de productividad relevantes:
— Por un lado, el nivel minimo de productividad que permite vender en el mercado interior.

28 ; Atencién! Es importante entender que no es lo mismo el coste hundido, w * F*, que el coste fijo de produccién, w - F*. Todas las potenciales
empresas, produzcan o no, haran frente al coste hundido. Sin embargo, sélo aquellas que decidan entrar al mercado y producir, haran frente
al coste fijo de produccion.

» También es necesario entender el concepto de beneficios operativos, que hace referencia a los beneficios sin tener en cuenta los costes hundidos.
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— Por otrolado, el nivel minimo de productividad que permite acceder alos mercados de exportacion.

* Con comercio internacional la curva de beneficios en el mercado doméstico rota hacia abajo*. Esto
implica que la productividad minima para poder operar es mayor (tanto en el mercado interior como
en los mercados extranjeros) porque la reduccion de precios a nivel mundial provoca que las
empresas no exportadoras se las requiera una productividad mayor que antes.

» Esto implica que:

— Las empresas con un nivel de productividad inferior ¢, no producian ni en autarquia ni lo
haran con comercio internacional.

— Las empresas con un nivel de productividad entre ¢, y ¢, se ven forzadas a abandonar el
mercado tras la apertura al comercio internacional (efecto seleccidn).

— Las empresas con un nivel de productividad entre ¢, y ¢ se mantienen en el mercado
doméstico sin abrirse a la actividad exportadora.

— Las empresas con un nivel de productividad superior a ¢ . son suficientemente eficientes para

vender en el exterior obteniendo beneficios positivos tanto en el mercado doméstico como en
el internacional.

IMAGEN 8.— Apertura al comercio internacional en el modelo de MELITZ (2003)

_pd

—Fx

Operm en el mercado doméstico

Fuente: Adaptado de Melitz, M. J. & Redding, S. J. (2014). Chapter 1 —Heterogeneous Firms and Trade. En G. Gopinath, E. Helpman & K. Rogoff
(Eds.), Handbook of International Economics (Vol. 4, pp. 1-54). Elsevier. https://doi.org/10.1016/B978-0-444-54314-1.00001-X

* Vemos cOmo tras la apertura comercial las empresas que eran menos eficientes se ven obligadas a
cerrar y sOlo las mds productivas permanecen en el mercado y ganan cuota de mercado. Aqui se
aprecian los efectos escala y efectos seleccion:

— Los efectos escala, ya explicados por el modelo de KRUGMAN, implican que las empresas que
permanecen en el mercado y exportan, al aumentar su volumen productivo, aprovechan mejor
sus economias de escala, reduciendo sus costes medios.

— Por su parte, los efectos seleccion son muy importantes desde un punto de vista de politica
econdmica, y tienen ventajas e inconvenientes:

o El abandono del mercado por parte de empresas puede incrementar fuertemente el desempleo.

30 When the economy opens up to trade, the domestic market demand changes from its autarky level B* to B (symmetric across countries).
This new market demand cannot be higher than its autarky level, as this would imply that the total profit curve 7(¢) in the open economy
is everywhere above the total profit curve (¢) in autarky. This would imply a rise in profits for all firms (at all productivity levels) and
violates the free entry condition. Therefore, the new market demand B must be strictly below B".
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o El trasvase de recursos de las empresas menos productivas que se ven obligadas a cerrar
hacia empresas mas productivas hace que la productividad agregada de un pais sea mayor
con comercio internacional.

= Por ultimo, cabe sefialar que el modelo no se restringe a analizar la situacién de una apertura
comercial completa. Las mismas intuiciones pueden obtenerse si se analizan situaciones donde
aumentan el nimero de paises a los que se puede exportar o caen los costes fijos o variables de
exportar. En todos los casos las empresas menos eficientes abandonan el mercado y las mas eficientes
ganan cuota de mercado, generando ganancias en la productividad agregada.

= ;Por qué comercian los paises?: El comercio internacional ya no surge por las diferencias en los precios

relativos de los bienes como en el caso de la teoria “tradicional” de la economia internacional, ya que
no hay ventaja comparativa. En este caso, el comercio internacional surge de la estructura de
mercado caracterizada por la preferencia por la variedad (que hace que los individuos obtengan una
mayor utilidad cuantas mas variedades consuman) y por las economias de escala internas a la empresa
(que hace que sea mas barato producir todo en la misma planta).

= ;Quéproducen?: Al existir un solo bien, pero con distintas variedades, cada pais producira distintas
variedades del mismo bien, que seran intercambiadas debido a la preferencia por la variedad de
sus habitantes.

o ;Qué implicaciones tiene para el bienestar?:

o Para los consumidores:

¢ En el modelo de KRUGMAN (1979), tras la apertura comercial el precio del bien cae porque
el menor consumo del bien limita el poder de mercado, lo que obliga a bajar el precio.
Esta bajada en el precio es una ganancia para los consumidores. Ademas, al igual que el
caso con elasticidad de sustitucion constante, el nimero de variedades disponibles al
consumidor aumenta, lo que le permitira alcanzar un nivel de utilidad mayor.

o Para los productores:

e Laapertura al comercio internacional provoca que unas empresas crezcan (efecto escala),
mientras que otras se ven obligadas a cerrar (efecto seleccion). De este modo, algunas
empresas operan a una escala mayor a expensas de otras, que abandonan el mercado. Asi,
el niimero de variedades que se produce en cada pais es necesariamente menor.

= ¢Cudl es la relacion real de intercambio?: Los precios se determinan en funcién de los costes de las

empresas (que a su vez dependen de su productividad) y de las preferencias de los agentes.

Evidencia empirica

» Este modelo permite explicar 2 hechos de la evidencia empirica que modelos anteriores no podian explicar:
1. No todas las empresas exportan y las que exportan son diferentes del resto: suelen ser mas
grandes, mdas productivas, mas intensivas en capital y en mano de obra cualificada, y pagan
mayores salarios.
o En el modelo de MELITZ, la existencia de costes a la exportacion hace que sdlo las
empresas mas productivas exporten.
2. La apertura comercial aumenta la productividad de un pais.
o Ademas, dado que sdlo las empresas mas productivas exportan, son estas las que crecen
y se expanden tras la apertura comercial de un pais, aumentando los precios de los
factores y, por tanto, forzando a las empresas menos productivas a abandonar el mercado,
de manera que su cuota es absorbida por las primeras. Asi, una liberalizacion comercial
va seguida de un aumento de la productividad.

* El modelo de MELITZ pone de relieve, por tanto, una nueva fuente de ganancias del comercio
internacional: mientras que de acuerdo con la teoria “tradicional” del comercio internacional las
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ganancias del comercio se derivaban de que cada pais se especializaba en el bien en que tenia ventaja
comparativa (i.e. que producia de manera mas eficiente), y en la “nueva” teoria del comercio
internacional las ganancias del comercio se derivaban de una mejor explotacién de las economias de
escala y del acceso a una mayor variedad de productos, en los modelos de la “novisima” teoria del
comercio internacional, las ganancias del comercio se derivan de los aumentos de productividad
estimulados por la mayor competencia.

Valoracion

* Este marco tedrico de empresas heterogéneas ha dado lugar anumerosos estudios que analizan otras
decisiones de las empresas, tales como la decision de realizar inversion extranjera directa (IED) o la
eleccion de la forma organizacional.

— Por ejemplo, el modelo de HELPMAN, MELITZ y YEAPLE (2004) estudia la eleccion entre
exportaciones o IED a la hora de vender en el exterior. Exportar implica incurrir en menores
costes fijos y en mayores costes variables, por lo que la elecciéon 6ptima depende en el tamano
de la empresa: sdlo las empresas mas productivas encuentran rentable invertir en IED.

* Asimismo, BERNARD, REDDING y SCHOTT (2007) enfatizan un nuevo canal por el cual las empresas
con baja productividad abandonarian el mercado. La expansion de la produccion de las empresas
exportadoras haria aumentar la demanda de factores productivos, haciendo subir el precio de los
mismos hasta el punto de que las empresas de baja productividad no pueden cubrir sus costes fijos
y se ven obligadas a salir.

2.2. Oligopolio: modelo de dumping reciproco (BRANDER y KRUGMAN, 1983)

Modelo bésico

- El modelo de BRANDER-KRUGMAN explica el comercio intra-industrial entre 2 paises
idénticos.

- En cada pais existe un productor, con una funcién de costes igual a la del otro. Ambos
compiten en cantidades del mismo bien al estilo COURNOT (es decir, ambos escogen el
nivel de produccién que maximiza sus beneficios haciendo un supuesto sobre cudnto
producira el otro, y dejando que los precios se ajusten posteriormente), y con una demanda

Modelo con costes de transporte (dumping reciproco)

idéntica en cada pais.

o Esta simefria que asumimos implica que en el equilibrio las empresas produciran la misma
cantidad de output y cada una de ellas vendera la mifad en el mercado doméstico v la otra
mitad en el extranjero.

- El nivel de produccién de equilibrio sera aquel en el que las funciones de reaccién de las
empresas se corten.

o La funcién de reaccidn indica la produccion que permite a una empresa maximizar sus
beneficios para cualquier nivel de produccién de su competidora. En el modelo de
COURNOT tienen pendiente negativa porque a medida que aumenta la produccion de la
competidora, menor sera la produccion de la otra empresa.

- Es un modelo muy similar al clasico de COURNOT, siendo la tnica diferencia que los
productores se sittian en paises distintos de modo que se genera comercio intra-industrial®.

O Hasta el momento habiamos visto como el
comercio internacional podia surgir por una ventaja
comparativa, por economias de escala o por
productos diferenciados. Este modelo muestra
como el simple comportamiento de las empresas
en mercados oligopolisticos puede crear comercio
internacional.

- Este modelo puede dar lugar a implicaciones
interesantes si introducimos pequefias
modificaciones como costes de transporte o la accion
del Gobierno a través de politicas estratégicas.

Politica comercial estratégica (BRANDER ¥ SPENCER, 1983)

- Con la existencia de costes de transporte, el coste
marginal de producir para el mercade de
exportacién sera mayor que el de producir para el
mercado nacional.

- La funcién de reaccién de ambas empresas para
sus respectivos mercados domeésticos no cambia.
Sin embargo, la funcién de reaccion para el
mercado de exportacion si se vera modificada
(concretamente, se desplazara hacia el origen).

- Por lo tanto, en el nuevo equilibrio, en el mercado
domeéstico aumentara la cantidad vendida por el
empresario doméstico y disminuira la del empresario extranjero. El efecto neto es una caida
de la produccién mundial ya que la produccién del empresario extranjero cae mas de lo que
aumenta la del empresario doméstico. Por lo tanto, el nuevo precio sera mayor.

- La razon por la que recibe el nombre de dumping reciproco es que, aunque el precio
cobrado por los empresarios en ambos mercados es el mismo, el precio que reciben por sus
ventas en el extranjero es menor en la cuantia de los costes de transporte.

- Cabe preguntarse hasta qué punto es beneficioso este comercio intra-industrial, ya que se
incurre en costes de transporte para comerciar bienes idénticos. Pues bien. hay que tener en
cuenta que, de no existir este comercio, la empresa doméstica operaria en régimen de
monopolio y produciria menor cantidad a un precio mundial mayor.

o Por lo tanto, el efecto neto sobre el bienestar dependera de si la mayor competencia
producida por el dumping reciproco compensa los recursos empleados en costes de
transporte.

- Una implicacién muy importante del modelo visto es que puede offecer ua argumento a
favor de la politica comercial estratégica, entendida como Ia actuacion de la autoridad
fiseal, a través de subsidios o impuestos a Ia exportacion o a la importacién, con la intencién
de influir en €l resultado de 1a interaccion estratégica en favor de la empresa nacional

- En el marco del modelo de BRANDER v KRUGMAN, BRANDER ¥ SPENCER recuerdan que la
teoria general del oligopolio afirma que una empresa puede aumentar sus beneficios si es
capaz de actuar como lider (competencia tipo STACKELBERG), aumentando su produccieny - Criticas:

1. La politica comercial estratégica suele adoptar un enfoque de equilibrio parcia, sin tener
en cuenta las distorsiones que pueden generar los cambios fiscales.

2. La plitica comercial estratégica supone seleccionar los sectores a proteger, lo cual o
siempre es ficil. Se deberia apoyar a aquellos sectores: J) con demanda creciente; 4) con

consiguiendo que la competidora produzea menos. Pero para que la competidora cambie su
estrategia de produccién, es necesario que la lider lieve 2 cabo un movimiento creible que
indique que puede mantener ese alto nivel de produccion en el tiempo. Si nada cambia (ie
funcién de reaccién no se mueve), la mera amenaza de la empresa nacional de que va a
aumentar su produccion no es creible, va que, para la fancion de reacci6n iicial, una
cantidad distinta e 1a del equilibrio inicial disminuye e beneficio (ie. se sitia en una curva
de isobeneficio mis alejada de su eje)’

- En el marco del comercio internacional ese compromiso creible se puede conseguir 2 través
de Iz politica comercial, ya que ésta puede modificar la funcién de reaccion de las empresas
nacionales.

a. Un subsidio a la exportacién, que
empresa nacional en el mercado extranjerc.

b. Un subsidio a la 6, que
empresa nacional en ambos mercados.

¢. Un arancel a la importacign, que 2 hacia la izquierda Ia curva de reaccién de la
empresa extranjera en el mercado doméstico (igual que con costes de transporte).

mayores eslabonamicatos; y i) con mayores cxicmalidades positivas.

3. La politica comereial csiratégica csta sujcta a la presidn de lobbies, dc forma que las
empresas tendrdn incentivos a desviar tecursos de actividades productivas hacia
actividades de rent-seeking para obtener ventajas regulatorias

4. La politica comercial estratégica s una politica de em del vecino, por lo
que los socios comerciales podrian reaccionar con politicas similares, de forma que el
bicnestar seria menor que con libre comerciol !

5.La politica comercial estratégica no es més que una manera de crear diferencias
artificiales de productividad que son alargo plazo.

6. EI comercio infemacional se rige, cntre otros, por los acuerdos multilaterales alcanzades
en las rondas de negociacion de la OMC, los cuales suclen restringir las accioncs de
politica comercial estratégica.

ia hacia la derecha la curva de reaccion de la

ia hacia la derecha la curva de reaccién de la

En la seccion anterior, hemos considerado modelos basados en formas de mercado
“estructuralmente competitivas”, en las que el nimero de empresas es suficientemente alto y por lo
tanto sus decisiones no afectan a las de los demds participantes en el mercado. En esta seccion
consideraremos modelos basados en mercados oligopolistas, en los que se hace esencial el andlisis

de la interdependencia estratégica que surge entre las decisiones de las empresas.
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= Como sabemos de nuestro estudio de la teoria microecondmica [véase tema 3.A.19] no existe un
modelo tnico de oligopolio. Las empresas oligopolistas pueden comportarse de manera colusoria o
no cooperativa. Cuando no cooperan, el resultado de su interaccion depende de diferentes factores:
la variable de decisiéon (precios o cantidades), la naturaleza de la variacién conjetural de las
empresas, la especificacion del producto, la naturaleza del mercado...

— Esto hace que no sea posible tampoco llevar a cabo un tinico analisis de los efectos del
oligopolio en el comercio internacional. En cualquier caso, nos centraremos en algunos casos
concretos de los que obtendremos interesantes resultados en relacion al comercio
intraindustrial.

2.2.1.Competencia en cantidades (BRANDER, 1981)

* BRANDER (1981) supuso mercados segmentados, lo que permite explicar el comercio intraindustrial
con productos homogéneos.

2.2.2.Competencia en precios (EATON y GROSSMAN)

3. NUEVA GEOGRAFIA ECONOMICA

3.1. ;Qué es la Nueva Geografia Econdmica?

* Es un hecho conocido que la riqueza, la poblacién y el empleo estan distribuidos espacialmente de
forma desigual, tanto a nivel regional como entre paises, concentrdndose en diversos lugares y
dispersandose en otros.

— Estos desequilibrios espaciales pueden surgir por dos motivos:
i. Determinantes de “primera naturaleza”: Tienen que ver con la distribucion desigual de los

recursos naturales, asi como con factores geograficos caracteristicos de las diferentes
localizaciones como la presencia de materias primas, la proximidad a vias naturales de
comunicacion (rios, océanos, etc.), el clima, etc.

ii. Determinantes de “segunda naturaleza”: Tienen que ver con el resultado de la acciéon humana
y, principalmente, con factores econdmicos (estructura de mercado, reglas de precios, etc.).

— Ejemplos notables de aglomeracién de la actividad econdmica en determinados lugares geograficos son:
o El llamado “cinturon industrial” en el noreste de Estados Unidos (con una gran atraccién de

actividad industrial alrededor de la zona de los grandes lagos a finales del siglo XIX y principios del XX);

o La cuenca del Riithr en Alemania (como una de las zonas més industrializadas de Europa)®!; o,

o Mas recientemente, la concentracion de empresas tecnoldgicas en el area de Silicon Valley
en el area de San Francisco.

* La geografia econdmica es el estudio de dénde tiene lugar la actividad econdmica y las fuerzas que
hay detras de ello.

— La Nueva Geografia Econémica (NGE)*, iniciada por FUJITA (1988), KRUGMAN (1991) y

VENABLES (1996), estudia cudles son las fuerzas que hacen que una pequefia asimetria entre

31 Las ubicaciones originales de la industria pesada (Pittsburgh en Estados Unidos, Birmingham en Inglaterra y la cuenca del Riihr en
Alemania), reflejan la necesidad de que la producciéon de hierro y acero tenga lugar cerca de yacimientos de carbén y mineral ferruginoso.

32 Se denomina Nueva Geografia Econémica ya que BERTIL OHLIN (1933) ya hablaba de teoria de la localizacién y consideraba el papel de la
localizacion y los costes de transporte tanto en el comercio doméstico como en el comercio internacional. Por otra parte, VON THUNEN fue
pionero en el analisis de la localizacion 6ptima de ciudades y HOTELLING en el analisis de la localizacion de empresas.

El tema fue retomado por FUJITA, KRUGMAN y VENABLES a finales del siglo XX. KRUGMAN (1991) defini6 la geografia economica como “la
localizacion de la produccién en el espacio; esto es, la rama de la economia que se preocupa de donde ocurren las cosas en relacién unos
con otras”. Bajo esta definicion, la teoria de la localizacion forma parte del amplio campo de la geografia econémica, un campo que también
incluiria la teoria del comercio internacional como un caso especial.
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dos regiones se traslade en distribuciones desiguales de la actividad econdmica en el largo
plazo. Para ello, se identifican dos tipos de fuerzas:

1) Las fuerzas de aglomeracion o centripetas: Provocan que la actividad econdmica se aglomere
en determinadas localizaciones (relacionadas con la existencia de un amplio mercado
doméstico, una mayor productividad, etc.)

2) Las fuerzas de dispersion o centrifugas: Son las causantes de que la actividad econdémica se
disperse a lo largo del espacio (como pueden ser los costes de transporte, la congestion, etc.)

* La literatura de la NGE ha evolucionado muy rdpido, pero se podria considerar que sigue en busca
de un marco unificado.
— Los resultados tedricos obtenidos de la NGE son muy sensibles a los supuestos del modelo e
incluso dentro del mismo modelo, diferentes pardmetros dan lugar a conclusiones muy distintas.
— Esta sensibilidad se ha convertido en una verdadera dificultad para obtener conclusiones en
términos de bienestar, para prescribir recomendaciones de politica econémica y para evaluar
su validez empirica.

* Los modelos NGE clasicos, recopilados y presentados en el libro de FUJITA, KRUGMAN y VENABLES
(1999), se basan en el modelo de equilibrio general con competencia monopolistica, y unen las teorias
de la localizacion con las teorias del comercio.

— En estos modelos NGE, se asume la existencia de 2 sectores: un sector tradicional (en el que se
produce un bien homogéneo con rendimientos constantes a escala) asociado en los modelos con el
sector agricola y un sector diferenciado (en el que se produce un bien diferenciado con rendimientos
crecientes a escala) asociado con el sector manufacturero como analogia a la concentracion de la
actividad industrial que se originé durante la revolucion industrial, y que, actualmente, se
podria asociar con la concentracion de la actividad del sector servicios en determinadas areas.

3.2. Modelo centro-periferia (KRUGMAN, 1991)

Ver GANDOLFO Chapter 16 — pags. 337-348
Idea

* El modelo centro-periferia, desarrollado inicialmente por KRUGMAN (1991), ha dado lugar a una rica
corriente de literatura conocida como New Economic Geography.

— De manera andloga al modelo de KRUGMAN (1979), que mostraba la existencia de comercio
internacional en ausencia de ventaja comparativa, el modelo centro-periferia muestra que
puede surgir aglomeracion incluso en ausencia de diferencias exdgenas entre ubicaciones.

— El objetivo del modelo es responder a por qué y en qué circunstancias, un sector se concentra
en unas pocas regiones dejando al resto de regiones relativamente subdesarrolladas.

Modelo

» Partiremos de los siguientes supuestos:
— 2 regiones (A'y B), 2 bienes (X (bien agricola) e Y (bien manufacturado)) y 2 factores de produccion

(dos tipos de trabajo, uno para cada sector: L* (agricultores) y L” (obreros)).
o El bien X es homogéneo, pero el bien Y es diferenciado.
o Por simplicidad, el trabajo total en la economia (sumando ambas regiones) esta normalizado a 1.
o Agricultores (L*): Una proporcién exdgena trabaja en este sector, que al ser inmévil entre
paises y estar distribuido a partes iguales, sabemos que L = (1 — y)/2 parai = A, B.
e Obreros (LY): Una proporcién exdgena y trabaja en este sector, que, al ser mévil, no
sabemos como se reparte, de forma que en cada momento temporal y, +y, = .

¢ Introducimos la notacion A; = ./, como la proporcion de obreros en la region.
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— La tecnologia es idéntica entre regiones (para eliminar posibles diferencias exdgenas entre regiones):
o El bien X se produce mediante una funciéon de produccion con rendimientos constantes a
escala que requiere una unidad de trabajo para producir una unidad de producto:

X=010-vy) ; Xi=(1;—y) Vi€ (AB)

o Cualquier variedad del bien Y se produce haciendo uso de una tecnologia que da lugar a
economias de escala caracterizada por un coste fijo y un coste variable:
CT=w;-(F+c-q)

— Los consumidores derivan utilidad del consumo de ambos bienes. Sus preferencias de consumo
son tales que gastan una porcion (1 — y) de la renta en el bien X, y una porcién y de la renta
en el bien Y.

o El bien Y esta diferenciado y la funcion de subutilidad derivada del consumo de Y viene

dada por la siguiente forma:
g

o goq]oT
V= ZykT Vo>1
k=1

o Como ya hemos visto, la principal caracteristica de esta funcion es la preferencia por la
variedad. Como consecuencia de esto, los consumidores elegirdn distribuir cualquier
cantidad del gasto en el mayor namero posible de variedades.

o Dada la preferencia por la variedad es 6ptimo para las empresas diferenciar su producto del
producto de otras empresas.

o Esta diferenciacion del producto dard poder de mercado a las empresas que podran
explotarlo y fijaran precios mayores al coste marginal.

— Estructura de mercado:

o El mercado del bien X es de competencia perfecta.
o El mercado del bien Y estd caracterizado por competencia monopolistica.
— Mowilidad:

o Movilidad perfecta de bienes en el sector X.

o No hay movilidad perfecta de bienes en el sector Y: El bien Y se comercia entre paises a
un coste de tipo iceberg, consistente en que para enviar una unidad del bien de una regién
a otra hay que enviar una cantidad 7 > 1 y el resto se derrite. Por lo tanto, los costes de
transportar cualquier variedad del bien Y son (7 — 1).

Desarrollo

Condiciones de equilibrio — Equilibrio instantdneo

* El equilibrio de mercado pasa por 4 condiciones:

1) Vaciado de mercado en el mercado de cada variedad, es decir, en equilibrio, la cantidad demandada

de cada bien, x, se iguala a la cantidad producida de cada bien, g:
Xi =4q;

2) Las empresas maximizan beneficios (que dependen del precio de la variedad, de la funcion
inversa de demanda obtenida del problema del consumidor y de los costes).

3) Condicién de libre entrada: si existen beneficios, entrarian empresas que produjeran nuevas
variedades hasta que los beneficios fueran nulos.

4) Vaciado de mercado en el mercado de trabajo: L=1P=L=n- (F+c-q)

3 Por simplicidad, suponemos que el gasto en cada bien es igual a la proporcion de personas que trabajan en ese sector.
Podriamos representar las preferencias mediante la siguiente funcién de utilidad [ver tema 3.A.18]:

1-a
[ e
o=ulx [yl [3 0]
k=1 k=1

=)
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* Como decimos, en equilibrio, se igualan las cantidades consumidas y producidas de cada variedad (esta

condicidén incluye tanto al bien numerario como a todas las variedades del producto diferenciado):

* Enel bien X, debido a la estructura de mercado de competencia perfecta, el problema de maximizacion

de beneficios da lugar a que el precio se iguale al coste marginal [ver tema 3.A.16]:

*
px e

CMg=1

— Utilizaremos X como bien numerario y normalizaremos su precio a 1 para que los salarios de
este sector sean también iguales a 1 en ambas regiones.

* Para el bien Y, debido a la estructura de mercado de competencia monopolistica,

— El precio que maximiza el beneficio para una empresa ubicada en la region i aplicado a los
consumidores de la misma regién i es:

* =
P op o
ii o ——
mark-up CMg
g

“o—1

— EI precio que maximiza el beneficio para una empresa ubicada en la region i aplicado a los
consumidores de la otra region j es:
E— . . L. *
pij_ éﬁ (C Wi T)>pii
mark-up CMg

o El mark-up, u, es el mismo en ambos casos, pero el precio de vender afuera es mayor
debido a los costes de transporte que suponen un coste marginal adicional de producir en
el extranjero.

— Los beneficios vienen dados por:
ni=pii-q—wi-(F+C'q)
donde g es la produccion total de la empresa (incluyendo la porcién usada como coste de transporte).

* Para el bien X, suponemos libre entrada al mercado, tal que los beneficios seran cero en todo momento
(1; = 0).
— Ellibre comercio del bien X lleva a la igualacién del precio de A entre regiones (ademds, como

hemos mencionado, utilizaremos X como bien numerario y normalizaremos su precio a 1 para
que los salarios de este sector sean también iguales a 1 en ambas regiones).

* En el caso del bien Y, también suponemos libre entrada al mercado, lo que implica que los beneficios

seran cero en todo momento (77; = 0)*:

e )
gr=xt==(0

— La produccion es la misma para todas las empresas en cualquier pais, por lo que no utilizamos
subindice.

3¢ Esta condicion sale de las siguientes operaciones:
71=p-q—(c-q+F)-w=O=>q'(p—6-w)=F-wﬁq=(F-w)/ p —cw ﬁq=(F-w)/<C-w-(%—l)>ﬁ
s

—[=Fe =) _

—cw
0
El nivel de produccion es el mismo para todas las empresas en cualquier region, por lo que hemos obviado el subindice.
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* El mercado del bien X es muy sencillo. Necesitamos un trabajador para producir una unidad de X,

por lo que cada pais produce de forma que:

X,-:(l;—y) Vie (AB)

* Enel caso del mercado del bien Y, la demanda total de obreros en cada pais se obtiene de multiplicar
la demanda de obreros de una empresa por el numero total de obreros en el pais:
ni (F+c-q)
— La oferta total de obreros del sector Y en la region esta dada por la porcion de obreros del

sector Y en esa region, multiplicado por el nimero total de obreros en la economia:
Vi
—_— .
ni-(F+c-q)=A-y Vi€ (AB)

LP L
— Reemplazando la produccion de equilibrio, q*, en esta ecuacion obtenemos:
p= MY
' F-o
— Por lo que el numero total de variedades en el mundo sera:
* * AA ) y /\B ) y y * * 7/
N =n,+ng= +——= Mg+ Ap) ' m—=|N"=nytng=—-—
ATET F.g " Feo (4 B) F-o AP Fo
=1 por definicion
— Esto implica que la proporcion de produccion del pais i en el sector Y es:
n% V.
ﬁl* = /\i = ?l

Dinamica hacia el equilibrio

» Hasta aqui hemos alcanzado las condiciones de equilibrio. Pasamos a introducir dindmica al modelo
para analizar la dindmica de la economia hacia ese equilibrio. Los flujos migratorios otorgan al
modelo un componente dindmico representado por la evolucién de la proporcion de trabajadores
en cada regidn, A;, a lo largo del tiempo.

— Consideremos 4; el flujo migratorio hacia la region i en un momento del tiempo y tomemos a la
region A como region de referencia. Entonces, la migracion hacia la region A vendra dada por:

Aa = wa(Aa) = wp(Ay)
donde w; es el salario real® en la region i.

* Llegados a este punto podemos estudiar la dinamica del sistema. En cualquier instante, el valor de
A estd dado y con él podremos obtener los salarios nominales y los precios, con lo que tenemos los
salarios reales. El diferencial de los salarios reales determinara el flujo migratorio (An), que dara
lugar a un nuevo valor de A,, y asi sucesivamente hasta alcanzar algun equilibrio. Este equilibrio
puede llegar por dos vias:

— Se han igualado los salarios: Nos referimos a este caso como configuracion geografica dispersa
porque ambos bienes son producidos en ambas regiones.
— Todos los obreros se han movido a la misma regién: Nos referimos a este caso como la configuracion

geografica centro-periferia, ya que la region donde estan todos los obreros acumula toda la
produccién del bien manufacturado (centro industrial) y la otra regién sdlo produce el bien
agricola (periferia agricola).

% w; es el salario real en la region i:
w;
a-n.py
Py P/
donde P; es el indice de precios de todas las variedades en la region i.

w; =
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Mecanismos de dindmica hacia el equilibrio
* Ahora pasamos a ver las diferentes condiciones bajo las cuales obtenemos uno u otro resultado.

— Para entender la logica del modelo partiremos de una situacion simétrica, en la que las dos
regiones son idénticas, A; = 1/2. En esta configuracion simétrica cada region es una réplica
exacta de la otra.

— Introducimos un shock en esta configuracion mediante un cambio exdgeno en A; y

estudiaremos los mecanismos que pueden llevar a otros cambios enddgenos en A;.

* Distinguimos 3 mecanismos:

i) Vinculacién de la demanda (Demand linkage): Este mecanismo opera a través del efecto del cambio
exogeno en A; sobre el gasto.
e Un aumento de A; causa un aumento en el gasto total de la region i y una disminucion
del gasto total en la otra region.

A pesar de que este cambio tiene la misma magnitud absoluta, el efecto neto es un

aumento de la demanda de variedades producidas en la region i y una disminucién de la

demanda de las variedades producidas en j debido a que p*. > p;. por los costes de
ij il

transporte. Este efecto a veces es conocido como home-market dominance.

De hecho, como la demanda aumenta en i/ y disminuye en j, los precios del bien
manufacturado aumentan en i y disminuyen en ;.
e Lo mismo sucedera con los salarios, que son una proporcion constante del precio.

Por lo tanto, ceteris paribus, aumenta el diferencial de salarios reales y por lo tanto impulsa
una mayor migracion hacia i (A; aumenta endogenamente — Mecanismo de aglomeracion)®.
ii) Vinculacién del coste de vida (Cost of living linkage): Este mecanismo opera a través del efecto del

cambio exdgeno en A; sobre los precios en la region i.

e La perturbacién inicial de A; genera un aumento del ntimero de variedades en i (1 1; /N*).

e Esto causa una disminucién del indice de precios en la region i y un aumento del indice
de precios en la region ;.

e Esto hace que los salarios reales se muevan en direccion contraria.

e Por lo tanto, ceteris paribus, el diferencial salarial aumenta causando un mayor flujo
migratorio hacia i (A; aumenta endégenamente — Mecanismo de aglomeracién).

iii) Saturacion de mercado (Market crowding): Este mecanismo opera a través del efecto del cambio

exdgeno en A; sobre la competencia entre empresas por la demanda regional.

e La perturbacion inicial de A; genera un aumento del nimero de variedades en i (1 n; /N¥).

e Esto intensifica la competencia para un nivel dado del gasto en la region i, mientras que
relaja la competencia en la region j.

e Como consecuencia los precios tienden a caer en la region i y a aumentar en la region j

¢ Lo mismo sucedera con los salarios, que son una proporcion constante del precio.

e Por lo tanto, ceteris paribus, disminuye el diferencial de salarios reales induciendo a una
migracién hacia la region j (A; disminuye enddégenamente — Mecanismo de dispersion).

% Los costes de transporte generan una causacion circular entre el tamafio de la demanda y la localizacién de las empresas. A mayor
numero de empresas en una regiéon mayor demanda de sus bienes, y a mayor demanda de los bienes de una regién, mayor numero de
empresas se mueven a esa region.
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Perturbacion exégena tA;

Mecanismo Efecto Resultado
i Gastoen i y ! Gasto enj = Aumenta la demanda de los
Demand linka Qe bienes diferenciados producidos en la regioén i y por lo tanto su precio y T Ai
el salario (lo contrario en la region j) = Ta)i y La)j Mecanismos de
aglomeracion
Cost of living linkage Tn/N*= [Py 1P;= 1w,y |, 1A
) 1 n; /N* = Aumenta la competencia en la regién i y Mecanismo de
Market crowding S A . y
la reduce en laregionj = |w;y Tw, dispersion

* La fuerza relativa de estos mecanismos determinara cual es la direccién que tome A; tras el shock y

por lo tanto si llegamos a un equilibrio con configuracién geografica centro-periferia o a un

equilibrio con configuracidon geografica dispersa.
— Esto dependera del valor de 3 pardmetros fundamentales del modelo:

a. Los costes de transporte, representados por 7;

b. El grado de preferencia por la variedad que presenten los individuos, que se vera reflejado

en el mark-up que fija la empresa (¢ = 0/(c — 1)), el cual depende negativamente de o; y

c. La participacion del sector manufacturero en la produccién total, representado por y.

* Nos centraremos en el efecto de los costes de transporte, ya que cambios en los costes del comercio

pueden ser entendidos como cambios en el grado de integracion entre los mercados, que es uno de

los principales objetos de estudio del comercio internacional y es de gran relevancia en materia de

politica econdmica.

* Vamos a discutir el resultado principal del modelo centro-periferia.

—Para costes de transporte suficientemente elevados, los mecanismos de
aglomeracion son mas débiles que el mecanismo de dispersion y
en el largo plazo se alcanza la configuracion geografica dispersa.

—Para costes de transporte intermedios, existen varias configuraciones

disponibles.

0.2 0.4 3 06 0y 1
r A

High trade costs

Intermediate trade costs
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—Para costes de transporte suficientemente bajos, los mecanismos de "

aglomeracion se imponen sobre el mecanismo de dispersion y en  *®

el largo plazo se alcanza la configuracion geografica centro- °
periferia.

005

0.1

Low trade costs

Fuente: Gandolfo, G. (2014). Globalization and Economic Geography. En G. Gandolfo, International Trade Theory and Policy (pp. 337-364). Springer Berlin
Heidelberg. https://doi.org/10.1007/978-3-642-37314-5 16

» Para analizar mas en detalle los equilibrios a largo plazo del modelo en funcién de los costes de
transporte podemos recurrir a una medida de libertad comercial, freeness of trade, que combina los
costes de transporte con la elasticidad de sustitucion: C = 7179, De esta forma, esta medida de
libertad comercial esta acotada entre 0 y 1, siendo 0 el valor que representa la imposibilidad de
comerciar debido a unos costes prohibitivos, y siendo 1 la libertad total debido a la ausencia de
costes de transporte.

— Recurriendo a los costes de transporte 7 o a esta medida de libertad comercial, podemos

representar graficamente los equilibrios a largo plazo del modelo recurriendo al grafico
conocido con el nombre de diagrama de Tomahawk.

IMAGEN 9.— Diagrama de Tomahawk para el andlisis del modelo centro-periferia
1

A Y

o

Fuente: Elaboracion propia
* En el eje horizontal se muestra la medida de libertad comercial C, mientras que el eje vertical mide
la proporcion de obreros en cada region, A;. Las lineas sélidas representan equilibrios estables a largo
plazo, mientras que las lineas de guiones indican equilibrios inestables a corto plazo.

— Empezando por la izquierda, observamos que cuando la libertad comercial es nula, es decir, si C
es muy reducido, el comercio es prohibitivo, y nos encontramos con el equilibrio simétrico a
largo plazo en el que se da una configuracion geografica dispersa. A medida que va
aumentando el grado de libertad comercial, hay un punto, denotado por Cy (break point), en el
que el equilibrio simétrico pasa a ser inestable. A partir de este punto, ante cualquier
perturbacion, los obreros se aglomeraran en una regiéon dando lugar a una configuracion
geografica centro-periferia.

— Empezando por la derecha, observamos que cuando la libertad comercial es plena, es decir, si C
es muy elevado, existe libre comercio, y nos encontramos con una configuracion geografica
centro-periferia. A medida que va disminuyendo el grado de libertad comercial, hay un
punto, denotado por (g (sustain point), en el que el equilibrio de aglomeracion pasa a ser
inestable. A partir de este punto, ante cualquier perturbacion, los obreros se dividiran de forma
simétrica entre ambas regiones dando lugar a una configuracion geografica dispersa.
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Evidencia empirica

* RICHARD E. BALDWIN y RIKARD FORSLID, en su articulo “The Core-Periphery Model and Endogenous Growth:
Stabilizing and De-Stabilizing Integration” (2004), analizan cdmo la integracion afecta el crecimiento y la
localizacion industrial (combinando las conclusiones del modelo centro periferia de KRUGMAN (1991) y
el modelo de crecimiento enddgeno de ROMER (1990) [ver tema 3.A.44] y proponiendo un modelo en que
el crecimiento a largo plazo y la localizacion endogena son conjuntamente endogenas).

— El articulo presenta un modelo tedrico y realiza simulaciones numeéricas para ilustrar los
efectos de la integracion. El articulo contribuye a la literatura sobre la geografia econdmica y
el crecimiento enddgeno, y ofrece implicaciones para el disefio de politicas de desarrollo
regional. El articulo es relevante para entender los procesos de integracion econdémica y sus
consecuencias sobre la distribucién del ingreso y el bienestar entre las regiones.

— Las principales conclusiones y hallazgos del articulo son:

a) Las politicas de integracion que reducen el coste de comerciar bienes favorecen la
aglomeracion y el crecimiento, mientras que las que reducen el coste de comerciar ideas
favorecen la dispersion y la convergencia.

b) La aglomeracion tiene efectos positivos sobre el crecimiento en ambas regiones, ya que
aumenta la tasa de innovacién y la difusidon del conocimiento.

c) La integracion puede tener efectos estabilizadores o desestabilizadores sobre la
distribucién espacial de la actividad econoémica y el crecimiento, dependiendo de las
condiciones iniciales y de las politicas implementadas.

Valoracion

* El modelo centro-periferia es un modelo altamente estilizado.
— Su simplicidad tiene la virtud de remarcar los mecanismos clave que determinan si una industria
se aglomera. Todos los mecanismos son enddgenos y derivados de efecto de la migracion en la
demanda regional agregada, en los indices de precios y en la demanda por la variedad.

CONCLUSION

* Recapitulacién (Ideas clave):
— En esta exposicion hemos analizado la ‘nueva’ teoria del comercio internacional.

o Cuando las empresas producen bienes diferenciados y producen bajo rendimientos
crecientes a escala, existen ganancias potenciales del comercio que no existian en los
modelos tradicionales.

o El modelo de competencia monopolistica muestra que el comercio internacional
podria existir incluso entre paises idénticos.

o Ademas, explica que existe comercio intraindustrial porque existen ganancias
potenciales de vender en un mercado mas grande.

o Esto induce a que las empresas reduzcan sus precios respecto a la situacion de
autarquia.

o A medida que las empresas abandonan el mercado, las empresas que sobreviven
aumentan su produccion y reducen su costes medios, lo que permite reducir los
precios que pagan los consumidores.

o Precios mas bajos y mayor variedad de productos son las ganancias del comercio
bajo competencia monopolistica.

o En cualquier caso, como algunas empresas se ven forzadas a abandonar el mercado
existen costes de ajuste en el corto plazo.

o Un ejemplo practico, muy estudiado por la literatura, fue la formacién del NAFTA.
En este caso, se apreciaron los efectos que mencionamos en los tres paises que lo
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componen (Canada, Estados Unidos y México), tanto los costes de ajuste en el corto

plazo como las ganancias en el largo plazo.

— Dado el mayor realismo de los supuestos detrds de las nuevas teorias del comercio

internacional, ;no deberiamos considerar irrelevante la teoria tradicional del comercio

internacional?

o La respuesta a esta pregunta por parte de KRUGMAN fue que si preguntas a alguien

que dé un ejemplo de la nueva teoria del comercio internacional con respecto a la

teoria tradicional del comercio internacional podria responder que “la teoria

convencional ve el comercio internacional basado enteramente en productos como el

trigo; la nueva teoria del comercio internacional lo ve ampliamente basado en

productos como aviones.” Como una buena parte del comercio internacional esta

basada en productos como el trigo y el comercio en aviones estd sujeto a algunas de

las mismas influencias que el comercio de trigo, la teoria tradicional del comercio

internacional sigue siendo igual de relevante. En cualquier caso, la ‘nueva’ teoria del

comercio internacional introduce un nuevo rango de posibilidades e inquietudes.

o KRUGMAN anade una comparacion entre la teoria tradicional y las ‘nuevas’ teorias

del comercio internacional:

Teoria tradicional del comercio internacional Nuevas teorias del comercio internacional

(Por qué existe el
comercio internacional?

Porque los paises son distintos y comercian para
aprovecharse de sus diferencias.

Reconocen que las diferencias entre paises son una
de las razones para el comercio, pero afiaden otra:
existen ventajas inherentes de la especializacion.
Las economias de escala en la produccién de
aviones son tan grandes que el mercado mundial
de aviones podria acoger a un nimero reducido de
productores eficientes. Por lo que aunque dos
paises sean iguales podrian existir beneficios
derivados de la especializacion.

;Qué determina el patrén
de especializacion?

Los paises producen bienes que hubieran sido
relativamente baratos en la ausencia de comercio.
La ventaja comparativa puede surgir de diferentes
fuentes, de tal forma que las caracteristicas de un
pais en comparacién al resto determinan lo que
produce.

Afiade un importante elemento de arbitrariedad,
basandose una vez mas en el concepto de
rendimientos crecientes a escala. No hay ningtn
factor que parezca indicar univocamente que la
mejor ciudad para producir aviones sea Seattle,
pero se fabrican alli ya que es donde toco.

Esto hace que la localizacion de la producciéon
quede en muchos casos indeterminada.

¢Cuales son los efectos de
la proteccion?

Los aranceles y las cuotas de importacién
aumentan los precios de los bienes tanto para los
productores como para los consumidores
domésticos, reduciendo importaciones, y de forma
general es negativo.

El resultado puede mejorar o empeorar respecto a
la situacién inicial:
= Si todos los paises protegen su industria
aeronautica, el resultado seria un mercado
mundial fragmentado que perderia, no sélo las
ganancias derivadas de la especializacién
siguiendo el principio de ventaja comparativa,
sino también por el ineficiente uso de las
economias de escala.
= Por el contrario, un pais que proteja su
industria aeronautica puede incrementar los
rendimientos de escala de esa industria lo
suficiente como para obtener un beneficio
positivo neto e incluso precios mas bajos para
los consumidores domésticos.

¢Cual es la politica
comercial optima?

Es la base habitual utilizada para abogar por el libre
comercio, una de las posiciones mas fuertemente
defendidas en la profesién econémica (a pesar de
que incluso en la teoria tradicional del comercio
internacional un caso de second-best se puede
plantear para introducir proteccién como respuesta
a fallos de mercado domésticos).

Sugiere una visién mas compleja:

= Las potenciales ganancias derivadas
internacional son
elevadas en un mundo con rendimientos
crecientes a escala, y por lo tanto, afiade
argumentos en la defensa del libre comercio.

del

comercio incluso mas
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Teoria tradicional del comercio internacional Nuevas teorias del comercio internacional

= Por otro lado, el ejemplo de los aviones sugiere
que un pais individual actuando por su cuenta
puede tener razones para no respetar el libre
comercio, por lo que introducen una nueva
posibilidad para defender que medidas
protectivas pueden ser favorables para la
nacion que las aplica.

o De este modo, la ‘nueva’ teoria del comercio internacional enriquecera el estudio de
la politica econdmica anadiendo nuevas visiones.
— Ademas, estas teorias, han sido ampliamente adoptadas en el estudio del crecimiento
econdmico, en particular en las teorias de crecimiento enddgeno.

= Relevancia:

= Extensiones y relacion con otras partes del temario:
— La teoria del comercio internacional ha permitido explicar los distintos canales por los
que pueden obtenerse beneficios de la liberalizacion comercial.
— Estos beneficios pueden ser:
o Beneficios estdticos:

e Mayores posibilidades de produccion (reasignacion eficiente de factores
productivos, mayor productividad derivada de una mayor tension competitiva,
mayor disponibilidad de bienes intermedios...).

e Mayores posibilidades de eleccidon para el consumidor (en términos de calidad y
variedad de productos).

o Beneficios dindmicos:

e Efectos sobre la innovacion y el crecimiento a largo plazo [Tema 3.8.9].
— Sin embargo, conviene hacer algunas puntualizaciones, que dardn paso a la intervencion
del sector publico en materia de politica comercial:

o Existen teorias que sefialan los costes potenciales derivados de la apertura comercial.

Por ejemplo, del andlisis normativo de la politica comercial en el paradigma
neoclésico, se deduce que:
e Si el pais es grande la politica comercial 0ptima pasaria por el establecimiento
de un arancel dptimo [Tema 3.B.7].
e En presencia de fallos de mercado, la politica comercial estratégica puede llegar a
aumentar el bienestar [Tema 3.B.8].

o El anélisis de bienestar que los diferentes modelos enunciados tiende a ser uno en el
que se compara una situacion de partida de autarquia o ausencia total de comercio
internacional con otro final de librecambio o apertura total, sin ningtn tipo de trabas
al comercio. No obstante, de mayor complejidad es la comparacién entre situaciones que

mantienen algtin grado de trabas y obstdculos al comercio internacional (politica comercial,

barreras no arancelarias, barreras normativas) [Tema 3.B.7].

o Acerca de las potenciales ganancias del comercio internacional, los modelos que
permiten realizar un andlisis de bienestar y determinar si existen ganancias o mejoras
del bienestar en una u otra situacion calculan dicha ganancia de manera agregada,
para la economia en su conjunto. Sin embargo, este analisis del paso de una situacién
a otra tiende a obviar sus efectos distributivos entre los distintos tipos de agentes
afectados. Esto es, que dicha transicion suele implicar que existen ganadores y

perdedores, 1o que se podria ignorar si se asume un sistema redistributivo que permita
convertir la situacion final en una mejora de Pareto (2° Teorema Fundamental de la Economia
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del Bienestar). Esto podria abrir la puerta a intervencion por motivo equidad, para
redistribuir las ganancias del comercio internacional.

* Opinion:

* Idea final (Salida o cierre):

— Es evidente que la mayor sofisticacion de las sucesivas teorias y modelos ha llevado al
descubrimiento de nuevos canales y mecanismos por los que el comercio internacional
puede afectar al bienestar, lo que ha supuesto que la respuesta a la pregunta “ ;Mejora el
comercio internacional el bienestar de un pais?” se haya vuelto mucho mas matizada. Una
reflexion intelectualmente honesta impone que deban tomarse en consideracion todos los
efectos de la liberalizacién comercial, positivos y negativos, que simultaneamente inciden
sobre el bienestar. Pero en todo caso un mejor conocimiento de la realidad econémica y
sus interrelaciones siempre es beneficioso.

— En efecto, este conocimiento mas sofisticado permite mejorar el disefio de las politicas
publicas y mejora la comunicacion con los ciudadanos, de manera que se expliquen los
efectos beneficiosos de estas politicas liberalizadoras.
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Anexos

A.1. Anexo 1: Economias de escala externas a la empresa
En los modelos estudiados en la exposicion, los rendimientos crecientes a escala son internos a la
empresa, es decir, el coste medio de produccion cae a medida que las empresas son mas grandes.
Existe, sin embargo, otro tipo de economias de escala, las externas a la empresa.

En el caso de las economias de escala externas, el coste medio de produccion depende del nimero
de empresas en la industria, y no necesariamente del tamarfio de las empresas en particular. Este tipo
de empresas se asocian a menudo con la existencia de clusters industriales. Una alta concentracion
de empresas en un lugar geografico aumenta la productividad de todas ellas, reduciendo los costes
medios.

Las economias de escala externas a la empresa permiten mantener el supuesto de competencia
perfecta, ya que estas economias de escala no proporcionan una ventaja competitiva a las empresas
grandes. Por este motivo, los sectores asociados a este tipo de economias de escala estan
caracterizados por tener un alto nimero de empresas pequefnas que compiten entre si en
competencia perfecta.

En cuanto a los canales a través de los cuales la concentracion industrial genera ganancias en la
productividad, del trabajo de MARSHALL (1920) sobre distritos industriales pueden destacarse tres:
1. La posibilidad de contar con proveedores especializados de inputs;

2. La posibilidad de concentrar trabajadores cualificados para esa industria; y

3. La posibilidad de compartir conocimientos e ideas (knowledge spillovers)

Las economias de escala externa explican una buena parte del comercio internacional. Por ejemplo,
el Reino Unido presta servicios financieros a toda Europa, debido a la concentracion de muchas
empresas de la industria financiera en Londres. También es un componente muy importante del
comercio interregional, es decir, del comercio dentro de un mismo pais.

Estas economias de escala externas generan predicciones sobre el comercio internacional muy
diferentes a las propuestas por la teoria neocldsica. En estas, como consecuencia del comercio, el
precio de los productos converge; esto es, el precio de una mercancia tras la apertura comercial sube
en el pais en que era relativamente mads bajo y baja en el pais en que era relativamente mas alto.

Por el contrario, con economias de escala externas, el precio de las mercancias tras la apertura
comercial en comparacion con el precio en autarquia es menor en ambos paises. Una forma de
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visualizar por qué sucede esto es estudiar el siguiente ejemplo. Supongamos que existen dos
economias, Estados Unidos y China. Supongamos también que hay una mercancia, botones, que no
se puede comerciar y que estd sujeta a rendimientos crecientes de escala externos a la empresa.
Suponemos también que esta industria esta caracterizada por muchas pequefas empresas. De este
modo, la curva de oferta agregada de la industria es decreciente en la cantidad producida, debido a
los menores costes medios en niveles de producciéon mas altos y a la competencia entre muchas
empresas. Supongamos, por ultimo, que el coste de hacer botones en China es menor que en Estados
Unidos.

El equilibrio de la industria seria graficamente el siguiente:

Pepyu

j',Cm'n{r

Dgeyy

Qchina Qcrvy

Tanto en China como en Estados Unidos el precio de los botones se iguala al coste medio. Puesto
que el coste en China es menor, el precio de los botones en China es menor que en Estados Unidos.

Supongamos ahora que los paises se abren al comercio internacional. Puesto que China produce los
botones a menor coste, la industria china se expande a costa de la industria de Estados Unidos. A
medida que la industria china se expande, sus costes bajan, mientras que la contraccion de la
industria de Estados Unidos hace que sus costes aumenten. Al final de este proceso, es de esperar
que toda la produccion de botones se concentre en China.

De este modo, puesto que la curva de costes de China es decreciente en la cantidad producida, el
aumento de la produccion en China hace que el precio de los botones tras la apertura comercial sea
menor en ambos paises. Este resultado puede ilustrarse graficamente en el siguiente grafico:

Penina \ CM¢hina
PM undg

DMuJu!a
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Los productores de China se enfrentan a una demanda mundial (China + Estados Unidos) a la que
sirven con un coste medio menor, lo que reduce el precio con respecto a la situacién de autarquia
incluso aunque abastezcan a toda la demanda. Claramente, el motivo es que el comercio
internacional permite aprovechar al maximo las economias de escala.’

Hay que senalar que el lugar donde se concentra la produccion no tiene por qué ser el pais con los
costes de produccion potencialmente mas bajo. Puede suceder que exista otro pais con menores
costes pero que, por cualquier motivo, se abre al comercio internacional una vez que otro pais ya
estd abasteciendo a la demanda mundial. Puesto que el pais que se abre mas tarde no cuenta con
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una demanda inicial suficientemente alta para aprovechar las economias de escala, no logra
desarrollar suficientemente su industria y termina por desaparecer en favor de la industria del pais
que se abri6 antes al comercio internacional. De este modo, existe la posibilidad de que un pais esté
mejor sin comercio internacional que con él.

Los modelos de economias de escala externas a la empresa no suelen aclarar por qué es un pais y no
otro el que logra abastecer la mayor parte de la demanda. En este sentido, se ha argumentado que
los accidentes histdricos tienen mucha importancia a la hora de determinar una ventaja comparativa
inicial que genera un patrén de produccion que se perpettia en el tiempo.

Este argumento favorece la politica proteccionista de “industria naciente”.
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