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3.A.16 : ANALISIS DE MERCADOS (I). EL MODELO DE COMPETENCIA PERFECTA.
ANALISIS DE EQUILIBRIO PARCIAL: CORTO Y LARGO PLAZO; DINAMICAS DE AJUSTE Y
ESTABILIDAD DEL EQUILIBRIO. ANALISIS DE EFICIENCIA Y BIENESTAR.

Con el cambio de temario, a partir de la convocatoria de 2023 este tema pasara a ser:

3.A.16: Analisis de mercados (I). El modelo de competencia perfecta. Analisis de equilibrio parcial: corto y largo plazo;
dindmicas de ajuste y estabilidad del equilibrio. Analisis de eficiencia y bienestar.
De este modo, con lo escrito en este documento este tema estaria actualizado. Faltaria por desarrollar el esquema de este
tema, en especial el apartado 3.

A.16. Andlisis de mercados (I). El modelo de competencia perfecta. Andlisis de

equilibrio parcial: corto y largo plazo; dindmicas de ajuste y estabilidad del
equilibrio. Analisis de eficiencia y bienestar.

Titulo anterior | A.14. El modelo de competencia perfecta.
Motivacién del | Se desarrolla el titulo para guiar al opositor sobre el contenido

cambio minimo y garantizar que se cubra en la exposicion del tema.
Propuesta de | |. Modelo de competencia perfecta en equilibrio parcial
contenido I.I. Supuestos y relevancia

[estructura LIl. Demanda

LIlII. Oferta: corto plazo y largo plazo
II. Caracteristicas del equilibrio

ILI. Propiedades positivas: existencia, unicidad y estabilidad.
Especial referencia a dinamicas de ajuste convergentes o
divergentes a través del modelo de la telarafia

ILIl. Propiedades normativas: andlisis de bienestar y
eficiencia

INTRODUCCION

= Enganche:

— ALFRED MARSHALL, en sus Principios de Economia (1890) define la economia como la ciencia
de la vida diaria en lo que respecta a las acciones humanas tomadas para alcanzar un nivel maximo

de bienestar.

o Esta definicion nos muestra como uno de los principios subyacentes a la reflexion
economica, pero particularmente enfatizado en la teoria neoclasica, es el del
individualismo metodoldgico'. Se contempla el objeto de la teoria como una realidad
social compuesta de individuos que se interrelacionan en economias descentralizadas.

— En su objetivo fundamental de comprender y predecir el funcionamiento de los
mercados, la microeconomia examina el comportamiento de dos agentes fundamentales:
consumidores y productores?.

— En la teoria de los mercados, los individuos objeto de estudio son los consumidores y, en
mayor medida, los productores. Se asume que ambos se comportan de manera
optimizadora y:

o Los consumidores quedan caracterizados por su deseo de consumir ciertos bienes
sometidos a una restriccién presupuestaria.

1 El individualismo metodoldégico es un método ampliamente utilizado en las ciencias sociales. Sostiene que todos los fendmenos sociales —
estructura y cambios— son en principio explicables por elementos individuales, es decir, por las propiedades de los individuos, como
pueden ser sus metas, sus creencias y sus acciones. Sus defensores lo ven como una filosofia-método destinada a la explicaciéon y
comprension amplia de la evolucion de toda la sociedad como el agregado de las decisiones de los particulares. En principio es un
reduccionismo, es decir, una reduccion de la explicacion de todas las grandes entidades con referencias en las mas pequefias.

2 No hay que olvidar que la microeconomia contemporanea contempla esta separacion estricta entre consumidores y productores como
“una hipersimplificacion del proceso por el que los bienes se compran y se consumen” (EKELUND y HEBERT, 2013). Ejemplos que muestran
el desdibujado de esta frontera son las “tecnologias del consumo”, es decir, la aplicacién de la teoria de la produccién a las decisiones de
consumo, como son el enfoque de caracteristicas de KEVIN LANCASTER, la economia doméstica de GARY BECKER, la produccion doméstica
de REUBEN GRONAU o la economia de la informaciéon de GEORGE J. STIGLER (la informacion sobre los bienes de consumo, como bien
econdmico o costoso, obliga a un proceso de buisqueda que debe combinarse con el bien de consumo fisico).

Ademas, la microeconomia también estudia a otros agentes como las instituciones financieras o el Estado.
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o Los productores quedan caracterizados por la produccion de una serie de outputs a partir
de una serie de inputs.

e Al igual que las decisiones de los consumidores se ven limitadas por su
restriccion presupuestaria, las decisiones de los productores se ven restringidas
por una serie de aspectos técnicos, de costes y organizativos:

= Técnicos: Este area corresponde a la teoria de la produccion [tema 3.A.11], que
estudia como se combinan de manera eficiente los factores de produccion para
obtener de ellos bienes y servicios, dada una tecnologia.

= De costes: Este area corresponde a la teoria de los costes [tema 3.A.12], que trata de
determinar, de entre todas las combinaciones técnicamente eficientes, aquellas
que también lo son econémicamente, minimizando los costes de produccion.

= Organizativos: Este drea corresponde a la teoria de la empresa y de los mercados

[temas 3.A.15 y 3.A.16-3.A.19].

— Las teorias de la produccion, de los costes y de los mercados tienen el objetivo
de comprender y modelizar las decisiones de los productores en relacion
con su oferta de productos y su demanda de factores productivos.

— En esta exposicidn, nos vamos a centrar en la teoria de la empresa y de los mercados (es

decir, en las restricciones organizativas a las que se enfrenta la empresa). Pero ademas, tendremos
en cuenta el comportamiento de los consumidores, basandonos en la teoria de la
demanda del consumidor [ver tema 3.A.8].

o Desde un punto de vista positivo, el resultado de la interrelacion de los agentes
constituye el equilibrio de mercado. Hay que tener en cuenta que dicho resultado
depende de la estructura de mercado.

e La teoria de los mercados distingue 4 tipos de estructuras de mercado®:
= 2 estructuras polares: la competencia perfecta y el monopolio.
= 2 estructuras intermedias: el oligopolio y la competencia monopolistica.

o En esta exposicion, estudiaremos una economia de mercado perfectamente

competitiva en un contexto de equilibrio parcial.

* Relevancia:
— El estudio del modelo de competencia permite entender la interaccion de agentes en los
mercados y cuantificar impactos de medidas econdmicas o shocks externos.
— Ademas, la competencia perfecta es una estructura de mercado que servird como modelo
de referencia para ser comparado con otras estructuras de mercado que se alejan del ideal
competitivo.

* Contextualizacion:
— Una contribucién esencial para analizar los mercados competitivos fue la de ALFRED
MARSHALL en 1890 con la publicacion de Principios de Economia.

o Se trata del primer autor, junto con LEON WALRAS (en su obra Eléments d’économie
politique pure, ou théorie de la richesse sociale (1874)) que propone una teoria del valor
que permite analizar la formacion de precios teniendo en cuenta tanto la oferta como
la demanda.

3 En realidad no se puede afirmar que existan 4 estructuras de mercado. Esta afirmacion permite facilidad a la hora de exponer ya que
cada una de estas estructuras tiene asignado un tema [temas 3.A.16,3.A.17, 3.A.18 y 3.A.19]. Sin embargo, en la practica cabria mencionar otras
estructuras de mercado, como por ejemplo las plataformas (que incorporan la idea de las economias de red, y la utilidad de los individuos
aumenta ante la mayor cantidad consumida por otros consumidores).
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o Citando a MARSHALL (1890):
“Discutir acerca de si el valor estd determinado por la utilidad o por el coste de
produccion seria lo mismo que discutir acerca de si es la ldmina inferior de unas tijeras
o la superior la que corta un trozo de papel.”

= Problemdtica (Preguntas clave):
— (Qué es el modelo de competencia perfecta?
— ¢En qué supuestos se basa?

¢Qué implicaciones se derivan?

(Para qué sirve?

= Estructura:

0. CARACTERIZA,CIC')N DE LA COMPETENCIA PERFECTA §
1. CONSTRUCCION DEL MODELO. OBTENCION DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO CON NUMERO DE EMPRESAS FIJO.
1.1.1dea
1.2. Modelo
Supuestos
Desarrollo
Consumidores — Curva de demanda individual y de mercado [ver tema 3.A.8]
Productores — Curva de oferta individual y de mercado [ver tema 3.A.11]
Implicaciones
Equilibrio competitivo
2. ESTUDIO DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO: ANALISIS POSITIVO Y NORMATIVO DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO
2.1. Analisis positivo del equilibrio
2.1.1. Existencia
2.1.2. Unicidad
2.1.3. Estabilidad
Mecanismo de estabilidad walrasiana
Mecanismo de estabilidad marshalliana
2.2. Andlisis normativo. Eficiencia y bienestar en el modelo de equilibrio parcial
2.2.1. Optimalidad de Pareto
2.2.2. Teoremas Fundamentales de la Economia del Bienestar
Primer Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (1TFEB)
Segundo Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (2TFEB)
2.3. Analisis de estdtica comparativa
2.3.1. Cambios en las preferencias y/o en la tecnologia
Cambios en las preferencias
Cambios en la tecnologia
2.3.2. Introduccion de un impuesto
3. MODELO DE LARGO PLAZO CON LIBRE ENTRADA
3.1.Corto plazo
3.2.Largo plazo sin libre entrada
3.3.Largo plazo con libre entrada
Rendimientos constantes
Rendimientos crecientes
Rendimientos decrecientes
Rendimientos crecientes para niveles iniciales de la producciéon
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0. CARACTERIZACION DE LA COMPETENCIA PERFECTA

* El modelo de competencia perfecta nos permitira definir el equilibrio competitivo partiendo de una

3.A.16 Victor Gutiérrez Marcos

serie de supuestos simplificadores:
1) Agentes racionales:

o Los consumidores maximizan su utilidad y
o Las empresas maximizan sus beneficios.
2) Informacién perfecta: No existen problemas de informacion (no es ni incompleta ni asimétrica)?,

es decir:
o Los consumidores conocen las caracteristicas del producto.
o Las empresas conocen la demanda del producto.
3) Producto homogéneo y ausencia de sustitutivos cercanos: Los bienes producidos por las empresas

son percibidos como sustitutos perfectos por los consumidores (i.e. en las funciones de utilidad
de los consumidores).

4) Mercado atomizado: Muchos oferentes y muchos demandantes, de manera que las acciones
individuales son imperceptibles en cuanto a cambios en los precios.
o Los agentes toman los precios como dados y son conscientes de que sus acciones
individuales no afectan a los precios de los productos.

5) Libre entrada en el largo plazo: Si a corto plazo existen beneficios extraordinarios, entran
empresas hasta que se eliminan estos beneficios.

1. CONSTRUCCION DEL MODELO.

OBTENCION DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO CON NUMERO DE EMPRESAS FIJO.
1.1. Idea

* En esta exposicion nos centraremos concretamente en hallar el equilibrio de mercado desde un
enfoque de equilibrio parcial.

— Segun este enfoque, un mercado ni afecta ni se ve afectado por las decisiones de produccion y
consumo del resto de los mercados y se justifica porque el mercado de bienes de referencia
constituye una parte pequefa de la economia en su conjunto (esto nos permitird aplicar la
clausula ceteris paribus® y abstraernos de los que pasa en el resto de los mercados).

o Se trata de una simplificacion analitica de gran calado que nos va a permitir un analisis
mas sencillo de la determinacion de equilibrio de mercado y permite realizar ejercicios de
estatica comparativa.

e Hay que matizar que MARSHALL no piensa que se deba estudiar un tinico mercado,
sino que primero hay que ver lo que pasa en un mercado y después ver cambios en
el equilibrio de mercado de ese bien ante cambios en la demanda de bienes sustitutos
(i.e. ir procediendo gradualmente).

4 Todos los agentes tienen informacion perfecta. Esto implica que los agentes pueden reconstruir mentalmente la asignacion de equilibrio
y por lo tanto, el intercambio solo puede ocurrir al precio de mercado. También se puede afiadir el supuesto de que la produccién tiene
lugar antes del intercambio.

5 En 1592, LUIS DE MOLINA economista espariol de la Escuela de Salamanca, hace uso de la clausula ceteris paribus:
“Cuanto menor es la cantidad de dinero en un sitio, mas aumenta su valor y, por tanto, ceteris paribus, con la misma cantidad de dinero se
pueden comprar mds cosas.”
Posteriormente, su uso fue popularizado por ALFRED MARSHALL, en su enfoque de equilibrio parcial.
LUIS DE MOLINA lo usé para hablar de la teoria cuantitativa del dinero. Se puede argumentar que otro economista esparfiol de la misma
escuela, MARTIN DE AZPILCUETA (1556), propuso esta teoria 13 afios antes de que lo hiciera el economista francés JEAN BODIN.
Concretamente, escribio lo siguiente:

“En las tierras donde hay gran falta de dinero, todas las otras cosas vendibles, y aun las manos y trabajo de los hombres se dan por menos dinero
que donde hay abundancia de él; como por la experiencia se ve que en Francia, donde hay menos dinero que en Espaiia, valen mucho menos el
pan, el vino, los paiios, las manos y los trabajos; y aun en Espafia, cuando habia menos dinero, por mucho menos se daban las cosas vendibles,
las manos y los trabajos de los hombres, que después de que las Indias fueran descubiertas, la cubrieron de oro y plata. La causa es que el dinero
vale mds donde y cuando falta que donde y cuando es abundante.”
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o La escasa relevancia del mercado en cuestion en el conjunto de la economia justificaria
2 importantes simplificaciones en el analisis:

e Por un lado, los efectos renta generados en el resto de mercados apenas afectarian al
mercado de analisis.

e Por otro lado, los efectos sustitucion también serian pequefios y los cambios en este
mercado no afectarian a los precios del resto de bienes.

— Una forma de modelizar estos supuestos es asumir que en la economia existen 2 bienes.

o Esto se justificaria porque el gasto en todas las mercancias distintas a la que resulta de
interés se trata como una inica mercancia compuesta (numerario) con precio igual a unoy
las preferencias de los consumidores son cuasilineales con respecto al numerario.

e Por el lado de los consumidores, la existencia de un bien numerario y la ausencia de
efectos renta implica que las preferencias de los consumidores son cuasilineales.

e Por el lado de las empresas, implica que cada empresa esta dotada de una tecnologia
que les permite transformar el numerario en el bien, de acuerdo a una funcion de
costes que indica el coste minimo de los inputs necesarios para producir el bien en
cuestion dados los precios fijos de los factores.

— En contraposiciéon, una metodologia alternativa de analizar los mercados (sobre la que
no profundizaremos en esta exposicion [ver tema 3.A.21]) seria realizar un analisis de equilibrio
general a la WALRAS. Este cuerpo tedrico parte de una ambicion holistica: el objeto de estudio es
la modelizacion de todos los mercados simultaneamente. Es decir, la economia constituye un

sistema completo donde la interrelacion e interdependencia de los mercados se tienen en cuenta.
1.2. Modelo

Supuestos

* Inicialmente, existen unas dotaciones iniciales de las mercancias, pero existe una tecnologia
disponible para las empresas que les permite transformar (reduciendo) las dotaciones de algunas
mercancias en unidades adicionales de otras, por lo que las cantidades de mercancias finalmente
disponibles pueden ser distintas a las dotaciones iniciales. Un plan de produccion es factible si puede
obtenerse transformando las dotaciones iniciales a través del uso de la tecnologia.

* En una economia de mercado, los consumidores individuales y las empresas tienen derechos de
propiedad sobre diferentes mercancias y son libres para comerciar e intercambiar dichas mercancias
por otros bienes o activos.

— Las empresas o productores, propiedad de los consumidores, toman sus decisiones de
produccion y comercian en los mercados adquiriendo los inputs necesarios para la produccion
de las mercancias que venden.

— Como consideramos la existencia de 2 tnicos bienes —el numerario y el de interés — el
intercambio se produce en el mercado cuando el consumidor esta dispuesto a pagar el precio
del bien de interés, que no es mas que la cantidad del bien numerario que cualquier empresa
acepta a cambio de una unidad del bien de interés.

— En una economia competitiva, consideramos que las empresas y los consumidores
individuales son pequefios en relacion al tamafio del mercado y sus decisiones individuales
no afectan a la determinacion del precio del bien de interés.

o Sin embargo, el conjunto de las decisiones de consumidores y empresas si determina el
precio de este bien de interés y la cantidad finalmente intercambiada.

* El punto de partida del andlisis es una descripcién lo mas abstracta, general y sencilla posible de los
elementos basicos que constituyen una economia. Consideramos una economia consistente en unos
conjuntos de consumidores (M) y productores (I) que intercambian bienes y servicios (J) en los mercados.
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Desarrollo

» Cada consumidor m tiene preferencias sobre las cestas de consumo consistentes en diferentes

unidades de las distintas mercancias (X, = (x,ln, X2, .. ,x]m)), y estas preferencias se pueden

representar por una funcion de utilidad cuasilineal:

donde n,, y x,, son respectivamente las cantidades consumidas por el consumidor m del numerario®
y del bien de interés, y la funcion ¢, representa la utilidad en términos de numerario generada por
el consumo del bien no numerario, de forma que ®, satisface la axiomatica de la teoria neoclasica

de la demanda [ver tema 3.A.8], es continua, dos veces diferenciable, estrictamente creciente,
. , ; _
estrictamente concava’y ¢, (0) = 0.

* En relacion a la restriccion presupuestaria, cada consumidor m tiene una dotacion inicial del bien
numerario®, W,,,. Podra destinar esta dotacién inicial al consumo del bien de interés, que tendrad un
precio p, o dedicarlo al consumo del bien numerario®. Por lo tanto el conjunto presupuestario es no
vacio, cerrado, acotado y convexo:

Ny + 7 X < W,

* La decision 6ptima de consumo del bien x del consumidor m se obtendra como la solucién al

problema de maximizacion de utilidad sujeto a la restriccion presupuestaria del consumidor:

nﬁigo Uy (M, X)) = Ty + gom(xm)
S.a. Ny +p X < Wy,

* En base a los supuestos que hemos realizado, se garantiza la existencia de una solucion que es tinica
y global. La solucidn interior'® del problema (con x,,* > 0), y sustituyendo el valor del numerario
por el obtenido de la restriccion presupuestaria, la condicion necesaria y suficiente!' implica que la
utilidad marginal generada por el bien de interés debe ser igual al precio del bien'2.

®,, m) =p
— Esta condicién de optimalidad del consumo no depende de la renta del consumidor, y la
demanda dptima del bien s6lo depende de su precio®® [a diferencia de lo que ocurria en el tema 3.A.8].
o Esta condicion de optimalidad define la curva inversa de la demanda del consumidor, que
coincide con la curva de utilidad marginal. ¢"'(x™) es decreciente positiva.

¢ Suponemos por conveniencia que el consumo del bien numerario puede tomar valores negativos. Esto es asi para evitar problemas de frontera.
7 Notese que la funcion de utilidad serd estrictamente cuasicéncava, pero la funcion ¢, (que refleja la utilidad generada por el consumo
del bien de interés en términos del numerario), sera estrictamente concava (pues sélo depende de un argumento, la cantidad del bien x,,,).
En este caso, la concavidad de la funcién ¢ implicara que a medida que aumenta el consumo del bien de interés, la utilidad aumenta
cada vez menos. Por lo tanto, en este caso, si que podemos afirmar que la utilidad marginal es decreciente.
8 Que puede tener su origen en las rentas obtenidas por la venta de otros recursos (bienes o trabajo dados unos precios fijados y que no
se ven afectados por el mercado del bien x) o por las rentas derivadas de los beneficios de las empresas que pueda poseer.
9 El precio del numerario sera igual a uno por simplicidad analitica.
10 Recordemos del tema 3.A.8 que este tipo de problemas se resuelven haciendo uso de las condiciones de Kuhn-Tucker y que existen
2 tipos de soluciones: las soluciones interiores y las soluciones de esquina.
11 La condiciéon de primer orden implica que la utilidad marginal generada por el bien debe ser igual al precio del bien. La condicién de
segundo orden se cumple automaticamente.
12 Podemos formar el lagrangiano del problema:

L=mn,+e¢, (x,) + W, —(n,+p-x,)
Las condiciones de primer orden son las siguientes:
£=0=><P ‘) —Ap=0
ox,, m

aL ﬁ(ﬂm'(xm)=P
—=0=1-A=0=>A=1
o,

13 Si nos interesara la demanda de varios bienes no numerarios (como en los modelos de diferenciaciéon horizontal o competencia
monopolistica [ver tema 3.A.18]), la demanda si puede depender del precio de otros productos, pero no se producirian efectos renta.
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o Asimismo, esta condicién determina la curva (funcion directa) de demanda (walrasiana)
que indica el consumo éptimo para cada precio del bien:
@) =@, "~ ()
— La funcién de demanda de mercado x(p) se define inmediatamente como la suma (horizontal)
de las funciones de demanda de cada consumidor':

@)= ) xu(p)

meM

o Podriamos medir la sensibilidad de la demanda ante aumentos en el precio propio a través
de la elasticidad precio de la demanda del mercado que mide el cambio porcentual de la
demanda de mercado ante un cambio porcentual del precio.

IMAGEN 1.— Agregacién de la funcion de demanda

A P

#5(0)

#1(0)

40

Figure 10.C.1

Construction of the
aggregate demand
function.

(a} Determination of
consumer i's demand.
i 5ép) P (b) Construction of

: X x,(p) x,(p) x(p) ' the aggregate demand
(a) (b) function (I = 2).

=

Fuente: Mas-Colell, A., Whinston, M. D. & Green, J. R. (1995). Microeconomic theory. Oxford University Press.

— Finalmente, para un determinado nivel de demanda ¥, la funcion inversa de demanda de

mercado nos indica el precio que genera una demanda de mercado, x:
P(x) = x~1(%)

Asumiendo que todos los consumidores adquieran una cantidad estrictamente positiva del
bien de interés, el beneficio o utilidad marginal para cada consumidor en términos del bien
numerario de consumir una unidad adicional del bien de interés ¢’ (X), es exactamente igual
a P(x). Por lo tanto, el valor de la funcién inversa de demanda de mercado, P(x) nos indica el
beneficio marginal social del consumo del bien de interés cuando una cantidad de mercado x
del bien es eficientemente distribuida entre los consumidores*.

14 La curva de demanda de mercado se obtiene como la suma horizontal de las curvas de demanda individuales.

Si conseguimos obtener la demanda de mercado de esta manera, tendremos la certeza de que las propiedades de las funciones agregadas
encuentran un sélido fundamento en el plano de los agentes individuales y no son formulaciones ad-hoc.

Cabe sefialar que para poder agregar las demandas individuales es necesario imponer unas condiciones restrictivas:
e Los consumidores toman el precio como dado y sus acciones individuales no lo modifican perceptiblemente.
e Los efectos renta son nulos para cualquier nivel de riqueza y para cualquier individuo (preferencias cuasilineales).
= Una condicion necesaria y suficiente seria que la funcion indirecta de utilidad de todos los agentes de la economia tenga una representacion

de la forma polar de Gorman. Es relevante, que slo imponemos que la funcién indirecta de utilidad tenga una representacién de la forma polar de
Gorman, pues en ausencia de incertidumbre, transformaciones monétonas crecientes de la utilidad o de la funcién indirecta de utilidad no tienen
efectos sobre el comportamiento, de modo que tinicamente se requiere que exista una transformacién monétona de la funcién indirecta de utilidad que
tome la forma polar de Gorman. Las preferencias que originan una FIU de tipo Gorman vienen, entre otras, de preferencias cuasilineales
y homotéticas. Por lo tanto, trabajar con funciones CES permite la agregacion de las funciones de demanda individuales.

¢ Independencia de las demandas individuales.
En este caso, hemos supuesto preferencias cuasilineales (por lo que los efectos renta son nulos para cualquier nivel de riqueza y para
cualquier individuo), que los consumidores toman el precio como dado y que las demandas individuales son independientes, por lo que
podemos obtener la curva de demanda de mercado como la suma horizontal de las demandas individuales.
15 La eficiencia en la distribucién del consumo del bien esta asegurada por el hecho de que el beneficio marginal del consumo del bien
no numerario es igual para todos los consumidores.
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y largo plazo; dindmicas de ajuste y estabilidad del equilibrio. Andlisis de eficiencia y bienestar.

* Ellado de la oferta de la empresa esta formado por un conjunto de empresas I. Cada empresa i esta

dotada de una tecnologia que le permite transformar el numerario en el bien de interés de acuerdo
a una funcién de produccion neoclésica de buen comportamiento (i.e. cumple con la axiomatica de
la teoria de la produccion [ver tema 3.A.11]), g, = f(z;), que garantiza la eficiencia técnica y que
asumiremaos:

— Continua y dos veces diferenciable.

— Estrictamente creciente en los factores productivos.

— Estrictamente!® concava (ello implica que se excluyen los rendimientos crecientes a escala en

el caso de la competencia perfecta!”).

* Produce de acuerdo a una funcién de costes, C; (qi,ﬁ), que garantiza la eficiencia econdmica'® y que sera
[ver tema 3.A.12]:

— Continua y dos veces diferenciable para todo nivel de produccion estrictamente positivo.

— Homogénea de grado uno en w.

— Estrictamente creciente en 7, y no decreciente en w.

— Céncava en .

— Cumple con el lema de Shephard.

— Estas dos ultimas propiedades implican que la matriz de sustitucion de la funcion de costes
(definida como la matriz hessiana de la funcién de costes respecto de todos los precios) sera
simétrica y semidefinida negativa.

» Las empresas son maximizadoras de beneficios y, por tanto, dado un precio p para el bien de interés,
en las soluciones interiores el nivel de produccién 6ptimo para una empresa i, 4. > 0 es el nivel de
produccion para el que el precio se iguala al coste marginal de produccidn, siempre que los
beneficios finales sean mayores que el resultado obtenido con un nivel de produccion nulo:

max  B{q)=p-q,- C(5,0)
s.4. Bi(q,) = —Ci(0)  (Posibilidad de inaccion)
— Este problema de maximizacién de beneficios se resuelve en 2 etapas:
i. En primer lugar resolvera el problema de minimizacion de costes:
min Ci(7,)
sa. f(z;)) 279,
De este modo, garantiza utilizar la forma mds barata de obtener cada nivel de
produccidn (i.e. eficiencia econdmica).
ii. En segundo lugar, se obtiene el nivel de output éptimo que maximice el beneficio,
obteniendo asi la funcion de oferta del output q.* = qi(z_u’, 7) y su beneficio correspondiente

(funcién valor del problema, B;* = Bi(qi*)).

16 Estrictamente, pues una funcién no estrictamente cncava permitiria tener rendimientos constes a escala.

17 Con rendimientos crecientes a escala, el problema de maximizacion de beneficios de la empresa competitiva no tendria solucion.
Siempre obtendra mayores beneficios aumentando el nivel de produccion. Es decir, la existencia de mercados competitivos no es posible
en industrias con este tipo de tecnologia.

18 Disclaimer: La funcién de costes, Ci(‘i,-)/ se podria determinar como la funcién de valor de un problema de minimizacién de costes sujeto
a un nivel de produccion g..

La funcién de costes de cada empresa puede interpretarse como el resultado de la utilizacion eficiente de diferentes factores de produccion dado
un vector de precios fijos de los inputs, de manera que cada empresa minimiza el coste de los factores necesarios para alcanzar cada nivel de
produccién ¢, garantizando asi la eficiencia econdmica.
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— En base a los supuestos realizados, podemos garantizar que la solucién al problema de
optimizacién existe, es global y es tnica, de modo que a partir de este problema podemos
encontrar el nivel de output ¢,*. La solucion cumplira las siguientes condiciones:

o Condiciones de primer orden (Condiciones necesarias)":
aBl(qZ) acl(z_v),ql) GCI(z_U),qI) _
0q. 0q.

1 1

Esta condicion de optimalidad p = CMg, determina una funcion inversa de oferta que
indica el precio al que cada empresa esta dispuesta a ofrecer en el mercado cada nivel de
produccion.
Ademas, la empresa so6lo producira sip = BCi(ﬁz’,qi) /9q, = CMg, = min{CMe;}, pues si no
obtendra pérdidas (posibilidad de inaccidn).
o Condiciones de segundo orden (Condiciones suficientes):
azBi(qi) _ _OZCi(Z_U),ql.) <0— aZCi(Z_U),ql.) _ aCMgl,
9q.? 92 9q.2 9q.

1 1 1 1

=0

19 Para ser mas exactos, la condicién de primer orden serfa p < 0C,(%, ’71‘) / 9q, = CMg,, pero si g, > 0 la condicién se cumple con igualdad.

20 A veces se hace una distincion entre oferta a corto plazo y oferta a largo plazo:
i. La oferta a corto plazo requiere que el precio sea mayor al coste variable medio, admitiendo la posibilidad

de tener pérdidas por el valor del coste fijo porque se entienden como costes no recuperables.

ii. En cuanto a la oferta a largo plazo, se considera que la empresa puede actualizar la utilizacién de todos los inputs
necesarios para la produccién y que no admite tener pérdidas, ya que el precio es mayor que el coste medio.

A corto plazo, la empresa no puede modificar el tamafio de planta, con lo que se enfrenta a una restriccién adicional. Los costes de corto
plazo asociados a un cierto nivel de output no pueden ser menores que los correspondientes costes de largo plazo. Esto nos lleva al
teorema de LE CHATELIER-SAMUELSON que nos sefiala que las funciones de oferta de la empresa competitiva a corto plazo son mas rigidas
que las funciones de oferta de la empresa competitiva a largo plazo. Y es que existe menos posibilidad de sustitucién entre factores si
tienes factores fijos.

En cualquier caso, es conveniente sefialar aqui que la distincion entre el tratamiento entre corto y largo plazo tiene sentido simplemente
en términos contables. Si consideramos que los costes de la empresa solo reflejan los costes de oportunidad, los costes fijos son irrelevantes
para la decisién a corto plazo de la empresa y no deberian ser considerados. De hecho, si s6lo consideramos los costes variables a corto
plazo, el analisis entre el corto y el largo plazo es completamente equivalente. La decision éptima de la empresa es producir al nivel de
produccion que iguala precio a coste marginal de produccién siempre que el precio sea mayor al valor minimo de los costes medios
relevantes.

En general, consideramos el coste como coste econdmico, que tiene en cuenta el coste de oportunidad, | T TRADICIONAL DE COSTES |

en contraposicion al coste contable, que no lo tiene en cuenta. Dentro de la T* tradicional de costes estudiamos no sdlo

los costes de produccién de la empresa (trabsjo, capital,
. . 7 . terial pris te.). Si también, l tes de rtunidad
Debemos definir qué es el coste de un factor para la empresa. Trabajaremos con el concepto de coste de Ia proshicein de na vmidad del e %, o trminge de las

cantidades que se dejan de ganar en el mejor uso alternative

marginal de oportunidad de un factor, que es el valor de la alternativa a la que renuncia la empresa de s Hempoy s ey, 1CI0S DE UNA EMPRESA DE
. P . . MOVILES
por el uso de una unidad adicional de ese factor. Si la empresa no dispone en este momento de la SITUACION]] SITUACION 3] SITUACION B
INGRESOS u
unidad adicional, tendra que comprarla (alquilarla) y el coste marginal de oportunidad sera el —Cosms__ eoo 50 ewo
precio de mercado o de alquiler de dicho factor. Si la empresa ya dispone en este momento de la — 200 300 x0
unidad adicional, no tendra que realizar un desembolso, pero, dado que dicha unidad podia G i 0
BENEFICIO  extrasrdinario normal  perdidas econdmicas
haberse vendido en el mercado, este precio de mercado sera el valor de la alternativa que se ha oarduaco g fsdl
X ) . . ‘Como vemos en este ejemnplo en la situacién (1] la empresa
perdido. En resumen, el coste marginal de oportunidad es el precio de mercado. tene un beneficio contable de 400 como en todos ss
situaciones, pero en este caso tiene un coste de oportunidad

de 300 que significa que padria obtener un beneficio de 300 en
otro negocio, por o tanta tiene, un beneficio econdmico de 100,
que representa un beneficio extraordinario, es decir la empresa
gana 100 mas que en otro negocio. En la situacién [ hay un
heneficio econémica de O (normal) que significa que tienen el
mismo beneficio en su negocio que en cualquier otro. En la
situncién [3 la empresa obtiene una pérdida econamica que
significa que podria ganar mas en otro negocio

[S1 CONSIDERAMOS QUE LAS EMPRESAS PUEDEN IRSE DE |
‘UN NEGOCIO A OTRO, A LARGO PLAZO EL BENEFICIO |
ECONOMICO SERIA CERO.

9/37



3.A.16 Andlisis de mercados (I). El modelo de competencia perfecta. Andlisis de equilibrio parcial: corto Victor Gutiérrez Marcos
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La empresa produce en el tramo estrictamente creciente de la funcion de costes marginales
(i.e. cuando los costes son estrictamente convexos). En caso contrario, no se produciria
nada, ¢,* = 0. Vemos, por lo tanto, la importancia de que exista (al menos) un tramo

creciente de la curva de costes marginales.
— Grificamente se puede representar de la siguiente forma:

IMAGEN 2.— Problema de maximizacion de beneficios

CMg
CMe

P BY = I(p,w) CMg(w,q)

CMe(w,q*)®

7" = q(p. w) q
Fuente: Pérez Dominguez, C. (2004). Microeconomia Avanzada. UVa.

o La estructura de costes es fundamental para caracterizar un mercado de competencia

perfecta [ver anexo A3]. Tienen que cumplirse las condiciones de primer orden y las

condiciones de segundo orden que ponen restricciones a como deben ser los costes?!222324,

Disclaimer: Notese que existen en nuestra representacion grafica beneficios positivos en el mercado de cada empresa (lo
que dependera eventualmente de las circunstancias del mercado). En cualquier caso, esto sera importante de cara al tltimo
apartado donde no podra haber beneficios en el mercado con libre entrada. Aqui resuenan las tesis de CLARK y MARSHALL,
es decir, la idea de que pueden existir beneficios positivos, pero seria una situacion meramente temporal resultante de los

cambios dinamicos de la economia.

— De la misma manera que con el caso de los consumidores, la condicién de optimalidad de la
maximizacion de beneficios define la funcién de oferta de la empresa, que indica el nivel de
produccion optimo para la empresa i para cada precio del producto. En términos del programa
de optimizacion se trata del nivel de output que maximiza la diferencia entre ingresos y costes
(i.e. los beneficios). Asimismo, esta condicion determina la curva de oferta de la empresa que
indica el nivel de produccidén éptimo para cada precio del bien:

q,(p)

Dados los supuestos que manejamos, la oferta serd continua y no decreciente en el precio.

21 Para que haya competencia perfecta en el largo plazo, la curva de costes totales ha de tener forma de S invertida.

2 ;Son compatibles las economias de escala con competencia perfecta? SI, en el gréfico hay un tramo de la curva de CMg creciente donde
el CMe esta cayendo.

% La solucién al problema de maximizacion de beneficios tiene como condicion suficiente la concavidad de la funcién de produccién (i.e.
rendimientos no crecientes a escala y cierto grado de complementariedad entre los factores productivos).

La solucion al problema de minimizacion de costes tiene como condicién suficiente la estricta cuasiconcavidad de la funcién de
produccion (cierto grado de complementariedad entre los factores productivos).

24 El problema de maximizacion de beneficios se puede hacer en una etapa o en dos etapas, teniendo ambos soluciones equivalentes:

e En teoria de la produccion el problema no incluye la funcién de costes: se resuelve en una etapa teniendo en cuenta los precios de
los factores. La condicién suficiente seria que la funcion de produccién ha de ser céncava (i.e. debe exhibir rendimientos a escala
decrecientes).

¢ Ahora bien, en esta exposicion, para el caso de competencia perfecta estamos resolviendo el problema en dos etapas:

= En la primera etapa obtenemos la forma mas barata de producir cada nivel de output y obtenemos asi la funcion de costes.

= En la segunda etapa obtenemos el nivel de output 6ptimo que maximiza los beneficios dada esa funcién de costes.
En este caso, la condicion de sequndo orden de este problema es que la funcién de costes sea estrictamente convexa, es decir, costes marginales
estrictamente crecientes.

Por tanto, cuando minimizamos costes, los rendimientos decrecientes a escala son equivalentes a la convexidad de la funcién de costes.
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— La funcién de oferta de mercado q(p) se define inmediatamente como la suma (horizontal) de
las funciones de oferta de cada empresa®2:

q(p) = Z 9,(p)
i€l

o Podriamos medir la sensibilidad de la oferta ante aumentos en el precio propio a través

de la elasticidad precio de la oferta del mercado que mide el cambio porcentual de la
oferta de mercado ante un cambio porcentual del precio.
IMAGEN 3.— Agregacién de la funcién de oferta

1
4 4 aip) Q) glp) = ,E. 4,(p)

Figure 10.C.2
Construction of the
aggregate supply
function,
(a) Determination of
firm s supply.
bt (b) Construction of
4itp) 4; () 4a0p) q(p) 4 the aggregate supply
(1) (b) function (J = 2).

<0y

iyl €4(0)

Fuente: Mas-Colell, A., Whinston, M. D. & Green, J. R. (1995). Microeconomic theory. Oxford University Press.

— Finalmente, a partir de las funciones de oferta de las empresas y la funcion de oferta agregada
de la industria, definimos la funcién inversa de oferta de mercado. Para un determinado nivel
de produccidn, g, la funcién inversa de oferta de mercado g7!(g) nos indica el precio al que el
conjunto de las empresas de la industria querra ofrecer 4 unidades del producto en el mercado.
Como cada empresa lleva su produccidn al punto en que el coste marginal se iguala al precio,
podemos considerar que la funcidn inversa de oferta de mercado es igual a la funcién de costes
marginales de la industria: C'(¢) = 471(gq) = P(q).

Al cantar el tema, es importante tener en cuenta que hasta que no llegamos al apartado del largo plazo con libre entrada,

estamos suponiendo que el niimero de empresas es fijo y por tanto la curva de oferta no es perfectamente elastica.

Implicaciones
* Las curvas de demanda y de oferta de mercado, nos indican el comportamiento dptimo de todos los
agentes participantes en el mercado competitivo para cada nivel de precio del bien no numerario
cuando los agentes son precio-aceptantes.
— La cuestién que queda por determinar es el precio que se observa finalmente en el mercado y
las correspondientes decisiones de produccion y de consumo. El concepto de equilibrio
competitivo da respuesta a esta pregunta.

. .7 & * * * * . . . * .
* Una asignaciéon X* = (xl,...,xM;ql,...,qI) y un precio del bien nonumerario p* constituyen un
equilibrio competitivo si se cumplen las siguientes condiciones:
1. Maximizacion de beneficios: Cada empresa maximiza sus beneficios dados los precios de

equilibrio y la tecnologia, 4.* = g.(p). Esto implicard que el equilibrio ha de estar situado en la
curva de oferta.
2. Maximizacion de la utilidad: Cada consumidor maximiza su utilidad sujeto a la restriccion

presupuestaria dados los precios de equilibrio y sus preferencias, x,,* = x,,(p*). Esto implicara
que el equilibrio ha de estar situado en la curva de demanda.

% Hay que tener en cuenta que la ausencia de una restriccion presupuestaria como en el problema del consumidor implica que la oferta
individual no esta sujeta a efectos renta. Cuando el precio cambia s6lo habra efectos sustitucion. Esto garantiza la agregacion y la funcion
de oferta de mercado preserva las propiedades de las curvas de oferta individuales.

26 En este caso la agregacion no es un problema, pero si relajamos supuestos podria llegar a serlo. Por ejemplo, aqui hemos supuesto que

el mercado de capitales es perfecto, sin embargo, en la practica esto dista de ser asi (p.ej. las pymes si que se enfrentan a una restriccion
presupuestaria).
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3. Vaciamiento de los mercados: La asignacion del equilibrio es factible, ya que las decisiones de
consumidores y empresas son compatibles. Para el precio de equilibrio p* la cantidad total que
los consumidores quieren adquirir del bien no numerario se iguala a la cantidad que las
empresas desean producir: x(p*) = Xuem X (p*) = Xierq,(p*) = q(p™). Esta condicion requiere
que a los precios de equilibrio, los planes de consumo y produccién 6ptimos sean mutuamente
compatibles: la cantidad que los consumidores querrian adquirir debe igualarse a la
produccion deseada por las empresas.

» Esta definicion introduce los 3 tipos de condiciones que se deben cumplir en una economia
competitiva para encontrarse en equilibrio.

— Las dos primeras reflejan el supuesto implicito en cualquier modelo econémico de que los
agentes de la economia buscan tomar las mejores decisiones de acuerdo con sus intereses.

o Por lo tanto, las empresas maximizan beneficios tomando como dados los precios de los
productos y de los inputs, y toman su decision de acuerdo a su curva de oferta.

o Los consumidores eligen una cesta de consumo que maximiza su utilidad dada su
restriccion presupuestaria, y toman su decision de acuerdo a su curva de demanda.

— Por ultimo, la condicién de vaciamiento de mercados requiere que a los precios de equilibrio
los planes de consumo y produccion 6ptimos sean mutuamente compatibles: la cantidad que
los consumidores querrian adquirir debe igualarse a la produccion deseada por las empresas.

o Si existieran excesos de demanda o de oferta para un precio, la economia no podria estar
en equilibrio y por lo tanto esa situacion no podria mantenerse en una economia de
mercado. Por ejemplo, si existiese exceso de demanda de un bien, algin consumidor que
no puede adquirir una unidad deseada del bien porque no encuentra una empresa que se
lo ofrezca a los precios actuales (aunque tiene renta disponible para ello), podria ofrecer
un precio ligeramente superior al de mercado y conseguir que algiin vendedor se ofreciese
esa unidad. El argumento simétrico intercambiando los papeles de consumidores y
empresa se podria aplicar en el caso del exceso de oferta?.

» Grificamente, el equilibrio competitivo se encontrard en el punto en que se intersectan las curvas de
demanda y oferta de mercado, y determinard precios y cantidades de equilibrio.
IMAGEN 4.— Equilibrio competitivo

P

Max, ;(0) q(p)
*
! |
} Figure 10.C.3

: g ]
Min, ¢j(0) i x(p) The equilibrium price
e " - equates demand and

x(p*) = q(p*) g supply.

Fuente: Mas-Colell, A., Whinston, M. D. & Green, ]J. R. (1995). Microeconomic theory. Oxford University Press.

%7 En este argumento para justificar que en equilibrio no debe producirse ni exceso de oferta ni de demanda, utilizamos el hecho de que
los consumidores y las empresas podrian alterar los precios y por lo tanto parece contradecir el supuesto basico de agentes precio-
aceptantes. Esta aparente paradoja no es tal, ya que en realidad consumidores y empresas siempre tienen esa capacidad (salvo por la
existencia de restricciones institucionales como la existencia de precios maximos o minimos). La clave del concepto reside en que en
equilibrio, los agentes no tendrian incentivos a alterar los precios cuando estos consiguen igualar oferta y demanda. En los precios de
equilibrio, los consumidores toman su decisién éptima y no tienen ningtn interés en ofrecer mayores precios a las demandas por los
productos que adquieren, mientras que las empresas tampoco querrian reducir los precios.
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Equilibrio temporal y normal. El mercado de pescado de ALFRED MARSHALL.
IMAGEN 5.— Equilibrio temporal y normal de ALFRED MARSHALL?®

010 MSy

[INER q

Fuente: de Vroey, M. (2016). A history of macroeconomics from Keynes to Lucas and beyond. Cambridge University Press. Pags. 11y 12
Para comprender mejor el concepto de equilibrio supongamos el siguiente ejercicio de estdtica comparativa.

Estudiamos el mercado de pescado, y partimos de un estado de equilibrio inicial A. Distinguimos 3 curvas:
— Curva de oferta normal (con pendiente negativa, debido a las cuestiones que hemos comentado).
— Curva de oferta de mercado (perfectamente ineléstica/vertical - por la naturaleza perecedera del pescado).
— Curva de demanda (suponemos que coinciden la normal y la de mercado).

Supongamos una perturbacion que aumenta la demanda de pescado. Esto desplaza hacia arriba la
curva de demanda. En un primer momento la oferta de pescado puede estar fija (MS), trasladando
a la economia del equilibrio inicial A al punto B en lo que se conoce como equilibrio temporal. En este
caso, la flexibilidad de precios hace que el mercado se vacie?” con un nivel de precios superior®.

Sin embargo, en lo que MARSHALL llama periodo normal, la oferta de pescado de mercado (MS) puede
variar (ajuste en cantidades) y el mercado de pescado tiende a C, que es el nuevo equilibrio normal del
mercado de pescado —estado de reposo (state of rest)—y las fuerzas de mercado gravitan hacia €l, por
lo que sera un equilibrio estable y eficiente.

Por tanto, el mercado de pescado siempre se vacia. Aunque exista un periodo de tiempo hasta que
se forme el equilibrio normal, el mercado se vacia en cada momento (se consigue siempre un
equilibrio de mercado en el que se iguala la oferta con la demanda). Por ello, el aparato tedrico
marshalliano no concibe desempleo de recursos. La clave es que la flexibilidad de precios garantiza
el pleno empleo de recursos.

La excepcion seria logicamente que se interviniese en el mercado, ya que, por ejemplo, si se fija un
precio minimo superior al precio de equilibrio de mercado, estaremos en una situaciéon donde la
oferta de pescado seria mayor a la demanda y por lo tanto dominaria el lado corto (lado de la
demanda) y se daria una situacion con exceso de oferta.

En resumen, tanto la cantidad como el precio vienen determinados tanto por la oferta como por la
demanda. De ahi la metafora de las tijeras de MARSHALL (1890):

“Discutir acerca de si el valor estd determinado por la utilidad o por el coste de produccion seria lo mismo
que discutir acerca de si es la ldmina inferior de unas tijeras o la superior la que corta un trozo de papel. Es cierto
que, cuando se mantiene una ldmina fija y se corta moviendo la otra, puede decirse al pronto que es la sequnda la
que corta, pero la afirmacion no es estrictamente exacta, y solo puede disculparse si pretende ser meramente una
explicacion popular de lo que ocurre y no una afirmacion estrictamente cientifica.”

28 MARSHALL realiza este analisis para el mercado de pescado.

» Es importante remarcar que el mercado de pescado se vacia en todo momento, incluso en el periodo de ajuste porque la oferta de
mercado coincide con la demanda de mercado.

30 En este periodo temporal, se pueden dar cuasirrentas, que son remuneraciones obtenidas por un factor en el corto plazo cuando dicho
factor es fijo.

A corto plazo si existe un aumento de la demanda pueden existir rentas excepcionales porque se trata de una situacién especial de mercado
donde la renta no puede aumentar como se desea al existir factores productivos fijos. En el mercado de factores, por tanto, tiene lugar un
aumento de la demanda del factor mientras que existe una oferta rigida. Ello hace aumentar el precio que se le paga al factor (i.e. se
obtiene una cuasirrenta, llamada asi porque es una renta que desaparece en el largo plazo cuando todos los factores sean variables).
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y largo plazo; dindmicas de ajuste y estabilidad del equilibrio. Andlisis de eficiencia y bienestar.

2. ESTUDIO DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO:

ANALISIS POSITIVO Y NORMATIVO DEL EQUILIBRIO COMPETITIVO

2.1. Analisis positivo del equilibrio

* Imponiendo ciertos supuestos, podemos garantizar que el equilibrio competitivo existe, es tinico y es estable.

2.1.1.Existencia

https://www.superprof.es/apuntes/escolar/matematicas/calculo/derivadas/teorema-de-bolzano.html

* Bajo los supuestos que hemos realizado a lo largo de la exposicion (convexidad de preferencias y de
la tecnologia), podemos garantizar que la curva de demanda sea decreciente, la curva de oferta
creciente y ambas continuas.

— Esto nos permite asegurar, aplicando el teorema de Bolzano sobre la funcién de exceso de
demanda, la existencia del equilibrio competitivo.

» Sin embargo, en el caso de que existan no convexidades, podria no existir un equilibrio competitivo.

— Por ejemplo, si la tecnologia presentase no convexidades por la existencia de rendimientos

crecientes a escala para niveles iniciales de produccidn y los costes medios fuesen inicialmente
decrecientes, la existencia de un equilibrio competitivo no esta asegurada.

o Tal y como se refleja en la Imagen 6, si las empresas existentes requieren un nivel minimo
eficiente de produccion (7), pero la demanda de los consumidores es menor a esa escala
minima para un precio igual al nivel del minimo de los costes medios (c), no existiria
ningun equilibrio competitivo.

— Es decir, no resultaria logico esperar que las empresas de mercados que presentan tecnologias
no-convexas fuesen precio-aceptantes.

o Este es el caso de las industrias en las que las empresas deben enfrentarse a altos costes de
entrada (generacion de electricidad, redes. De hecho, este es el ejemplo paradigmatico de

sectores necesariamente regulados.

IMAGEN 6.— Tecnologia no convexa. Inexistencia del equilibrio competitivo.
p q(*)

q r,q
Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

2.1.2.Unicidad

* Bajo los supuestos que hemos realizado en la exposicion necesariamente encontraremos un precio

para el que la oferta y la demanda agregadas del bien no numerario se igualen.

» Sin embargo, que exista un equilibrio no implica que sea tinico. Pueden existir multiples vectores de
precios que satisfagan las condiciones de equilibrio (i.e. situacién de equilibrios miiltiples). Con las
condiciones que hemos impuesto hasta ahora es facil encontrar situaciones que admiten equilibrios
multiples.

— Por ejemplo, si la utilidad marginal del bien cuando su consumo es igual a cero para el agente
que mas la valora es menor al coste marginal minimo de producirla, existira varios precios
(concretamente la horquilla abarcada entre ambas cantidades) que vacien el mercado. En esta
situacion la cantidad demandada y la cantidad consumida serian nulas, ya que las preferencias
de los consumidores y la tecnologia provocan que en cualquier equilibrio competitivo no
exista intercambio en el mercado del bien no numerario (ver Imagen 7).
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IMAGEN 7.— Multiplicidad del equilibrio competitivo debido a una insuficiente demanda

r a(p)
mincj(0) |
!

max ¢} (0) : z(p)
I
I
I
1

z,q

Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.
2.1.3.Estabilidad

Hay que meterle dinamismo. Con el cambio del temario esta en el titulo: dinamicas de ajuste y estabilidad del equilibrio

Si sobra tiempo se puede hablar del modelo de la telarafa [ver anexo A.1].

* La idea de la estabilidad de un equilibrio consiste en examinar si existen fuerzas que empujen a la
economia hacia el equilibrio si existe una situacion de desequilibrio.
— En otras palabras, un mercado es estable si (siempre que las cantidades y los precios no sean
los de equilibrio) estos convergen con el tiempo hacia el equilibrio®.

o En caso de que el equilibrio sea estable, se trataria de un argumento en favor de la teoria
de la “mano invisible” de ADAM SMITH. El propio mercado sin necesidad de intervencion
del sector publico tendria incorporada la tendencia a acercarse a su equilibrio.

o En caso contrario, si existen tendencias divergentes respecto al mismo, se podria justificar
la intervencion del sector publico para redirigir la economia cada vez que se aleja de su
asignacion optima. De hecho, algunos teéricos de la economia publica, como MUSGRAVE,
inciden en la estabilidad como un factor que justifica la intervencion del sector ptblico en
la economia, que tendria el cometido de suavizar las fluctuaciones ciclicas.

* Alahora de estudiar la estabilidad, cabe desatacar la existencia de 2 mecanismos de ajuste diferenciados:
— Ajuste via precios (ajuste walrasiano) — proceso de titonnement.
— Ajuste via cantidades (ajuste marshalliano)

Mecanismo de estabilidad walrasiana

* De acuerdo al ajuste walrasiano, la funcion de exceso de demanda (la diferencia entre las cantidades
demandadas y ofertadas al nivel de precios del mercado) depende de los precios.
z(p) = x(p) — q(p)
— La condicion necesaria para la estabilidad es que en caso de excesos de demanda positivos los
precios deben subir, y en caso de un exceso de oferta negativo los precios deben bajar®.
o En otras palabras, si dado un precio, la cantidad demandada es mayor que la cantidad
ofertada, aumentara el precio.
o Si por el contrario, dado un precio, la cantidad demandada es menor que la cantidad
ofertada, caera el precio.
o Es decir, el ajuste se produce via precios.

31 Distinguimos dos tipos de estabilidad:

o Estabilidad local: Estabilidad en un entorno del equilibrio, por lo que el equilibrio se reestablece tras una perturbacion pequefia.

o Estabilidad global: Estabilidad en todo el conjunto de precios posibles ,por lo que el equilibrio se reestablece ante cualquier perturbacion.
Esta distincion se realiza por la posibilidad de existencia de equilibrios multiples.

3 Partiendo siempre del supuesto de que no se permiten intercambios fuera del equilibrio.
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* WALRAS asume que los mercados se comportan como si hubiera un subastador que dirigiera el
vector de precios hacia los de equilibrio, haciendo uso de la alegoria del subastador walrasiano y el
proceso de titonnement®.

— El subastador canta el precio de un bien en términos de los demas bienes, es decir, el precio
del numerario. Si existe un exceso de oferta o un exceso de demanda en alguno de los
mercados, no se realiza ninguna transaccion, por lo que el subastador debe volver a cantar los
precios hasta que se logre el vaciado, momento del equilibrio walrasiano. En caso de exceso
de demanda, los precios deben subir y en caso de un exceso de oferta los precios deben bajar.
En este caso, hay una dindmica al equilibrio.

— Formalmente, sien t =0, p # ;?*, se requiere que el limite cuanto t tiende a infinito, el vector
de precios tienda a aquel vector de precios que lleva al EGC, ?, es decir:

Jim p(8) = p*
o Por ello, los precios varian con el tiempo, en funcién del exceso de demanda, siendo k un
parametro de velocidad de ajuste:
pl=pi+kiz (;7),\7’1’
I
D0 k() vik=o

— Para estudiar la posible dindmica del EGC se utiliza la funcion de distancia al equilibrio segtin

la cual la distancia entre el nivel de precios en t y los precios de equilibrio va cayendo

paulatinamente en el tiempo.

IMAGEN 8.— Ajuste walrasiano estable

Q

Fuente: Fabian Salazar, M. (2022). Tema 3A-14: El modelo de competencia perfecta. http://fabiansalazar.es/oposicion/temasenpdf/3A-14.pdf

3 En realidad, WALRAS utilizé varias veces en su obra Eléments d’économie politique pure, ou théorie de la richesse sociale (1874) la palabra
‘tdtonnement’ (tanteo), ya que el equilibrio se alcanzaria mediante un proceso de ensayo y error, pero en su obra no habla explicitamente
del subastador walrasiano, sino que utiliza el pronombre francés “on”. Posteriores autores walrasianos utilizaron la metafora del
subastador walrasiano, pero WALRAS no menciona tal individuo ajeno a la economia.

“[...]1supposons qu’on y criem - (m — 1) prix des m marchandises les unes en les autres. Ces prix peuvent étre criés au hasard ; pour mieux dire, ils
ne peuvent étre criés qu’au hasard. Et toutefois il est certain qu’on peut faire en sorte qu’il y en ait parmi eux (m—1)-(m—1)=m-(m—1) —
(m — 1) qui soient liés aux m — 1 autres par la condition d’équilibre général. A ces prix, ainsi criés, chaque échangeur détermine sa demanda ou offre
de (A), (B), (C), (D) ... Cela se fait aprés réflexion, sans calcul, mais exactement comme cela se ferait par le calcul en vertu du systéme des équations
d’équivalence des quantités demandées et offertes et de satisfaction maximum complété par la restriction convenue. Il s’agit de fonder sur le fait de cette
détermination sans calcul une méthode de résolution par tdtonnement des équations d'égalité de 'offre et de la demande totales.”

LEON WALRAS (1874), Eléments d’économie politique pure, ou théorie de la richesse sociale, pag. 127
La idea del tdtonnement no era nueva. De hecho, ya se puede encontrar en La riqueza de las naciones de ADAM SMITH, quien discute la
gravitacion de los precios de mercado a los precios naturales. Para SMITH, la realizacién de los precios naturales resulta de la correccién
de un estado de desequilibrio en el que los precios efectivos difieren de los precios naturales. Que el comercio tiene lugar a precios de
desequilibrio era obvio para SMITH, lo que importaba era la existencia de un mecanismo de reequilibrado. WALRAS pretendia que su
nocion de titonnement recogiera esta idea. Esto implica que el comercio a “precios falsos” es central en su construccion tedrica. Desde la
perspectiva de WALRAS, el proceso de titonnement era una formalizacién natural de la forma en que cualquier precio competitivo opera
en la realidad para establecer un equilibrio competitivo”. Tras las criticas de BERTRAND y EDGEWORTH (que afirmaban que al haber
intercambio fuera del equilibrio la riqueza de los agentes cambiaba tras cada ronda de negociacion), WALRAS admiti6 en la 42 edicion de
sus Elementos que la unica salida era basar su analisis en el supuesto de “ausencia de comercio fuera del equilibrio”, aunque seguia
utilizando el término “tdtonnement” .
La nocién de tdtonnement pasd a significar el proceso virtual que ocurre en tiempo ldgico (es decir, eliminando todo tipo de
comportamiento fuera del equilibrio). Esto implicaba eliminar cualquier tipo de pretensidn realista en el analisis del proceso de
tdtonnement, que dejo de consistir en un tanteo.
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Mecanismo de estabilidad marshalliana

* De acuerdo con el mecanismo de ajuste marshalliano, la funcién de exceso de demanda se define
como la diferencia entre los precios de la demanda y oferta en funcion de la cantidad ofertada en el
mercado:

z(q) =p°(0) —r°(a)

— La condicién necesaria para la estabilidad es que en caso de z(q) > 0 (exceso de demanda
positivo, entendido como que el precio de demanda es mas alto que el precio de oferta) las
cantidades deben subir y en caso de z(g) < 0 las cantidades deben caer.

o En otras palabras, si el precio al que estan dispuestos a adquirir el bien los compradores
es mayor que el precio al que estan dispuestos a vender los productores, aumentara la
cantidad intercambiada.

o Si por el contrario, el precio al que estan dispuestos a adquirir el bien los productores es
menor que al que estan dispuestos a vender los productores, los productores no lo
venderan y disminuira la cantidad intercambiada.

o Es decir, el ajuste se produce via cantidades.

IMAGEN 9.— Ajuste de cantidades hacia el equilibrio en términos diferenciales

S

dqt) _
dr —

Fuente: Fabian Salazar, M. (2022). Tema 3A-21: La teoria del equilibrio general. http://fabiansalazar.es/oposicion/temasenpdf/3A-21.pdf

2.2. Analisis normativo. Eficiencia y bienestar en el modelo de equilibrio parcial
2.2.1.0ptimalidad de Pareto

* Habiendo analizado la determinacion del equilibrio desde un punto de vista positivo, desde un

punto de vista normativo nos podriamos preguntar si la asignacion final de recursos constituye un
plan socialmente 6ptimo de consumo y produccion (i.e. podriamos valorar la deseabilidad de ese
equilibrio). Este andlisis corresponderia a la Economia del Bienestar.

» WALRAS sostenia que la teoria econdémica no habia demostrado rigurosamente que en condiciones
de competencia perfecta la asignacion de recursos es 6ptima.

— Segin WALRAS con su modelo si lo era, y el Estado debia intentar crear por medio de la
legislacidn sistemas de mercados perfectamente competitivos.

— La cuestion fue estudiada con mayor atencion por VILFREDO PARETO, quien aporta el criterio
mas comun que emplea la Economia del Bienestar para valorar la optimalidad de una
asignacion de recursos.

o Segun el criterio de eficiencia en el sentido de Pareto’, una asignacion es dptima si no existe
otra asignacion de recursos donde algiin agente mejora y ninguno empeora.
e El criterio de Pareto parte de una nocién minima y no controvertida que cualquier
asignacion deberia cumplir: no se deben desperdiciar recursos en la economia.

34 Disclaimer: el criterio de Pareto es ordinal y no cardinal.
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* En el entorno de equilibrio parcial, trabajar con el 6ptimo de Pareto se puede hacer de manera
sencilla a través de los conceptos de excedentes que van a mostrar la suma de ganancias de bienestar
que se generan en la economia:

— El excedente total representa las ganancias de bienestar netas generadas por la produccion y el
consumo de x unidades del bien no numerario. Por tanto, para comprobar si el equilibrio
competitivo es un Optimo de Pareto, comprobaremos si se maximiza el excedente total. El
excedente total estd compuesto por:

o El excedente del consumidor® se define como la diferencia entre lo que el consumidor esta
dispuesto a pagar por una unidad del bien y lo que finalmente paga. Graficamente,
representa el area comprendida por debajo de la curva de demanda ordinaria
(marshalliana) y por encima del precio.

o El excedente del productor es la diferencia entre el precio al que estd dispuesto a vender el

productor cada unidad y el precio de mercado al que realmente las vende. Indica la
ganancia neta de bienestar obtenida por los productores al producir g unidades del bien
no numerario. Esta mide la suma de los beneficios operativos que se generan en el
mercado sin tener en cuenta los costes fijos®.

IMAGEN 10.— Maximizacion del excedente social
S

-

Fuente: Fabian Salazar, M. (2022). Tema 3A-14: El modelo de compez‘er?cm perfecta. http:Q[[fabiansalazar.es[oposicion[temasenpdeA—14.pdf

— Tanto grafica como analiticamente® resulta evidente que el valor del excedente total se
maximiza en el nivel de consumo x* para el que P(x*) = C’(x¥), es decir, el nivel agregado de
consumo en el equilibrio competitivo. Este hecho es una primera constatacion del Primer
Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (1TFEB), que establece que la asignacién
del equilibrio competitivo es 6ptima en el sentido de Pareto y que discutimos en profundidad

a continuacion.

3% Este concepto fue formalizado por MARSHALL (1890), sin embargo, el concepto ya habia sido propuesto anteriormente por el autor
proto-marginalista JULES DUPUIT en su obra De la Mesure de [ 'Utilité des Travaux Publics (1884) [ver tema 3.A.9].
3 Podemos definir el excedente del productor (para la empresa i) como:
EP,=p- q,— CVi(qi)
B;=p-q,—CVi(q,) - CF
EP; = B; + CF;
% Una formulacion alternativa del problema de caracterizacion de las asignaciones 6ptimas en el sentido de Pareto seria resolver el

problema:
max my + ¢, (x7)
{ani){z//ﬂ/}
m; + ¢,(x;) i#1

Z- x"_Z- U
i€l je]
s.a.
Z m; + Z Z]' < Z w;
i€l i€l i€l

Zj 2 ¢ (q],) je€]
Es decir, maximizamos la utilidad de un consumidor manteniendo unos niveles de utilidad de los restantes i;, y sujetos a las restricciones
técnicas (el bien no numerario ha de ser producido) y de recursos iniciales de numerario (que se puede consumir o utilizar como input
para el no numerario de acuerdo con las funciones de costes. Si las preferencias de los consumidores son mondtonas, resolviendo el
problema para distintos vectores de utilidad para los consumidores distintos del consumidor 1, identificariamos todas las asignaciones

optimas de Pareto.
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2.2.2.Teoremas Fundamentales de la Economia del Bienestar

Primer Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (1ITFEB)

» Formalmente, el problema de encontrar las asignaciones que maximicen el excedente total seria
maximizar las sumas de las utilidades generadas por el bien no numerario menos los costes de
produccion de la empresa.

— Al resolver este problema se extraen condiciones de optimizacion paralelas a las condiciones
de maximizacion de beneficios y de la utilidad que determinan las curvas de oferta y demanda
e individuales y la condicién de vaciamiento de mercado. El precio sombra reflejaria tanto los
costes marginales como las utilidades marginales de consumo.

— Esto implica que se cumple el Primer Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar
(ITFEB)%, que establece que la asignacion del equilibrio competitivo es dptima en el sentido
de Pareto en ausencia de fallos de mercado. Esto se cumple bajo los siguientes supuestos®:

a) Supuestos de preferencias y tecnoldgicos: Por ejemplo,

¢ Rendimientos no crecientes a escala, pues en caso contrario no existe solucion al
problema de maximizacion de beneficios.
¢ No saciedad local de las preferencias.

b) Ausencia de poder de mercado: Ningtin agente puede afectar de ninguna manera el precio
del bien no numerario. Es decir, desde el punto de vista de las decisiones individuales
estos son fijos. Ello implica que todos los agentes son precio-aceptantes.

c) Principio de mercados completos: El bien no numerario dispone de un precio y de un
mercado. No existen externalidades ni bienes ptblicos.

d) Principio de precios comunes: Todos los agentes econdmicos se enfrentan al mismo sistema
de precios. No existen impuestos.

— Bajo estas condiciones, por el 1TFEB, el equilibrio competitivo serd eficiente (dara lugar a un
Optimo de Pareto). Dicho de otra manera, el comportamiento individual de los agentes en el
mercado lleva a una asignacion global eficiente de los recursos. La clave son los precios que
actiian como sefales necesarias para la coordinacion de la actividad econdémica y permiten la
consistencia de las decisiones descentralizadas al mostrar la escasez relativa.

* E]l Primer Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar no es mas que una expresion formal
de la “mano invisible” de ADAM SMITH |[ver tema 3.A.2] y, de hecho, es un resultado robusto, en el
sentido de que las condiciones que hemos establecido hasta ahora pueden ser generalizadas y no son
en ningin momento dependientes de la especificacion cuasilineal de las preferencias®.

Segundo Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (2TFEB)

* Segun el Segundo Teorema Fundamental de la Economia del Bienestar (2TFEB) para cualquier
vector de utilidades de los consumidores correspondiente con una asignacion optima de Pareto,
existen transferencias del numerario entre los consumidores tal que en el equilibrio competitivo
alcanzado en la economia, las utilidades de los consumidores coinciden con las del vector de
utilidades 6ptimo de Pareto inicial?'.

3 Desarrollado por ABBA LERNER y formalizado por ARROW y DEBREU.

¥ La optimalidad del equilibrio competitivo no se mantiene con la existencia de fallos de mercado. Cuando existen externalidades los
beneficios y costes marginales sociales no se corresponden con las curvas inversas de demanda y la curva de coste marginal de la industria,
ya que éstas solo recogen los beneficios y costes privados del consumo y la produccion. Andlogamente, en mercados en los que existe
poder de mercado, las condiciones de maximizacién de utilidad, beneficios y vaciamiento de mercado no implican que el precio que
pagan los consumidores se iguala al coste de produccién, ya que consumidores y/o empresas conocen que sus decisiones afectan a los
precios. Por tanto, bajo la existencia de fallos de mercado, no se alcanzaran asignaciones de recursos que agoten las posibles ganancias de
bienestar en el mercado.

40 En términos de preferencias de los consumidores la condicién de no saciabilidad local es suficiente para alcanzar el resultado.

4 Matematicamente es mas exigente el 2TFEB, que exige mas a la tecnologia y a las preferencias. La prueba de este teorema hace uso del

Teorema del Hiperplano Separador. A diferencia del 1TFEB no se puede demostrar por contradiccion.
[N
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2.3. Analisis de estatica comparativa
* Una vez hemos definido un modelo que ofrece un concepto positivo que explica un fenémeno
partiendo de unas condiciones iniciales, resulta de interés conocer como cambiarian las predicciones
del modelo ante cambios en los parametros iniciales. En este ejercicio de estatica comparativa,
analizaremos como afectan al equilibrio competitivo cambios en las condiciones iniciales de mercado
(preferencias, costes...).
— De esta manera, podremos comparar los resultados en mercados similares pero no
exactamente iguales o conocer los efectos de cambios en las condiciones de mercado en los
resultados del equilibrio competitivo.

* Los desplazamientos de las curvas, ya sean de oferta o de demanda, llevaran a cambios en la
cantidad y en el precio de equilibrio:
— La curva de demanda se desplazara por cambios en las preferencias o impuestos/subvenciones.
— La curva de oferta se desplazard por cambios en los precios de los factores productivos, cambios
en la tecnologia o impuestos.

2.3.1.Cambios en las preferencias y/o en la tecnologia

Cambios en las preferencias

* Los cambios en las preferencias afectaran a la curva de demanda. Podriamos modelizar como afectan
cambios en las preferencias haciendo que para cada consumidor la utilidad generada por el bien
no numerario dependa de un pardmetro a, ¢ _(x,,,@). Por ejemplo, cuanto mayor sea la temperatura

media de una ciudad, mayor serd la utilidad que genera en cada individuo el consumo de helados*.

* De este modo, desde un punto de vista positivo, un shock positivo de demanda implicard un

desplazamiento hacia arriba de la curva de demanda, provocando un aumento de los precios y de
la cantidad intercambiada.

IMAGEN 11.— Shock positivo de demanda
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Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

* A nivel normativo, esto implicara que ante shocks positivos de demanda, aumentan los precios y la

cantidad consumida. Esto se traduce en que el excedente del productor aumentara y el excedente
del consumidor quedard indeterminado. En todo caso, el excedente total aumentara.

Cambios en la tecnologia

* Los cambios en la tecnologia afectaran a la curva de oferta. Podriamos modelizar como afectan
cambios en la tecnologia de la empresa haciendo que para cada empresa la funciéon de costes

Ademas de las condiciones generales que aseguran la verificacion del Primer Teorema del Bienestar, el Segundo Teorema Fundamental
de la Economia del Bienestar requiere criticamente que las preferencias de los consumidores sean convexas. Este supuesto se satisface en

el modelo cuasilineal por la concavidad de las funciones de utilidad generadas por el bien no numerario ¢ .
42 No consideraremos cambios en los precios de los demds productivos porque el precio del numerario lo mantenemos constante en uno.

Por otro lado, cambios en el nivel de renta tampoco afectan a la demanda del bien no numerario y por lo tanto no generan shocks de
demanda.
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dependa de un parametro p, ci(qi,ﬁ). Por ejemplo, el progreso técnico o la aparicién de nuevos

recursos pueden reducir los costes de produccion.

* De este modo, desde un punto de vista positivo, un shock positivo de oferta implicara un

desplazamiento hacia la derecha de la curva de oferta, provocando un aumento de la cantidad

intercambiada y una caida en los precios.

IMAGEN 12.— Shock positivo de oferta
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Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

* A nivel normativo, ante shocks positivos de oferta, aumenta la cantidad consumida y caen los precios.

Esto se traduce en que el excedente del consumidor aumentara y el excedente del productor quedara
indeterminado. En todo caso, el excedente total aumentara.

2.3.2.Introduccion de un impuesto

* La existencia de impuestos y subsidios implican que los precios efectivos para consumidores y
empresas difieran. Asi, denotamos por p_(p,t) y p.(p,t) los precios efectivos para consumidores y
empresas respectivamente, dado el impuesto ¢.

— Por ejemplo, si los consumidores deben pagar un impuesto t,, por cada unidad del bien
no numerario adquirido (impuesto unitario), los consumidores perciben un precio
p.(ptw) =p + t,, mientras que las empresas reciben p.(p,t,,) = p.

— Alternativamente, si la empresa debe pagar un impuesto que representa un t; % del precio de
venta (impuesto ad-valorem), los consumidores pagaranp - (p, t]-) = p, pero las empresas perciben
ppt) =p- (1 —1).

* Consideremos la introduccién de un impuesto sobre las ventas de manera que los consumidores
deben pagar un impuesto unitario t > 0 por cada unidad del bien de interés adquirida.

— La introduccion de este impuesto no afecta ni a las funciones de utilidad de los consumidores
ni a las funciones de costes de las empresas, pero si afectaria a los precios efectivos que pagan
los consumidores y que difieren del que reciben las empresas.

o Asi, los consumidores pagan un precio por unidad de producto mayor que el que reciben
las empresas, y la diferencia es exactamente la cuantia del impuesto unitario ¢.

o En esta situacion, los consumidores perciben un precio p (p,t) = p + t, mientras que las
empresas reciben p.(p,t) = p.

— En vez de solucionar el sistema general de ecuaciones planteado por las condiciones de
equilibrio para todos los consumidores, empresas y vaciamiento de mercado, utilizaremos un
enfoque mas simple y directo.

o Simplemente, las condiciones de optimalidad de los consumidores con la introduccion del
impuesto implican que la demanda agregada para cualquier precio tras la introduccion
del impuesto es necesariamente x(p + t), ya que para los consumidores la introduccion del
impuesto implica que el precio se incrementa en la cuantia del impuesto.
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— Por lo tanto, el precio de equilibrio cuando el impuesto es t, p*(t), por la condicién de
vaciamiento de mercado debe satisfacer:

x(p*+t) =q(p)

IMAGEN 13.— Introduccién de un impuesto unitario sobre la demanda (andlisis positivo de estdtica comparativa)
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Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.
» Para determinar los efectos en los precios efectivos provocados por un cambio marginal en el
impuesto, six(-) y q(-) son diferenciables, diferenciando la condicién de vaciamiento de mercados
obtendriamos:

x'(pr®) + 6
2@+ D —q' (p*®)

* En otras palabras, desde un punto de vista positivo, podemos afirmar que cémo varian los precios a los

pr® = -

que se enfrenta cada uno de los agentes depende de las elasticidades de oferta y demanda*:
— El precio efectivo recibido por las empresas cae (débilmente).
— El precio efectivo pagado por los consumidores sube (débilmente).
— La cantidad total intercambiada cae (débilmente).

* Finalmente, consideremos los efectos de la introduccién de impuestos a nivel normativo. Este caso

serd de particular relevancia, pues nos va a permitir estudiar como la introduccién del impuesto sobre
el consumo del bien afecta al bienestar total aun cuando los impuestos vuelven directamente a los
consumidores mediante transferencias de renta (y por lo tanto, son impuestos distorsionantes).

— Como decimos, la introduccion del impuesto genera una distorsion del sistema de precios en
el mercado, ya que el precio pagado por el consumidor y el precio recibido por el productor
ya no coinciden (el precio recibido por el consumidor es menor en la cuantia del impuesto):

o El precio efectivo recibido por las empresas es menor (débilmente) que cuando no habia
impuesto, pero la reduccion es menor que t.

o El precio efectivo pagado por los consumidores sube (débilmente), pero la subida es
menor que f.

— Por lo tanto, se produce una cierta traslacion del impuesto: segtn la ley, el impuesto recae
sobre los consumidores, pero en la practica se traslada parcialmente a los productores, por lo
que ambos acaban viéndose afectados por el impuesto (ambos “pagan” parte del impuesto).

4 Cuanto mayor sea la elasticidad de la oferta (mas horizontal) menor sera la caida en el precio recibida por las empresas y por tanto casi
todo el efecto del impuesto recaeria sobre los consumidores. Podriamos afirmar que el impuesto recae mas sobre la parte mas ineldstica
del mercado.
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IMAGEN 14.— Introduccion de un impuesto unitario sobre los consumidores (andlisis normativo de estdtica comparativa)
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Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

— Derivando se puede hallar que proporcion del impuesto recaera sobre los consumidores y que
parte recaerd sobre los productores:
o La proporcion del impuesto que recaera sobre los consumidores es la siguiente:

op*(t) +t Esp
%Consumidores = ot = - 100
esp+|epyl
o La proporcidon del impuesto que recaera sobre los productores es la siguiente.
prop p q P g
w*® _ enyl
%Productores = = 100

Of g, + |epyl
e De este analisis se deduce lo que se conoce como la ley de DALTON, segun la cual la
incidencia econdmica de un impuesto en un mercado competitivo se reparte entre
oferentes y demandantes de acuerdo a la elasticidad-precio de la oferta y la demanda,
con independencia de sobre quién recaiga la incidencia legal, de manera que el
impuesto recaerd mas sobre el agente cuya elasticidad-precio sea relativamente
menor en valor absoluto.
— Todo lo anterior genera una disminucion tanto en el excedente del consumidor como en el
excedente del productor, de modo que se reduce el excedente total. Esa disminucion se conoce
como la pérdida irrecuperable de eficiencia generada por la distorsion impositiva®.

’ Posibilidad de introducir aqui limites de precios como comodin (ver anexo A.4)

3. MODELO DE LARGO PLAZO CON LIBRE ENTRADA

* Hasta ahora hemos considerado un marco de largo plazo, al suponer que las empresas pueden
ajustar la cantidad utilizada de todos los factores productivos. Sin embargo, es interesante a la hora
de realizar andlisis de estatica comparativa distinguir entre corto plazo y largo plazo.

— En el corto plazo, supondremos que el numero de empresas en el mercado es fijo y ademas, las
empresas se enfrentan a costes fijos no recuperables.
— En el largo plazo, todos los factores son variables, por lo que la empresa no se enfrenta a dichos
costes fijos. Cabe hacer una distincién adicional:
o Largo plazo sin libre entrada, suponemos el numero de empresas fijo.

4 El modelo cuasilineal también ofrece una justificacién de la utilizacién del excedente total como medida del bienestar generado por
potenciales mejoras en el sentido de Pareto. Volviendo al ejemplo de los esquemas de impuestos y transferencias, un cambio en esta
politica implicaria una mejora potencial si todos los consumidores mejorasen tras la implantacion de las transferencias. En el modelo
cuasilineal esto seria posible si el cambio en el excedente total fuese positivo. Este cambio positivo implica que las ganancias obtenidas
por los que mejoran con la nueva medida de politica econdmica es suficiente para compensar a los perjudicados. Este razonamiento que
sirve de justificacion para el analisis coste beneficio es conocido como el Principio de Compensacion.

El Principio de Compensacién permite comparar la optimalidad de diferentes medidas econdmicas que podrian alterar el conjunto de
asignaciones factibles (Frontera de Posibilidades de Bienestar) y no sélo la distribucion del bienestar entre los miembros de la sociedad. En
los casos generales en los que la comparabilidad de la utilidad entre agentes no es posible, los criterios de compensacion no pueden ofrecer
criterios completos para comparar diferentes Fronteras de Posibilidades de Bienestar. Sin embargo, en el modelo cuasilineal, cambios en la
Frontera de Posibilidades de Bienestar no alteran la relacion de intercambio entre las utilidades de los consumidores (1 a 1). Por tanto, el
Principio de compensacién equivale a la maximizacion de la suma de utilidad de los consumidores, es decir, el excedente total.
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o Largo plazo con libre entrada, suponemos que existe libertad de entrada y de salida en el
mercado, por lo que si existen beneficios extraordinarios entraran empresas hasta que
estos se agoten y viceversa en caso de pérdidas.

3.1. Corto plazo

— En el corto plazo, las empresas se enfrentan a costes fijos no recuperables, representados por

las siguientes funciones de costes:
B si
clg) = { -

K+ v{q)
0

q = 1.
q =10

4.3. Equilibrio Competitivo con Libre Entrada: La Industria a Corto y a Largo
Plazo

Aungue las empresas respondan aincentivos y puedan entrar y salir en el mercado en el largo plazo,
estas decisiones y cambios no suelen ser inmediatos. 35 Por o tanto, a la hora de realizar analisis de
estatica comparativa de los efectos de un shock que afecta al mercado, resulta ilustrativo distinguir
entre el corlo y el largo plazo. En el corto plazo, el grupo de empresas aclivas permanece fijo y pueden
cambiar su nivel de produccién, mientras que en el largo plazo todas las empresas potencialmente
activas pueden entrar en el mercado, o analogamente, abandonarlo.?

En esta seccién, nos centraremos en los efectos de un shock de demanda. Partiendo de una si-
tuacion de equilibrio competitivo a largo plazo(p®.¢*. J*), en el corlo plazo, resulta imposible para las
empresas entrar o salir del mercado y por lo tanto nos encontrariamos con J* empresas activas en el
mercado. Nos centraremos también en el caso relevante presentado en la Seccion 2. Las empresas
se enfrentan a costes fijos no recuperables a corto plazo, representados por las siguientes funciones
de costes a corto c.(-) y largo plazo ¢(-).%

([q‘l:{ l[]\—J(rn sl q=0,

si g=0 celg) = K +v(q)

paratodo g =0. (6)

Cuando la distincion entre el corto y el largo plazo es relevante, el analisis de estatica comparativa
a corto plazo de un shock de demanda debe comparar el equilibrio competitivo a largo plazo inicial
con el equilibrio competitivo en una economia con .J* empresas, cada una de ellas con su funcion de
cosles a corto plazo ¢.(-) y la nueva curva de demanda. El analisis de estatica comparativa a largo
plazo, compara el equilibrio competitivo inicial con el nueva equilibric competitivo a largo plazo para
la nueva curva de demanda,

33Por ejemplo, es necesario obtener la concesicn de licencias administrativas, adquisicion o alquiler de equipo, liguidacion
de activos en caso de ciere, etc. para que la empresa pase a estar activa en el mercado.

3|3 division del ajuste dindmico en dos periodos debe considerarse como una mera aproximacicn. Mo solo por tener en
cuenta dos Unicas etapas en el proceso de ajuste de la produccion y entrada de empresas, sino también por el hecho de que
ambas etapas se consideran como completamente aisladas. Un andlisis riguroso deberia tener en cuenta las decisiones de los
consumidares que podrian refrasar o adelantar su consumo en respuesta a cambios esperados en los precios futuros de los
productos (es decir, se deben tener en cuenta los efectos de sustitucion interlemporal ausentes en este andlisis)

*7De nueve, una funcién v es positiva, creciente, convexa y satisface ¥(0) = 0, ¥'(g) > 0y ¥ (q) > 0 para cualquier nive
de produccion g.

eo(g) = K +w(g) paratodo g > 0.

Ejemplo 4. Estatica Comparativa a Corto y Largo Plazo con Costes Fijos. Consideramos un merca-
da cuyas empresas tienen costes fijos y sus funciones de costes a corto y largo plazo se corresponden
con las presentadas en la Ecuacion (6), y la curva de demanda agregada depende positivamente de un
parametro a, x(-.«a). Para el valor inicial del parametro o, el equilibrio a largo plazo es (py.q,. Jy), el
precio es el minimo de los costes medios de las empresas, y las empresas aclivas producen la escala
¢ ¥ x(po. o) = Jodo-

minima eficiente, py = ¢, q; =

Jod Joge g .9

Figura 20: Estatica Comparativa. Equiliorio a Corto y a Large Plazo de |a Industria con Libre Entrada

Supongamos que se produce un shock positivo en la demanda, de manera que para un nuevo para-
metro o, > oy, para cualquier precio p, fa cantidad éptima demandada por los consumidores aumenta, y
la grafica de la curva de demanda se desplaza a la derecha r(p. o) = x(p, oy ). (Figura 20.) El equilibrio
competitivo (a corto plazo) se encuentra en la interseccion de la nueva curva de demanda con la curva
de oferta agregada a corto plazo generada por los costes a corto plazo de las J,, empresas activas en el
mercado. Para salisfacer la nueva demanda, las empresas lendran que aumentar su nivel de produc-
cion por encima de la escala minima eficiente, lo que elevard sus costes. Eslo se traduce en un nuevo
equilibrio (a corto plazo), que corresponde a un nivel de produccion agregado mayor Jyq. y un precio
‘mayor al minimo de los costes medios p. > . Como el nivel de produccion de cada empresa q. es
mayor a la escala minima eficiente, el coste marginal de produccion de cada empresa sera superior al
coste medio, y dado que el precio p, se iguala al coste marginal (a corto plazo) p. = c..(q.), las empresas
aclivas en el mercado obtienen beneficios esirictamente positivos.

En el largo piazo, la aparicion de beneficios positivos no se puede mantener. En el nuevo equilibric
competitivo a largo plazo (pi.q:..J), de nuevo py, = & q = g, pero la entrada de nuevas empresas
aclivas en respuesta a la nueva demanda impiica que .J, > J,.

IMAGEN 15.— Estdtica comparativa. Equilibrio a corto y a largo plazo de la industria con libre entrada
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Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

3.2. Largo plazo sin libre entrada

3.3. Largo plazo con libre entrada

El andlisis realizado hasta este momento ha tomado el conjunto de empresas y la tecnologia
disponible como fija y determinada “a priori”. En este apartado, consideraremos el caso en que un
numero ilimitado de empresas podrian potencialmente entrar en el mercado y todas ellas tienen
acceso a la tecnologia disponible mas eficiente. La entrada (o salida) del mercado de las empresas
responde a la existencia de oportunidades de beneficios.
— Este entorno, conocido como libre entrada, es una aproximacion razonable cuando pensamos
en el resultado en los mercados en el largo plazo.
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— El objetivo de este apartado es introducir el concepto de equilibrio de mercado a largo plazo
con libre entrada y diferenciar el andlisis de estatica comparativa a corto y largo plazo dentro
de la industria.

* En la descripcion del mercado a largo plazo con libre entrada,
— Partimos de un conjunto infinito de potenciales empresas con acceso a la misma tecnologia
eficiente para la produccion del bien.

o Esto implica que todas las empresas se enfrentan a la misma funcién de costes, C(g,). En
el largo plazo, cada empresa puede asegurarse no incurrir en pérdidas simplemente no
entrando en el mercado y permaneciendo inactiva con un nivel nulo de produccién, ya
que no existen costes fijos, es decir, C(0) = 0.

— Por el lado de los consumidores, nada cambia y seguimos asumiendo que la funcion inversa de
demanda agregada es decreciente.
— El concepto de equilibrio que hemos desarrollado a lo largo de la exposicion no resulta aplicable

al modelo con libre entrada a largo plazo, ya que partiamos de un conjunto fijo de empresas
dentro del mercado.

o Para describir el resultado del mercado en el largo plazo, no sélo deberiamos determinar
el nivel de consumo y produccion y el precio del bien, sino también el nimero de empresas
activas en la industria.

e Con el supuesto de que las empresas tienen acceso a la misma tecnologia, no hay
pérdida de generalidad en centrarnos en situaciones en que todas las empresas
(activas) llevan a cabo el mismo nivel de produccién®.

o El equilibrio a largo plazo del mercado indica que el precio del bien, la produccion de cada
una de las empresas activas en el mercado y un nimero entero de empresas activas en el
mercado*. Dado que el nimero de empresas activas en el mercado no estd determinado
“a priori”, las condiciones de maximizacion de utilidad de los consumidores (resumidas
en la funcion de demanda agregada), junto con las condiciones de maximizacion de
beneficios de las empresas, y vaciamiento de mercados no serian suficientes para
determinar el equilibrio a largo plazo. Para resolver el sistema de ecuaciones necesitamos
una condicidn adicional para determinar el nimero de empresas activas en el mercado.
Esta condicion adicional se puede derivar por el comportamiento a largo plazo de las
empresas y la posibilidad de libre entrada y salida de la industria.

e Una empresa entrard en el mercado si puede obtener beneficios positivos para el
precio existente en el mercado. Al contrario, una empresa saldrd del mercado si,
dados los precios del mercado, incurre en pérdidas para cualquier nivel de
produccion.

e Si todas las empresas, tanto las activas como las potenciales, son precio-aceptantes y
toman los precios como dados, el equilibrio en las decisiones de entrada-salida
implica que los beneficios de las empresas activas en el mercado deben ser
exactamente nulos en el largo plazo. De lo contrario, ninguna empresa querria
mantenerse en el mercado (si los beneficios fuesen negativos) o todas las potenciales
entrantes se incorporarian (si los beneficios fuesen positivos).

* Dadas las curvas de oferta individuales de las empresas en el mercado q(p) es inmediato definir la
funcion de oferta agregada a largo plazo Q(p). Para precios que generan beneficios maximos

45 S6lo si la tecnologia presenta costes lineales, podriamos encontrarnos equilibrios a largo plazo con diferentes niimeros de empresas y
diferentes niveles de produccion individuales. Sin embargo, todos estos equilibrios serian equivalentes en términos de excedente de los
consumidores y beneficios (individuales) de las empresas.

4 De esta manera el consumo total y la produccién total es el resultado de la produccién de cada empresa activa por el nimero de
empresas activas.
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positivos la oferta agregada sera infinita. Para precios que siempre generan pérdidas, la oferta
agregada serd nula. Finalmente, para los precios que generan como maximo beneficios nulos, la
oferta agregada se corresponde con cualquier cantidad que generase beneficios nulos para cualquier
numero de empresas que decidan entrar en el mercado. Por lo tanto, la curva de oferta
agregada Q(p) seria una linea horizontal en el nivel de precios que genera beneficios nulos.

Para aclarar el concepto de equilibrio competitivo a largo plazo analizaremos sus implicaciones en
funcion de la presencia de distintos tipos de rendimientos de escala en la tecnologia®.

Rendimientos constantes

Iniciamos esta seccion con el caso de rendimientos constantes a escala. Por tanto, la funcion de costes

es lineal, C (q) = ¢+ g, con costes marginales constantes, ¢ > 0 (Imagen 16)*.

— La condicion de maximizacion de beneficios implica que el precio de equilibrio no puede ser menor
que los costes marginales, por lo que p* > c.

— El vaciamiento de mercados implica que la produccion de cada empresa es positiva g* > 0.

— La condicién de libre entrada implica que el precio de equilibrio debe ser igual al coste marginal,
p* = ¢,y el consumo agregado serd x(c).

— Sin embargo, el numero de empresas activas y la produccion individual de cada empresa
resultan indeterminados porque cualquier nimero de empresas activas y produccion
individual, [*y g%, que permitan satisfacer la demanda al precio igual al coste marginal J*- g* =
x(c), es consistente con la maximizacidn de beneficios y el vaciamiento de mercado. La curva

de oferta de una empresa, por tanto, coincidira con la curva de oferta agregada (Imagen 16):

o si p>c
Qipl = :!]. '.\_l si p=rc.
[ si p<e

IMAGEN 16.— Libre entrada con costes marginales constantes:
(a) Curva de oferta de una empresa
(b) Equilibrio a largo plazo con libre entrada

P P A

T.q ,)!tc] T,q
(a) (b)
Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

Rendimientos crecientes

Una vez mads, no tendremos en cuenta la posibilidad de tecnologias que presentan siempre
rendimientos crecientes a escala, ya que son incompatibles con la maximizacion de beneficios de
empresas perfectamente competitivas.

Rendimientos decrecientes

Un caso aparentemente mas interesante resulta si la tecnologia presenta rendimientos decrecientes a

escala y, por tanto, la funcién de costes C(q) es estrictamente convexa®. Sorprendentemente, en
economias con esta especificacion de costes, no es posible la existencia de ningtn equilibrio

4 Una vez mas, no tendremos en cuenta la posibilidad de tecnologias que presenten siempre rendimientos crecientes a escala, ya que son
incompatibles con la maximizacion de beneficios de empresas perfectamente competitivas.

48 En esta seccién asumimos que la demanda al minimo precio aceptable por las empresas es positiva, x(c) > 0.

49 En este caso, la funcion de coste marginal ¢’ es estrictamente creciente.
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competitivo a largo plazo. Como en el caso lineal, para precios mayores que el minimo de los costes
marginales, , las empresas activas obtendrian beneficios positivos y la oferta agregada seria infinita.
Para precios menores o iguales que el minimo de los costes marginales, , la oferta agregada serd nula
y, por lo tanto,

_ | me sl pEe
Q””_{ 0 si p=r

Asi, no existiria ningin precio para el que se vaciase el mercado*® (ver Imagen 17).

IMAGEN 17— Libre entrada con rendimientos decrecientes a escala:
(a) Curva de oferta de una empresa
(b) Equilibrio a largo plazo con libre entrada

(0)

T, q T, q
() (b)
Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

Rendimientos crecientes para niveles iniciales de la produccion

A la vista de los ejemplos anteriores, la existencia de un equilibric competitivo a largo plazo con
producciones individuales y un nimero de empresas completamente determinados solo se puede ga-
rantizar bajo la existencia de rendimientos crecientes a escala para niveles iniciales de produccién.
Es decir, existe un nivel de produccion estrictamente positivo, |a escala minima eficiente, § = (1, gue
minimiza los costes medios individuales de las empresas, £ = %ﬂ’—' = rn|'n%‘;ﬁ_ Como la maximizacion
de beneficios implica que el precio se iguala al coste marginal de cada empresa y el coste marginal
es mayor al coste medio para niveles de produccion mayores al de la escala minima eficiente, sip > £,
los beneficios de las empresas son estrictamente positivos. Sin embargo, para precios menores que el
minimo del coste medio, p < £, las empresas activas incurren necesariamente en pérdidas y, por tanto,
ninguna empresa esta activa en el mercado. Por lo tanto, en el equilibrio competitivo a largo plazo el
precio debe ser igual al minimo de los costes medios de las empresas, p* = £, y cada empresa activa
produce |la escala minima eficiente g* = 4, y el nimero de empresas activas se determina por el con-
sumo agregado en el minimo del coste medio dividido entre la produccion eficiente de cada empresa,

I = Lf” Dado que la curva de oferta agregada es

2 8i p>E,
Qpl=¢ {Q=0,Q=JgJeM si p=¢g
1] S5i p<FE,

el precio y la cantidad total intercambiada en el equilibrio a largo plazo coincide con las del equilibrio
a largo plazo con tecnologia de rendimientos constantes a escala y coste marginal £.

50 E] problema originado por la convexidad estricta de las funciones de costes radica en que la maximizacién de beneficios implica que el
precio se iguala al coste marginal, mientras que la condicién de libre entrada implica que el precio se iguala al coste medio de produccién
de cada empresa para que los beneficios sean nulos. Dado que costes medios y costes marginales se igualan en el minimo del coste medio,
ambas condiciones implican que la produccién individual de cada empresa y la agregada deben ser nulos. Es decir, no es posible que
ambas condiciones de la definicion de equilibrio a largo plazo se cumplan para niveles de produccién positivos.
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IMAGEN 18.— Libre entrada con rendimientos crecientes para niveles iniciales de la produccion:
(a) Curva de oferta de una empresa
(b) Equilibrio a largo plazo con libre entrada

(a) (b)
Fuente: Rodriguez Alvarez, C. (2016). Tema 3.A.14: El Modelo de Competencia Perfecta. ICEX-CECO.

Antes de pasar a analizar la estatica comparativa del equilibrio a largo y corto plazo en |2 industria,
debemos aclarar tres cuestiones:

= 5i la escala minima eficiente § es grande en relacion al tamano del mercado, es posible gue
el numeroc de empresas activas fuese peqgueno. En este caso, el supuesto de empresas pre-
cio aceptantes es inadecuado y el analisis mas apropiado es asumir cierto grado de poder de
mercado.

= En nuestro analisis hemos asumido gue siempre existe un nimero entero de empresas gue per-
mite vaciar el mercado. 5i este supuesto no se verifica, no existiria equilibrio a largo plazo (lo
gue no resulta extrano ya que la tecnologia presenta no convexidades). Sin embargo, en el caso
de que la escala minima eficiente fuese pequeria, el problema de la "solucion entera”, no seria
relevante. Un modelo oligopolistico con suficientes empresas alcanza un equilibrio con precio
aproximadamente igual al minimo del coste medio.

= Cuando existe un equilibrio competitive a largo plazo, (p*.q%,J*), la asignacidn de equiliorio
maximiza el excedente total. Dado que las empresas activas en el mercado producen en la escala
minima eficiente g* = 4. el excedente total es

M ,f Pls)ds — Ex.

Dado que los costes medios para cada empresa £, son minimos, necesariamente los costes en
los que incurren el total de las empresas son menores que bajo cualguier otro nivel y distribucion

de la produccion &, J,
I q° x 3
[ P(s)ds — .J*g* = [ Pls)ds — Jc (—J )
) )] “‘ir

Esta observacion es un nuevo ejemplo de la generalidad de la aplicacion del Primer Teorema
Fundamental de la Economia del Bienestar. En el equilibric competitivo a largo plazo (cuando
existe), la asignacion resultante maximiza el excedente total y por lo tanto es dptima en el sentido
de Pareto, incluso en circunstancias en las que la tecnologia no es convexa y existen rendimientos
crecientes a escala.

CONCLUSION

* Recapitulacion (Ideas clave):

— El modelo de mercado en competencia perfecta sirve como marco de referencia ante
situaciones mas realistas en las que existen fallos de mercado (p.ej. poder de mercado o
externalidades). En todo caso, la definicion de equilibrio competitivo es analoga a la de
cualquier equilibrio econémico: todos los agentes toman decisiones 0ptimas y estas son
compatibles (dada la informacién disponible para los agentes).

— Permite introducir argumentos graficos e inequivocos para la medicion de las ganancias
de bienestar generadas por el intercambio (y compararlas con situaciones con fallos de
mercado).

— El enfoque de equilibrio parcial permite aislar cualquier fendmeno existente en un
mercado de la interrelacion con otros mercados. De esta manera, se permite una
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interpretacion mas clara de los efectos de fallos de mercado, y de las medidas que podrian
ayudar a solventarlos.

— La diferencia entre equilibrio general y equilibrio parcial es pues una cuestion de grado
de generalidad en el detalle del analisis. ;Qué grado de generalidad estamos dispuestos
a renunciar como analistas a cambio de entender los mecanismos y los efectos de un fallo
de mercado?

o Por ejemplo, un enfoque de equilibrio general nos permitiria analizar los efectos de
un incremento en el grado de concentracién de una industria (p.ej. automovilistica)
en otros mercados (construccion) a través de la relacion en los mercados de inputs
(materias primas, trabajo). Sin embargo, es muy probable que estos efectos sean de
una magnitud mucho menor a los efectos dentro del propio mercado, por lo que
podria estar justificado adoptar un enfoque de equilibrio parcial.

o Por otro lado, cuando la interrelacion de los diferentes mercados es alta, el enfoque
de equilibrio parcial puede resultar inapropiado, porque los efectos sobre el
intercambio y el bienestar pueden afectar a los diferentes mercados.

= Relevancia:

= Extensiones y relacion con otras partes del temario:
— El andlisis de equilibrio parcial usado en esta exposicion puede ser entendido como un
analisis complementario a un analisis de equilibrio general [ver tema 3.A.21].

o El enfoque de equilibrio parcial puede ser valido, por ejemplo, cuando es preciso
analizar con detenimiento lo que ocurre en un mercado concreto, en especial, si no
tiene muchas conexiones con el resto de la economia. Por ejemplo, en teoria de la
regulacion.

o En cambio, el enfoque de equilibrio general puede ser mas adecuado para fenomenos
economicos que necesariamente involucran a diferentes mercados. Por ejemplo, en
el analisis de la firma de un tratado comercial o en la teoria macroeconomica basada
en la competencia perfecta (por ejemplo, modelo de Ramsey-Cass-Koopmans)3'.

* Opinion:
* Idea final (Salida o cierre):
— En definitiva, aunque el modelo de competencia perfecta representa un ideal, es la base
de la teoria de los mercados y sirve para comparar sus implicaciones con otras estructuras
de mercado. Por ello su estudio es fundamental.

51 Critica austriaca: para los economistas de la escuela austriaca, la economia nunca se encuentra en un equilibrio estatico, sino en una
continuo proceso de cambio. Es por ello, que los economistas austriacos critican el exceso de énfasis en el equilibrio.
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Amnexos

A.1. Anexo 1: Relacion de los temas 3.A.16, 3.A.21,3.A.22,3.A23y 3.A.24

— Tema 3.A.16: Competencia perfecta con equilibrio parcial.

— Tema 3.A.21: Competencia perfecta con equilibrio general (haciendo hincapié en la economia
como un sistema de ecuaciones simultaneas, n® de ecuaciones vs. n® de incognitas, ecuaciones
de exceso de demanda, simultaneidad, precios de vaciado endogenos, etc.).

— Tema 3.A.22: Optimalidad global de Pareto y equilibrio general competitivo como 6ptimo
global de Pareto en ausencia de imperfecciones.

— Tema 3.A.23: Si se dan imperfecciones, el equilibrio general competitivo no sera dptimo.

— Tema 3.A.24: Punto eficiente punto eficiente de equilibrio general competitivo vs. punto
eficiente de maximizacion del bienestar social: ambos no tienen por qué coincidir. Esta
divergencia se puede resolver con una redistribucion previa de los recursos por parte del
sector publico, con la intenciéon de que la economia alcance un equilibrio en el punto eficiente
donde se maximiza el bienestar social (Segundo Teorema del Bienestar Social).

A.2. Anexo 2: Modelo de la telarana (Cobweb) — Informacion incompleta y ajuste lento
* En el andlisis seguido en la exposicién hemos supuesto informacion perfecta en el sentido de que
consumidores y empresas reaccionan simultanea e inmediatamente a los shocks.

— Sin embargo, en algunos mercados los agentes no pueden conocer de inmediato los nuevos
precios (o los conocen pero no actian hasta saber si se trata de variaciones transitorias o
permanentes del precio), por lo que el ajuste puede no ser instantaneo y los productores
pueden necesitar mas tiempo para ajustar su capacidad productiva a los nuevos precios (es
el caso, por ejemplo, de la agricultura o de la construccidon)®. Asi, en estos casos, la oferta
no dependera del precio en curso, sino del precio del periodo anterior.

52 Representa un caso de sluggishness para la reaccion de los productores ante shocks. En el periodo actual la produccion esta fija si hay
un shock de reacciones en el periodo siguiente. Por tanto, la oferta no depende del precio actual sino del precio del periodo anterior. Esto
conduce a oscilaciones del equilibrio.
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* Este modelo recibe el nombre de telarafia porque conduce a oscilaciones del equilibrio que se
asemejan a la forma de una telarafa. Estas oscilaciones del equilibrio seran convergentes, divergentes
o constantes en funcion de las elasticidades relativas de la oferta y la demanda:

i. Fluctuacion convergente: En este caso, los precios tienden al

equilibrio en el largo plazo. o
Si la demanda es mas elastica que la oferta y partimos de un
equilibrio como P;. Para este nivel de precios, la cantidad
ofertada aumentara hasta Q,, ;, pero para el nivel de oferta de
Q41 los consumidores solo estaran dispuestos a pagar Py, ;.
Para P;,; los productores solo ofertaran Q, ...

La fluctuaciones de precios se van reduciendo progresivamente y
los precios y las cantidades tienden al equilibrio en el largo plazo.

ii. Fluctuacion divergente: En este caso, los precios se desvian del
equilibrio en el largo plazo.
El razonamiento es inverso al anterior y esto sucede cuando la
demanda es menos elastica que la oferta.

i. Fluctuacion continua: En caso de que la elasticidad de la

demanda sea igual a la elasticidad de la oferta, los precios
oscilaran alrededor del equilibrio sin alcanzarlo y sin divergir
de él. Es decir, la magnitud de las oscilaciones de los precios
serd constante, produciendo un rectangulo.

ii. Fluctuacion divergente hacia una fluctuacion continua:
Hay otro escenario posible, que se da por los cambios en la
pendiente de las curvas: si cerca del punto donde las curvasde ;1
oferta y demanda se cruzan la demanda es mdas pronunciada P
que la oferta, pero cuando nos movemos lejos de este punto la
curva de oferta se hace mas empinada que la curva de

demanda, en un primer momento, los precios y las cantidades

actuan como una fluctuaciéon divergente. Sin embargo, como la

oferta se hace mas empinada que la demanda, un ciclo limite
puede ser alcanzado, convirtiendo esta fluctuaciéon divergente
en una fluctuacion continua.
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Macroeconomics was born under the pain of both US. and UK’ protracted recession of the
1930s. Until then, economics had dealt with markets, efficiency, trade, and incentives, but it was never
thought that there was place for a large and systematic breakdown of markets. High and persistent
unemployment in the U.S. required a different approach.

The main distinctive feature to be explained was the large disequilibrium in the labour market.
How could it be that a massive number of people wanted to work, but could not find a job? This
led to the idea of the possibility of aggregate demand shortfalls — and thus of the potential role for
government to prop it up, and, in doing so, restore economic normalcy. “Have people dig a hole and
fill them up if necessary” is the oft-quoted phrase by Keynes. In modern economic jargon, increase
aggregate demand to move the equilibrium of the economy to a higher level of output.

Thus, an active approach to fiscal and monetary policy developed, entrusting policy makers with
the role of moderating the business cycle. The relationship was enshrined in the so-called Phillips
curve, a relationship that suggested a stable tradeoff between output and inflation. If so, governments
simply had to choose their preferred spot on that tradeoff.

Then things changed. Higher inflation in the 60s and 70s, challenged the view of a stable tradeoff
between output and inflation. In fact, inflation increased with no gain in output, the age of stagflation
had arrived. What had changed?

The answer had to do with the role of expectations in macroeconomics.!

Note

! Surprisingly, the answer came from the most unexpected quarter: the study of agricultural markets.
As early as 1960 John Muth was studying the cobweb model, a standard model in agricultural eco-
nomics. In this model the farmers look at the harvest price to decide how much they plant, but then
this provides a supply the following year which is inconsistent with this price. For example a bad
harvest implies a high price, a high price implies lots of planting, a big harvest next year and thus a
low price! The low price motivates less planting, but then the small harvest leads to a high price the
following year! In this model, farmers were systematically wrong, and kept being wrong all the time.
This is nonsense, argued Muth. Not only should they learn, they know the market and they should
plant the equilibrium price, namely the price that induces the amount of planting that implies that
next year that will be the price. There are no cycles, no mistakes, the market equilibrium holds from
day one! Transferred to macroeconomic policy, something similar was happening.

The stable relationship between output and inflation required static expectations. People did not
expect inflation, then the government found it was in its interest to generate a bit of inflation - but
that meant people were always wrong! As they started anticipating the inflation, then its effect on
employment faded away, and the effectiveness of macro policy had gone stale.

The rational expectations revolution in macroeconomics, initiated in the 1970s, imposed the con-
straint that a good macro model should allow agents in the model to understand it and act accordingly.
This was not only a theoretical purism. It was needed to explain what was actually happening in the
real world. The methodological change took hold very quickly and was embraced by the profession.
As a working assumption, it is a ubiquitous feature of macroeconomics up to today.

Fuente: Campante, F., Sturzenegger, F. & Velasco, A. (2021). Advanced Macroeconomics: An Easy Guide. En LSE Press. LSE Press.
https://doi.org/10.31389/lsepress.ame

A.3. Anexo 3: Geometria de los costes y curva de oferta en el caso de un solo output
* En este apartado, se analiza la relacion entre la tecnologia, la funcién de costes y la oferta de la
empresa para el caso de un solo producto. La principal ventaja de considerar un tinico output es que
permite una facil intuicion grafica.
* En esta seccion, denotaremos por ¢ la cantidad de producto y consideraremos el vector de precios

de los factores productivos constante en @ > 0, por lo que podemos expresar la funcién de costes
como C(H_J’,q) = C(g).

= Para g > 0, podemos definir los costes medios como AC(q) = CMe = C(q)/q y suponiendo que existe
la derivada, denotamos su coste marginal como C'(q) = CMg = 0C(q)/dq.
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» Recordemos, del problema de maximizacion del beneficio en dos etapas que para la solucion existen
las siguientes condiciones:
— Condiciones de primer orden (Condiciones necesarias)®:

o La condicién de optimalidad p = 0C(g,@)/dq = CMg determina una funcién inversa de
oferta, es decir, el precio al que cada empresa esta dispuesta a ofrecer en el mercado cada
nivel de produccion.

o Ademads, la empresa solo producira sip = 0C(q,@)/dg = CMg = min{CMe}, pues si no
obtendra pérdidas (posibilidad de inaccion).

— Condiciones de sequndo orden (Condiciones suficientes):
°B(q) _ _°C(g,w) 0 o°C(q.w) _oCMg 0
0g° dg° og° dg
o La empresa produce en el tramo estrictamente creciente de la funcién de costes marginales

(i.e. cuando los costes son estrictamente convexos). En caso contrario, no se produciria
nada, ql.* =0.

5 Para ser més exactos, la condicién de primer orden seria p < dC(g,%)/dq = CMg, pero si g > 0 la condicién se cumple con igualdad.
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* De esta forma, podemos presentar los siguientes casos:

IMAGEN 19.— Geometria de los costes y curva de oferta en el caso de un solo output>
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Fuente: Mas-Colell, A., Whinston, M. D. & Green, J. R. (1995). Microeconomic theory. Oxford University Press.

A 4. Anexo 4: Limites de precios

5.1.

(*) Limites de Precios

(b)

(<)

{b)

Figure 5.0.1

A strictly convex
technology (strictly
decreasing returns (o
scale).

(a) Production set.
(b) Cost function.
(c) Average cost,
marginal cost, and
supply.

Figure 5D.2

A constant returns Lo
scale technology.

(a) Production set.
(b) Cost function.
(c) Average cost,
marginal cost, and
supply.

Figure 5.0.3

A nonconvex
technology.

(a) Production set.
(b) Cost function.
(c) Average cosl,
marginal cost, and
supply.

Figure 5.0.4

Strictly convex
variable costs with a
nonsunk setup cost.
(a) Production sct.
(b) Cost function.
(c) Average cost,
marginal cost, and
supply.

Figure 5.D.5
Constant returns
variable costs with a
nonsunk setup cost.
(a) Production set.
(b) Cost function.
(c) Average cost,
marginal cost, and
supply.

Figure 5.0.6
Strictly convex
variable costs with
sunk costs.

(a) Production set.
{b) Cost function.
(c) Average cost,
marginal cost, and

supply.

En la descripcion que hemos realizado del equilibrio competitivo y en su justificacion como el resul-
tado que debemos esperar en mercados en competencia perfecta, hemos introducido implicitamente

54 En las Figures 5.D.4 y 5.D.5 consideramos nonsunk setup cost (i.e. costes no hundidos) porque la inaccién es posible. Si la inaccion no

fuera posible, serian costes hundidos y no existiria la posibilidad de inaccién, caso que estudia la Figure 5.D.6.
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el supuesto de que los precios pueden ajustarse completamente hasta conseguir el vaciamiento de
mercados. Sin embargo, en muchos mercados existen restricciones institucionales que impiden el
completo ajuste entre oferta y demanda. Este es el caso de la existencia de limites en el rango que
pueden tomar los precios en el mercado a través de controles legales de precios. Hablamos de con-
troles de precios cuando la autoridad econémica fija valores maximos o minimos de los precios de los
bienes en el mercado.® Denotamos por P el rango de valores de precios aceptados por la legisla-
cion de controles de precic)s. Normalmente, nos encontramos con la existencia de precios minimos,
si existe un precio p™™ tal que P = {p > p™"}, 0 precios maximos si existe un precio p™ tal que
P = {0 < p < p™i*}. Cuando el precio del equilibrio competitivo se encuentra dentro del rango de
valores permitidos por los controles legales, estos controles no son relevantes. Sin embargo (y éste
es normalmente el caso cuando se establecen dichos controles) el concepto de equilibrio competitivo
no representa el resultado de la interaccion de consumidores y empresas en el mercado cuando el
precio de equilibrio no esta permitido legalmente. Los argumentos que hemos utilizado en la descrip-
cion y justificacion del equilibrio competitivo nos permiten describir el resultado de la interaccién de
empresas y consumidores en el contexto de controles de precios.

Partiendo una vez mas de los supuestos de que las empresas maximizan beneficios y los consumi-
dores maximizan su utilidad sujetos a la restriccion presupuestaria, podriamos obtener las funciones
agregadas de oferta ¢(p) y de demanda x(p) en el mercado. En la siguiente definicion describimos el
resultado del mercado bajo la existencia de controles legales de precios.

Definicién 3. Dado un rango de valores de precios admisibles P, una cantidad de bien no numerario
intercambiada y un precio, (x, p) constituyen un equilibrio de mercado con controles de precios si:

1. El precio de equilibrio satisface los controles de precios p € P.
2. El precio de equilibrio p minimiza la diferencia entre la oferta agregada y la demanda agregada.
3. La cantidad de equilbrio = es la menor de las cantidades ofertadas y demandadas.

Cuando el control de precios no es relevante, el equilibrio competitivo coincide con el equilibrio con
controles de precios, ya que minimiza la diferencia entre oferta y demanda agregada. Sin embargo,
cuando el control de precios es relevante el precio de equilibrio coincide con el limite de precios. Por
ejemplo, consideremos la existencia de un precio maximo p™a* y el precio de equilibrio competitivo
es superior a éste. Evidentemente, el precio en el mercado no podra superar el precio maximo. Sin
embargo, un precio inferior al precio maximo implica que la cantidad agregada demandada supera la
ofertada por las empresas. En este caso, un consumidor estaria dispuesto a ofrecer un precio superior
al efectivo e inferior al precio maximo a una empresa por una unidad adicional del bien. Este hecho
implicaria gue el precio del producto subiria de la misma manera que la cantidad intercambiada. Este
argumento se replica hasta el nivel del precio maximo, para el que la restriccion legal impediria la
realizacion de intercambios adicionales mutuamente beneficiosos. Una vez determinado el precio al
que se podra intercambiar el bien no numerario, como el intercambio entre consumidores y productores
es voluntario, la cantidad finalmente intercambiada sera la menor entre la gue los consumidores quieren
adquirir y la que las empresas quieren producir. Los razonamientos en el sentido contrario aplicarian
en el caso de precios minimos. (Figura 21.)

Ademas de los efectos distorsionadores en términos de bienestar agregado que generaran los
controles de precios, cuando los controles de precios son efectivos se originan problemas de raciona-
miento. Cuando el control de precios es relevante, por ejemplo con la existencia de precios maximos,

38|a existencia de controles legales de precios puede justificarse por el ejercicio de grupos de presién o intereses electorales
sobre la autoridad economica.
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Figura 21: Equilibrio con Controles de Precios: Precios Minimos. P = {p > p}.

al ser la cantidad ofertada insuficiente para satisfacer toda la demanda potencial, no es posible de-
terminar como se asigna la produccion entre los consumidores que desean adquirir el producto al
precio maximo. Por esta razon, en la definicién de equilibrio de mercado con controles de precios solo
determinamos el precio y la cantidad total intercambiada, pero no la asignacion final de consumo vy
produccion. Esta distribucién final puede depender también de detalles institucionales adicionales v
generar pérdidas de bienestar todavia mayores.??

A.5. Anexo 5: Equilibrio parcial y equilibrio general
5.2. Equilibrio Parcial y Equilibrio General.

En este tema nos hemos centramos en el andlisis de Equilibrio Parcial en el que analizamos la deter-
minacion de precios y los niveles de produccion y consumo en un mercado aislado. Normalmente, se
contrapone el analisis de eguilibrio parcial al equilibrio general (walrasiano) en el que la determinacion
de los precios de todos los productos se produce de manera simultanea e interrelacionada en todos los
mercados. 5in embargo, ambos enfogues son complementarios. El enfoque de equilibrio parcial es un
caso particular del enfoque de equilibrio general bajo el supuesto de existencia de un bien numerario, y
preferencias cuasilineales que permite clarificar importantes conceptos y relaciones. La conveniencia
de utilizar un enfoque de equilibrio general o de equilibrio parcial reside en la aplicacion y problema
particular que consideremos. Para fenomenos economicos que necesariamente involucran a diferen-
tes mercados, el enfoque de equilibrio general es mas adecuado. Por ejemplo, los efectos de politicas
impositivas sobre el mercado de trabajo pueden tener importantes implicaciones en los mercados de
bienes que hacen inapropiado asumir gque dichas politicas no afectan a los precios y asignaciones
de las demas bienes existentes en la economia. Sin embargo, si analizamos medidas antimonopolio
en sectores especificos, las implicaciones sobre otros mercados seran reducidas, y es conveniente
centrarnos en como se ve afectado el mercado en cuestion en un enfoque de equilibrio parcial.
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Para concluir, presentamos con detalle 1a exposicion del modelo de equilibrio parcial en un marco
de equilibric general. El enfoque de equilibrio parcial considera explicitamente el eguilibric del mercado
de un dnico bien, pero siempre existe al menos un segundo bien, el numeraric. La renta inicial de los
consumidores puede entenderse como la dotacion inicial del numerario, o el resultado de la venta
de otros bienes o factores productivos que forman parte del numerario. Tambien debemos tener en
cuenta que |las empresas son propiedad de los consumidores y gue los beneficios de las empresas
revierten a estos. Por tanto, en nuestras economias con numerario, un enfoque de equilibrio general
determina los precios del numerario p,,, ¥ €l bien p,, €l consumo de cada consumidor de ambos bienes
y la produccion del bien no numerario tales que:

s Cada consumidor maximiza su utilidad sujeto a que el valor del consumo de ambos bienes se
iguala al valor inicial de la dotacion de numerario y la participacion en los beneficios de cada
empresa:

MaX,, ., wilm,, ) = m; +pi(x),
sujetoa  pam; 4 peT = pa; + E_r. g; ;11;.

donde w; es la dotacidn inicial de numerario para el consumidor ¢, f; ; es la participacion del
consumidor i en la propiedad de la empresa j, y [I; son los beneficios de la empresa j.

» Cada empresa maximiza sus beneficios dados los precios y Ia tecnologia.

s Vaciamiento de Mercados: el consumo agregado del bien r se iguala a su produccion por parte
de las empresas, y el consumo agregado del numerario se iguala a la dotacidn inicial del nume-
rario menos la cantidad utilizada en la produccion de .

En el enfogue de equilibrio parcial hemos asumido que el precio del numerario es p,, = 1 y hemos
buscado el precic que vacia el mercado del bien r sin preccupamnos del eguilioric en el mercado
del numerario. Este supuesto no supone ninguna perdida de generalidad, ya gue las decisiones de
consumidores y empresas no cambian si se multiplican todos los precios por la misma constante 40
Finalmente, presentamos el siguiente resultado gue resulta de suma utilidad a la hora de identificar
equilibrios competitivos.

Corolario 1. Si una asignacion y un vector de precios (X *. P*) safisface que para todos los mercados
de todos los bienes menos uno se produce vaciamienio de mercados, y para todos los consumidores
la restriccion presupuestaria se cumple con igualdad, entonces tambien se produce el vaciamiento del
uftimo mercado.

El resultado previo se desprende inmediatamente de un ejercicio de doble contabilidad. Si todos
los consumidores gastan exactamente su renta, el valor de todos los bienes demandados se iguala al
valor de todos los bienes disponibles. 5i para todos los bienes menos uno, |a cantidad demandada se
iguala a la disponible, su valor y su suma tamibien se igualara. Por lo tanto, el valor de las cantidades
demandadas y disponibles del dltimo bien tambien deberan coincidir.

Bajo preferencias cuasilineales, las decisiones dptimas de consumo y produccion del bien no nume-
raric no dependen del reparto de las dotaciones iniciales del numerario ni del reparto de la propiedad
de las emprasas. Por lo tanto, en el enfoque de equilibrio general, el mercado del bien no numerario se
vaciara en las mismas condiciones que bajo el enfoque de equilibrio parcial. El Corolario 1 nos indica
que si el mercado del bien no numerario se vacia, el mercado restante —el del bien del numerario- tam-
bien lo hara, y la descripcion del equilibrio parcial coincide con la del equilibrio general (walrasiano).

43La funcion de beneficios es homogénea de grado 1 en precios de producto y factores (ya que la demanda de factores y
oferta de producto son homogéneas de grado 0), v el conjunto presupuestarno para los consumidores no cambia si el precio de
todos los productos se multiplica por una constante. Por lo tanto, las decisiones optimas de consumidores y empresas no se
alterarian.
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